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现代化背景下川地市井茶馆的出路审思
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[摘　要]现代化作为当下的大潮流，从各方面重塑人们的价值观念和生活方式。在这种环境下，在川地市井中承载着文化共

享、信息流通等社会功能的茶馆应该何去何从？这需要进行相关思考，茶馆存在的价值不应仅在于民众的休闲交流，更在于传统

文化的保护和现代商业的适度开发。
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现代化是一个从传统到现代的转换过程，随着现代化触角

不断深入社会方方面面，人们的行为不断处在一个传统文化行

为缺失与变异之中。川人酷爱的茶馆也不例外。当城市中的茶

馆变得千篇一律，越来越流水线、工业化的时候，意味着茶馆

也逐渐步入了“一元化”时代。诚然，标准化的事物越多，拥

有的真正自由的、市井的生活便越少。[2]就如所谓现代化，带

给世界一个“标准化”模式。但现代化又不应等同于一元化，

就川地茶馆而言，一个茶馆个性越是突出、服务越是到位，坊

间影响力就越高。可以说，茶馆的未来在于茶馆差异性的发掘

与塑造，更在于传统文化的保护与发展——既要保护民族文化

历史传统，又要符合现代人的价值理念，如此方能在商品化社

会中做到传统茶馆与现代文明的长久共存。

一、传统与现代——星巴克对于川地茶馆的启示

星巴克，一个主导世界咖啡馆市场的企业，其不仅创造了

巨大经济效益，而且让咖啡文化在全球遍地开花，今天的星巴

克也已成为中国城市精英们的“心头好”——喝咖啡，居然喝

出了全球性的品牌产业，不禁令人审思——中国有千年的茶文

化，为何在国内、在视茶如命的川地没能喝出一个像星巴克的

茶馆产业品牌呢？

从商业角度看，星巴克的成功主要迎合了现代人物质和文

化消费需求，即注重服务过程和特色产品。对于星巴克而言，

咖啡只是一种载体——通过这种载体，星巴克把一种文化环境

传递开来，即“浪漫”。走进任何一家星巴克，环境古色简

约、开放式吧台、友好专业的服务、工艺考究的器具和绿色的

基调，都使得在星巴克的消费环节中不仅体验了现代气息的文

化，而且在潜移默化中也依赖上了这种文化。

这与现代川地茶馆的经营是有明显差别的，川地茶馆尤

其是老茶馆发展至今，在传统经营飘摇之时仍未树立自身发展

的“现代化”之路。比如“茶博士”，在历史上的茶馆之中扮

演了重要角色，但他们大都没有经过系统的训练和考核，更别

说在茶馆提供专业化服务。现在传统茶馆经营者大都是个体

户、退休人员，其管理体系可见一斑。再加上传统茶馆一般位

于市区的清幽之地，目标群体大都是追寻清幽休闲之所的老百

姓，而忽视了年轻群体，也就与时尚失之交臂。虽然有为数不

同的现代茶楼，但是其过分商业化的经营方式带来了更多的封

闭性，面向的群体基本为商人、白领人士，而不是面向社会公

众，从而也就注定了其影响场域的局限性。

纵观世界饮料史，几千年来咖啡与茶在全球范围内一直是

世界两大最主要的饮品，谁也取代不了谁。中国茶馆文化源远

流长，发展至今，缺的其实就是一种主打品牌和深入人心的消

费理念。中国民间文学故事传承那么丰富，有关茶文化故事传

说亦是浩瀚，各个少数民族茶文化更是多姿多彩，却并未出现

一个整合机制能带给不同消费群体全面地消费与享受。作为饮

茶重地的四川地区，不能不把茶馆的现代化经济价值和文化等

的附加值加以重视。

二、守望与转型——川地市井茶馆的出路审思

茶馆，是真正沉浸在四川人、成都人血脉中的精神结晶。

据作家流沙河在《老成都·芙蓉秋梦》一书的考证，早在1000

多年前，四川就有了世界上第一家茶馆，世俗饮茶文化遂此流

布为大众生活。在《成都通览》的记录中，清末民初，整个

成都，街巷只有500多条，可茶馆占据了400多家，衍至1930年

代，茶馆数量更是剧增到了600家，每日茶客人数就高达12万

人。在近代，巴蜀文坛的重要人物，像李劼人、沙汀、马识途

等等，那是年头月尾都常在茶馆消磨时光；后来抗战军兴，大

学避难西南，流落此处的陈寅恪、老舍、刘大杰诸人，更是架

不住茶社的目挑心招，沉浸于此桌椅碗茶中，或藉卉饮宴，或

种学织文，或月旦春秋，好不热闹。至今，仅成都一地，每天

就有超过1/4的市民在茶馆打发日子，这也是全世界任何一个

地方都没有的景观。可以说，那些欹斜的破竹椅，不成样子的

木板桌，黑压压沸反盈天的人群，或粗声粗语，或默然发愣，

或米盐博辩的争吵，或闭目掏耳朵，构成了当代成都人俗世生

活的理想和现实——这种巴适的，有质感的，又是稀松平常、

日复一日的恬淡生活，本质上是人文的、厚中的、精致的地域

风貌写照。

分享信息、交流感情与消磨时光，这是川地人民“泡茶

馆”的一大原因，茶馆所提供的公共空间也迎合了各种所需。

但如今城市中的川地茶馆，门庭若市已是镜花水月，具有现代

特色的现代茶楼更是门可罗雀、其内甚是华丽空虚。哈贝马斯

认为，“公众对文化从批判的态度转向了消费的态度，这是公

共领域的结构转型的一个因素。”文化消费己经成为现代消费

的重要部分，但同时又要以物质的消费为根基。因此根据笔者

的相关调研，尝试得出以下可行的建议：
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第一，整合地方文化传统。在大部分川人眼中，茶馆已

然是“麻将馆”的代名词。麻将是川人最为喜爱的娱乐方式，

有着“搓麻”习俗的茶馆，被称之为“清茶馆”，有别于居于

闹市的现代茶楼，是普通市民喜爱和常去之所。每到周末或夜

幕降临，拉着熟人与朋友便躲进清幽中带点小吵闹的茶馆，几

套桌椅、几杯茶水，便齐聚了一个小茶馆。尤其是当地的老年

人，更喜欢泡茶馆，主要就是为了找人聊天解闷，不至于每天

处于“不知魏晋的世外桃源”；当然也会有一些年轻人来此会

客谈生意。由此可见，茶馆在当地起到巩固既有的社会关系网

络或者是开发新的关系链条的社会场域角色。如今，越来越多

的老年人光顾当地茶馆，尤其是“赶场”，茶馆几乎都是座无

虚席——打牌、闲聊，也成了他们的日常生活。这种休闲娱乐

的传统可以通过相应的规划来形成一定产业，持续结合实际情

况，开发新的项目，带动新的消费。

第二，整合特色旅游资源。来川渝旅游的人必定会去茶

馆泡一泡，感受一下这里古老而又鲜活的民风民俗——川渝老

茶馆，不似广东功夫茶般讲究，上海茶馆般现代，总带有川人

“懒散”之态。旅游者一走进川渝之地，顿感生活之舒适，那

种慢节奏是无法刻意伪饰出的，特有的川渝心态于茶馆中展现

的淋璃尽致。旅游者对异文化多是带有猎奇之心，抓住这一特

点便能把文化旅游整合好。旅游者由于有着时空等限制，这就

需要一个固定的地域时空集中展现其特色文化，能让其快速体

验他者文化。地理空间架构不大的茶馆，便是一个特色的公共

空间，适当加以利用，集中展现特有文化生态，也能打造成一

张靓丽的名片。

第三，整合商业文化资源。茶馆诞生之初，作为一个有效

的公共空间，自古就受到商业人士的青睐。“商人有其固定的

茶馆洽谈生意，许多交易都在茶馆做成。现在的商业文化有别

以往，其精英思想更加浓厚，所以出现了大量的会所、俱乐部

等，他们大都注重宁静、隐私与雅致的氛围。如果能将这些文

化传统加以规范和商业开发，也会产生一定的经济效益和社会

效益。

三、川地传统茶馆的现代角色

茶馆作为一种公共空间，为人们提供了充分的文化创造

和文化享用的条件，即在一套“无序之序”中寻求着“自我文

化”生产的“自主自治”：

一方面，在成都的传统社会生态中，三百六十行都把茶

馆当做交易聚会、获取信息的好去处，茶馆成为社会生活的一

面镜子、一个缩影。在传统成都社会中，茶馆还兼有调解社会

纠纷的职能——亲朋邻里之间若出现了纠纷，双方约定到茶馆

“评理”，凡上茶馆调解纠纷者，由双方当事人出面，请当地

头面人物调解，双方参加辩论的对手经过一番唇枪舌战之后，

由调解人仲裁。所谓“一张桌子四只脚，说得脱来走得脱”。

如果双方各有不是，则各付一半茶钱；如是一方理亏，则要认

输赔礼，包付茶钱；另一方面，如今的茶馆成了市井娱乐、旅

游观光的场所。在茶馆里，不仅可以评书、川剧等文化精粹，

还可以加入身边打牌、下棋、打麻将的大军，体会成都市井烟

火的“巴适”。现代茶馆的服务形式越来越丰富，内容愈来愈

市场化，由此也滋生出许多模式化的、流水线的商品经营理

念，这无疑对成都人赖以生存的“茶馆生态”造成了一定冲

击，在现代化进程中，不可逆地摧毁一个个民间文化绿洲。

古人讲的“修其教不易其俗，齐其政不易其宜”，也不

是说“教”和“政”就好于或高于“俗”和“宜”，所以才要

“修”和“齐”；而是说要用“教”和“政”来保底，让“不

易”也不可“易”的世俗传统有更好的发展条件，这也许便是

“雅俗共赏”的终极奥义。在茶馆之中民间新闻、商业信息和

俗文化不断被创造、被交流，这个公共空间可以容得下“庙

堂”，更能容得下“江湖”，在这种包容极强的场域中，我们

当下现代化之下的种种民生民情在茶馆之中也一定会有恰如其

分的表达和发展。

结语

川地茶馆伴随着川地悠久的种茶、饮茶历史兴起、发展，

已然成为川地百姓生活中不可或缺的一部分。另一方面，随着

中国城市化的大踏步前进，人们的生活节奏越来越快，“慢”

之呼声亦越来越得到人们的认可，越发终极追寻心灵的满足

和市井烟火气息。而川地的传统茶馆自古就这些社会和文化功

能，在现代化、市场化迅速发展的今天，川地的市井茶馆如何

利用自身公共空间优势寻找到有别于星巴克的另外一种“潮

流”产业，这需要相关学者和创业者的进一步调察、审思。
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