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安徽红色文化旅游与区域经济发展
程颖  胡治国

（铜陵学院，安徽  铜陵  244000）

[摘　要]安徽省红色文化资源丰富，曾发生过很多惊心动魄的伟大革命事迹和历史事件，这片土地浓缩了中国共产党的艰苦

奋斗历史，洒满了无数先辈们和革命者的热血。近年来国内盛行红色文化旅游，安徽省顺应时代的发展，搭上了红色文化旅游这

辆快车，以传承红色文化为目的，发扬红色文化为核心，在更好的保护利用省内的红色资源的同时也带动了全省经济发展。本文

主要对安徽省内各地区红色文化发展进行相关研究，以及在红色文化旅游的背景下如何更好地推动区域经济的发展。
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一、安徽省红色文化旅游资源概况

红色文化是历史和时代的产物，是中国共产党人和先进分

子为了人民解放战争奋斗的精神内涵，是历史文化和革命精神

的结晶。安徽省拥有十分丰富的革命文化历史，这里诞生了许

多在中国革命历史上发挥过重要作用的历史人物，留下了“新

四军军部旧址”“渡江战役总前委旧址”“皖南事变旧址”等

许多革命文化遗址，形成了“大别山精神”“小岗精神”“王

家坝精神”等诸多传承不朽的革命文化精神

（一）安徽省省会合肥

合肥作为安徽的省会城市，历史悠久，红色文化资源丰

富。革命纪念馆是红色文化资源的主体，在合肥市分布广泛。

位于安徽合肥滨湖新区全国爱国主义教育示范基地的渡江战役

纪念馆，是全国唯一全面反映渡江战役全程历史的历史题材纪

念馆。“百万雄狮过大江”，渡江战役中国人民解放军是继三

大战役后又一次大规模的战役。“打过长江去，解放全中国”

的口号，现在听起来也依然能感受到当时军民群众们胜利的决

心。而合肥市内的红色革命遗址遗迹主要分布在肥东、肥西和

庐江县四处，名人故居空间分布也比较分散，多数分布于肥

西、巢湖和庐江。

（二）皖西地区

皖西地区也被认为是安徽省红色主要分布地区。皖西地

区的红色历史文化形成于新民主主义革命期间，目前共有国家

级重点历史文物保护单位2处、省级19处、市级30处、县级123

处。其中大别山革命老区，是我国著名的革命老区，是国家重

点建设红色文化旅游景区之一。其革命精神——大别山精神也

被认为是中国红色革命精神的重要组成部分。

（三）皖南地区

皖南事变是我国革命战争时期的一次重要历史事件，国

民党军队的突然袭击，导致新四军被迫自卫，最终因为敌方

人数太多和缺乏作战资源及粮食补给，大部分战士抗争中壮烈

牺牲。1990年，是战士们在皖南事变中英勇牺牲的第五十年周

年，皖南事变烈士陵园修建在皖南泾县城郊的水西山，以此纪

念为人民奋斗牺牲的展示先烈们。此外皖南区域还有岩寺新四

军军部旧址、王稼祥故居、王稼祥纪念园、红军北上抗日先遣

队纪念馆、中共皖南特委旧址及革命历史纪念馆、池州烈士陵

园等红色文化资源。

（四）皖北地区

皖北区域是指包括安徽境内的沿淮河以北区域。该区域

红色文资源主要组成部分是红色革命遗址，据有关数据调查显

示，安徽省共有革命遗址3318处，其中711处革命遗址都坐落

于皖北6市，可见其革命遗址数量在安徽省占比较大。同时淮

海战役的主战场也在皖北地区，淮海战役总前委会议就由邓小

平、刘伯承、陈毅、粟裕等老一辈革命领导人在萧县蔡洼村召

开，战役大决战方案也在此研究决定。

二、安徽省红色文化旅游对区域经济发展的影响

（一）安徽中北部：以六安市经济发展为例

安徽省六安市是抗战时期的一个重要革命根据地，据相关

数据统计，安徽省红色文化经典旅游景区共53处六安市独占16

处、革命文化遗址全省占比25%。近三年六安市GDP发展中第三

产业所占比重较大且逐年递涨。2020年，安徽省六安市共接待

游客3680万人次，实现旅游总收入290亿元，其中，红色及乡

村旅游比重超过60%。通过红色文化旅游产业带动创业就业，

六安市金寨县在脱贫攻坚战中表现优异，该县“坚持保护利用

并重 助力老区脱贫攻坚”案例入选全国“红色旅游发展典型

案例”。红色文化旅游产业在推动六安市经济发展的进程中发

挥着不可或缺的作用。

（二）安徽南部：以铜陵市经济发展为例

皖南是安徽省重要的经济、文化和旅游中心，历史悠久，

皖南城市工业发展相对先进，铜陵作为一个典型的新型工业中

型城市，近年来，第二产业GDP增长较为迅速，第一和第三产

业发展相对滞后。据调查统计显示，铜陵市现存红色文化遗址

117处，但并没有得到充分的开发，红色文化旅游产业结构相

对滞后。近年来铜陵市加大对于红色文化旅游产业的建设，通

过发展红色文化旅游带动了相关产业发展，有效促进了铜陵市

革命老区经济增长，对铜陵市整体经济增长也起到了一定的促

进作用。

三、安徽省红色文化旅游发展中存在的问题

（一）红色文化旅游发展受自然地理条件限制

习近平主席强调：“我们国家不仅要建设物质文明，同

时也要建设精神文明。”党和政府对精神文明建设特别是红

色文化的建设的高度重视，给红色文化建设提供了充足的发展

动力。但红色文化旅游发展也受到了地理环境和自然条件的制
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约。一方面很多红色文化资源地处于偏远地区，经济发展较发

达地区差异明显，商业发展不够繁荣，交通服务系统的建设也

尚不完善，无法给游客提供良好的旅游体验。另一方面红色文

化资源属于不可再生资源。多数红色文化物质资源，年代久

远，都有了一定程度的自然损坏。同时因气候温度等自然条件

变化幅度大，红色文化资源的自然损坏率大大增加。2020年夏

季安徽境内迎来多次强降雨，导致水位持续上升，省内很多地

区受灾严重，历史文物也受到洪涝的损害，造成了地区内文化

和经济双方面惨重的损失。

（二）红色文化旅游发展模式有待创新

据不完全统计，全国目前共有红色文化旅游景点三千多

处，绝大多数红色文化旅游景点皆以建设红色文物陈列馆，红

色革命纪念馆等为主，采取游客观光游览的发展模式。在这种

统一发展模式下，红色文化旅游景点只是走马观花，无法深入

了解红色文化，对红色文化精神缺乏体验感和认同感，既影响

到了红色文化传承的有效性，也在一定程度上阻碍了红色文化

旅游的发展。

（三）红色文化旅游发展缺乏区域特色

虽然安徽省红色文化旅游资源丰富，但整体分布不均匀，

安徽省红色文化旅游景点呈现南多北少、集中在大别山和皖南

山区的特点。红色文化旅游资源分布的不均匀加上安徽地跨长

江、淮河流域，造成了一定的文化差异。而在红色文化旅游中

并没有解决好这一问题，很多皖北地区的人对皖南一些风土人

情都不了解。红色文化旅游服务体系的建设过程中，缺乏统一

的区域文化和价值体系，无法形成安徽省红色文化旅游区域特

色。

四、促进安徽省红色文化旅游健康发展对策建议

（一）建立红色文化产业链

完善的红色文化旅游产业链结构对推动红色区域经济发

展有着重要的作用。要实现红色文化资源经济价值的最大化，

就需要形成红色资源产业链。首先，要加快红色文化旅游景区

的基础设施建设。旅游产业是一个综合性的概念，游客不仅仅

止于参观旅游景点，还会在旅游途中进行相关的消费。因此有

关旅游的其他相关产业，如交通设施、购物商场还有餐饮服务

体系等等的建设尤其重要。其次，在对现有的文化资源进行合

理的保护利用的同时，也要注重研究和开发潜在的红色资源。

通过完善红色文化旅游路线，做到将红色文化资源做到有效结

合，将红色文化旅游景点有效衔接，触发红色文化旅游的连锁

效应。例如在大别山红色文化旅游战略中，党和政府积极引

导、充分发挥组织协调的能力，统筹规划加强革命老区的红色

文化旅游建设，建立了完整的红色文化资源保护体系，在加快

建设红色文化资源旅游区的过程中还结合了其地理环境和生态

自然的优势，对大别山旅游尤其是红色旅游的建设发展过程都

有很大的推动作用。

（二）创新红色文化的发展模式

创新是引领发展的第一动力，红色文化旅游产业的市场规

模复杂多样，有很大的成长空间和发展潜力，所以创新红色文

化旅游的发展模式势在必行。首先要将红色文化“实物化”，

将其转化为可以看见、感受到的物质。例如，红色影视宣传，

《红海行动》、《我和我的祖国》等红色革命电影通过影视的

方法，将红色文化和红色精神赋予在有血有肉的电影人物上，

在真实生动的电影情节中展现出红色文化的内涵，让观众通过

电影感受到红色文化。让红色文化“真实化”，红色文化的发

展不能脱离实际情况，要注重满足市场的要求，满足游客的旅

游兴趣。传统的旅游方式较为单一，无法让游客充分感受到红

色文化旅游的氛围。可以运用高科技技术和创新性手段，开展

多角度多维度的展陈方式，让游客更加真实近距离地感受到红

色文化。让红色文化“活力化”，在开发保护红色文化资源的

同时，也要跟随社会的发展的脚步，努力达到新的时代要求和

新的时代机遇，更新提升红色文化，在红色文化发展过程中注

入新的活力和动力，使红色文化更加鲜明突出。

（三）打造区域红色文化品牌

树立区域红色文化品牌对推动红色地区经济发展也很有必

要。安徽省的人文文化和红色文化有着悠久的历史，可以考虑

将其与红色文化旅游相结合，创造“徽式旅游”旅游特色。例

如，在红色旅游景区加入具有徽式建筑特色的民宿建设，还有

宣纸、徽墨等极具地方特色的产品的推广，在宣扬民土民风的

同时找准自己的红色文化品牌定位。此外景区纪念品等文创产

品的开发，也可以注入安徽特色。文创产品的开发不仅仅是考

虑其商品价值，更重要的是其代表的文化价值与区域特色。可

以将安徽的代表性景点、文化变化成字符或符号加入到红色文

化旅游产品设计中，形成区域文化特色。例如安徽著名的5A级

风景区黄山，其代表性观赏植物迎客松，就被运用到很多文创

产品的设计中，迎客松“和平坚强、包容热情”的形象蜚声中

外。这样以旅载文、以文促旅的交叉融合发展模式，在打造红

色旅游区域品牌特色的同时，区域经济也得到了良好的发展。
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