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浅析沧州城市文化品牌传播策略研究
冯羽双

（沧州广播电视大学，河北  沧州  061000）

[摘　要]“河海之城，文武沧州”是对历史古城沧州六大文化脉系—运河文化、武术文化、杂技文化、渤海文化、诗经文

化、医药文化的高度凝练，亦是沧州塑造城市文化品牌的坚实基础。本文从沧州实际出发，结合沧州城市文化品牌塑造策略建

议，探索沧州城市文化品牌传播策略，将文化资源转化资本，树立沧州文化自信，增加沧州文化软实力。
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一、沧州城市文化传播现状

“河海之城，文武沧州”是沧州文广新局组织专家学者梳

理沧州文脉对其城市文化形象的表述概括。近年来，沧州利用

运河文化的发展机遇，紧抓京津冀一体化、“一带一路”丝绸

之路经济带、“南资北移”“亚欧大陆桥新通道桥头堡”—黄

骅综合大港等区位战略优势对沧州城市文化开展了不同形式的

传播工作，取得了一定成绩。

重视文旅+产业，打造文化旅游品牌。“十三五”时期沧

州连续举办四届旅游产业发展大会，推动文旅深度融合，打造

“河海相济•文武沧州”城市旅游品牌，接待游客数量和旅游

总收入实现翻番。承办举办中国吴桥国际杂技艺术节、中国•

沧州国际武术节等系列活动，沧州荣获“国家公共文化服务体

系示范区”称号。沧海文化风景区十里金沙滩、恒大文旅城首

期等一批高端康养文旅项目建成开放，渤海新区获评“中国

最佳运动康养休闲旅游景区”“中国最佳品质文化旅游目的

地”。一个有港口带动、有产业支撑、有城市纵深、有文化滋

养的现代化新区雏形显现。

开展对外文化合作，展示城市文化内涵。2020年，沧州图

书馆与杭州城市研究中心开展合作，打造独具特色的“沧州书

房”项目，参加“中国城市学年会”系列活动。此举展示了沧

州悠久文化的独特魅力，极大提升了沧州文化知名度。

取得成就的同时，沧州城市文化传播存在以下几点问

题。一是城市文化品牌缺乏精准定位。“武术之乡”“杂技之

乡”“运河文化”等城市名片没有一个主次之分，各自为阵，

尚未形成城市品牌的规模效应。笔者通过研究梳理沧州文化，

建议沧州城市文化品牌定位—“运河武术城”，以武术文化为

主品牌，形成子品牌—吴桥杂技文化、河间诗经文化、大运河

文化、渤海文化、医药文化等。以传统武术文化为核心，建设

集武术教育、武术研究、观光旅游、武术创意产品为一体的国

家级大型“运河武术城”主题景区。二是传播渠道单一，尚未

形成全媒体传播。沧州主要通过大型赛事、城市之间合作活动

进行文化传播与交流，以传统媒介为主。媒介即讯息，沧州缺

乏对信息爆炸的短视频、微信公众号等新媒体的整合，这亦是

制约沧州文化传播的因素之一。三是缺乏创新性传播方式，大

众参与度低。沧州虽文化资源丰富，但主要从宏观角度进行传

播，缺乏大数据时代的内容创新传播。武术和杂技文化主要通

过大型赛事进行传播，民众参与度较低。诗经文化、渤海文化

及丰富的非物质文化遗产宝贵资产自身价值与大众认知存在差

异，降低了文化本身的宝贵价值。民众参与度低，缺乏热情，

沧州城市文化传播效果也大打折扣。

二、沧州城市文化品牌传播策略

根据目前沧州城市文化传播存在的问题，为了更好的发展

沧州城市文化品牌并进行有效传播，将文化资源高效的转化为

资本，笔者提出以下传播策略建议。

（一）在现有宣传渠道基础上，加强抖音UGC短视频宣

传，利用全媒体把沧州打造成为文化底蕴丰富的网红城市

根据《2020抖音数据报告》披露，抖音日均视频搜索量突

破4亿，日活突破6亿1。2020年越来越多不知名的城市景点因

抖音被挖掘，全国获赞数量TOP10县城，其中四个为贫困县，

安徽金寨县、湖南新化县、四川南部县、安徽霍邱县，均已在

2020年实现脱贫。可见，信息量爆炸的抖音等短视频媒体通过

大数据精准传播，形成放射状影响流，效果显著。沧州目前在

此方面传播基本为空白，笔者建议活跃有效官网抖音，将沧州

武术文化、杂技文化、运河文化、诗经文化等内容拍摄成为日

常化、真实化、具有感染性的抖音视频进行传播，能够更加真

实、接地气的展示城市文化形象。同时，结合沧州特色文化拟

定挑战话题，在挑战话题突出运河武术城、吴桥杂技大世界等

特色景观，并配合中国吴桥国际杂技艺术节、中国•沧州国际

武术节等赛事，让线上线下活动达成共振，把沧州打造成为文

化底蕴丰富的网红城市。

（二）挖掘文化资源内涵，利用区位优势，运用微电影，

讲好沧州文化故事

新媒体技术迅速发展背景下，文化传播正逐渐向视觉感冲

击的影像传播方式为主。沧州深挖自身丰富多彩的文化资源，

利用京津丰富的媒体公关资源进行原创微电影创作，充分发挥

城市文化及区位得天独厚的优势。在此方面，沧州已成立中

国·沧州网络电影盛典，培育沧州电影文化土壤，但仍处在初

步探索阶段。笔者建议在创作内容上加大研究，例如沧州拥有

丰富的非物质文化遗产，可从细微之处以独特视角切入，受众

通过真实的文化故事、鲜活的传承人物了解非遗和民俗文化。

受众通过主题微电影，深入感受沧州独特魅力，切实成为沧州

“忠实粉丝”，利用大数据推送，精准投放，为沧州文化传播

插上“数字羽翼”。

（三）重力发展城市文化创意产业，文化资源转化文化资

本，提升沧州城市文化品牌核心竞争力

文化创意产业是城市文化品牌传播的助推器。笔者建议

根据市场需求，探索 “文化+”创意产业模式形成和发展。将 

“运河武术城”主题景区作为核心引擎，全力打造武术文化大

型主题公园、国际赛事、动漫影视、书籍出版、创意礼品等多

元化发展。

结语

目前，沧州城市文化传播还处于浅尝辄止阶段，系统传播

活动尚未形成制度化和常态化。因此，笔者建议成立沧州城市

文化品牌委员会，制定完善的规章制度，对城市文化品牌的传

播组织架构、运行机制做出完备的规定，围绕“加强文化消费

供给、培育文化消费理念、引导文化消费行为、拓展文化消费

空间”理念，按照“全景式、全方位”宣传理念，创新性的加

大新媒体、直播等宣传形式，实现多渠道、强密度的城市品牌

宣传。实现沧州城市更新与文化传承有机结合，高水准打造沧

州城市文化品牌，提升沧州城市文化品位。
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