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新媒体时代与乡村振兴战略
雷泽一

（河南开封科技传媒学院，河南  开封  475000）

[摘　要]2019年1月25日，中共中央政治局在人民日报社就全媒体时代和媒体融合发展举行第十二次集体学习。此次学习，通

过调查、讲解、研讨等相结合的形式，将“课堂”放在了新融合媒体发展最前沿。由此可见，各地的新闻媒体是如此关注农村媒

体发展状况，并想方设法将自身融于其中，通过引入新思维、新手法、新平台以促进、引导、补位，推动国家农村振兴策略的落

实。截止2021年6月，我国农村网民规模为2.97亿，农村地区互联网普及率达59.2%。农村地区通信基础设施逐步完善，媒体传播

已成为推进乡村振兴战略的一支重要力量。
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随着社会的发展，科技的进步，互联网技术在国家产业

各个领域突飞猛进。在互联网时代下衍生出来的新媒体应运

而生，不断适应着社会的进步，满足着不同受众群体的需求，

并很快得到了广泛应用和普及。它的“触角”遍及社会各个角

落，同样在国家乡村振兴战略中发挥着不可或缺的作用。

一、新媒体成为政府传递乡村振兴“声音”的重要平台

在传统媒体时代，政府主要部门通过组织召开工作会议、

拨打电话或是以书面形式及时传达上级工作会议精神，适时发

布、普及农村新时政，组织安排各村委会工作。现如今，手机

的普及，新媒体的发展，畅通了乡村信息渠道，使政府能够便

捷、及时地向村民百姓传递各项信息要求，并通过多元化的新

媒体平台及时了解大众的生产、生活、技术需求，有针对性地

解决大众的“急难愁盼”。由于新媒体具有及时性、便捷性、

多元化等特点，使民众在碎片化的时间下，便于选择和使用。

不同的目标用户会根据所需自主选择喜欢的类型，在娱乐中主

动学习和接受。这对于那些文化水平普遍不高、工作琐屑的乡

村民众来说更为方便和实用。那些乡镇工作报告、政策变化中

太过专业的词汇和内容对于他们来说理解起来有些困难，不足

以使他们明白其内容和含义，有时出现上情下达通道低效运

行，民众执行力不到位，党的新任务信息不能有效传递。如党

的十九大报告中提出的“乡村振兴战略”一词，从字面意思上

他们能明白是为了振兴乡村、发展乡村，但是怎么发展、如何

发展、有哪些惠民政策？他们还是感到困惑，虽然新闻中有具

体的解释，但由于太过宏观，理解起来比较困难。这时官方新

媒体平台就可以把内容细分为多个类目，通过画漫画、创作成

短视频或搞笑的段子等方式，来对一些新政策进行解读，让书

面化的词语变得通俗易懂，更贴近百姓生活，使受众和生产者

能够更明白更清晰。这既丰富了当下短视频的内容市场，也使

得短视频的内容由同一化向纵深化发展和普及，推动了新媒体

事业的进步和发展。

二、新媒体成为乡村振兴经济发展的必由之路

“要想富先修路”，意思是要想富起来就先把路修好，

交通便利了，经济发展就很快了。而现在我们不仅仅是依靠修

路来打通贫困地区与外界的联系，还打造了“信息网络高速公

路”这条信息通路。2016年10月，中央网信办、国家发展改革

委、国务院扶贫办联合印发了《网络扶贫行动计划》，要求充

分发挥互联网在助推脱贫攻坚中的重要作用，实施网络覆盖、

农村电商、网络扶智、信息服务、网络公益等五大工程，推进

精准扶贫精准脱贫。4年多以来，“网络扶贫行动计划”政策

的实施，为越来越多的乡村民众安插上脱贫致富的金色翅膀。

贫困村通光纤比例由实施电信普遍服务之前不到70%提高到

98%；电子商务进农村实现对832个贫困县全覆盖，全国农村网

络零售额由2014年的1800亿元，增长到2019年的1.7万亿元，

规模扩大了8.4倍；网络扶智工程成效明显。全国中小学（含

教学点）互联网接入率从2016年底的79.2%上升到2020年8月的

98.7%；网络扶贫信息服务体系基本建立，远程医疗实现国家

级贫困县县级医院全覆盖；截至2019年6月，全国行政村基础

金融服务覆盖率达99.20%；截至2020年8月，全国共建设运营

益农信息社42.4万个；网络公益扶贫惠及更多贫困群众，一大

批具有社会责任感的网信企业和广大网民借助互联网将爱心传

递给贫困群众。

三、走“共同富裕之路”，摘“贫困”之帽

网络时代的信息特征，为新媒体的发展提供了更多机会。

在互联网时代下，新媒体既是新闻资讯播报的载体，也是生活

内容的重要信息源，同时也兼顾了购物、文娱、电子商务等多

种用途，具有很大的包容性与兼容性。“直播带货”成为当

下炙手可热的新销售手段。有的用户拍摄了“快手”“抖音”

等短视频，对农产品做一些现场直观的介绍，不同的目标用户

通过移动互联网服务平台，进行近距离查看商品信息展示，并

按其所需自行下单购买，那些品质好、价格适中的农产品畅销

到全国各地。艾瑞咨询发布的《2021年中国直播电商行业研究

报告》显示，2020年中国直播电商市场规模超1.2万亿元，年

增长率为197.0%。2020年7月的“星光行动”直播助农开发扶

贫中，网络主播李佳琦在网络直播操作过程中向广大网友详细
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介绍了兴仁薏仁米开发产业的当前发展现状，并积极呼吁广

大网友一起参与支持当地特色农产品的开发脱贫攻坚事业，

访客人数达到四十六万，最高人次观看直播人数超七百万。

一万五千袋薏仁米在十秒内全部售完，三小时内的  销售入达

到一百九十六万元。“直播带货”与农村电商的出现，打开了

当地农产品、特色商品的销售市场，打通了城乡的“销售之

路”，减少了中间商赚差价，带动了当地经济发展，促进了城

乡居民间相互交流，实现了城乡融合。

四、走“乡村文化兴盛之路”，继承弘扬优秀文化

移动端新媒体成为人们获取信息的首选途径。2020年，短

视频创作平台抖音宣布将推出“新农人计划”，约投入十二亿

元的农村流量视频资源，以支持农业内容类的作品；而今年，

西瓜网在短视频平台上推出了“农人频道”，内容涵盖了乡村

美食工艺制作、农业生产技术、农事手工劳作、农村休闲娱乐

文艺表演、农村民俗文化介绍等多种农业原创题材，并重点通

过对农业原创内容类的短视频扶持其发布内容，以增加农业资

源支持力度。这一系列的扶持，不仅帮助了当地村民加强了与

外界的沟通，更缩小了城市与乡村之间网络时代的“知沟”，

促进了短视频产业蓬勃发展。以外地返乡回村为主要代表的新

媒体农人纷纷通过各种创作方式展现本土生态、接地气的返乡

农村日常生活。在以“乡村”生活为主要内容的原创视频中，

最具代表性的当数李子柒，她的原创视频扎根生活，以中国传

统美食、民间手工艺以及特色的乡村文化为基托，展现了独特

的东方美学和审美意蕴，弘扬本土特色文化。她创意的视频，

不仅让受众更加了解乡村优秀文化，还将田园生活重新拉回人

们的视野，并通过清晨的雾气、菜园的瓜果等一些生活碎片，

吸引了许多人想要的“慢生活”。这样一来，一些乡村贫困地

区通过开办特色农家乐，装饰特色主题的民宿，吸引前来“体

验生活”的城里人，他们在繁忙的工作之余，回归田园，放缓

脚步，品味生活。

五、通过新媒体平台讲好乡村版的“中国故事”

博伊斯曾说：“人人都是艺术家”。在乡村振兴战略的

推动下，势必会发生许多中国故事，涌现出一批又一批的乡村

“领头羊”。云南省丽江华坪女子高中女校长张桂梅，放弃了

良好教育工作与生活条件，毅然立志投身于边远贫困山区儿童

教育的科学与扶贫工作主战场，艰苦镇守在滇西南偏远贫困地

区四十余年，用她的生命之光照亮偏远山区贫困女孩的美好前

程。坚守在边远贫困县巫山村四十三岁的毛相林，带领着来自

重庆斯巫山县竹贤乡下庄村的农民，以最原始的自然引水上山

方法从悬崖峭壁上引水噼山凿岩后再引水上山修道，终于成功

铺就了一条长达八千米的“绝壁天路”，他用自己的实际行动

编写了一篇乡村版的“中国故事”。2020年11月，生活在四川

省甘孜州理塘县的一位藏族青年小伙儿丁真，因为几张有着清

纯而又野性美“笑容”的图片，而意外地迅速走红于中国互联

网，并瞬时间引起了亿万中国网民的普遍注意。丁真凭借突如

其来的高知名度，被全国各地媒体授予了当地最佳旅行文化形

象大使，带动了全国各地推动文化旅行的热潮。地方政府部门

利用这一“顺风车”与新闻媒体记者强强联合，对当地城区作

出了城市规划和总体布置，并且特别制作了纪录片《丁真的世

界》，用于宣传四川理塘县，其推广效应非常可观。受众透过

丁真的短片与视频，认识当地各族人民的风俗习惯、当地历史

传统文化以及壮阔的大理山河风光美景。丁真的视频加深了受

众对四川理塘的整体了解，还使许多新闻受众目睹了当前农业

脱贫、精准攻坚等各项工作成果。

新媒介时代下，我们每个人都是自媒体，每个人都能拿

起手机去记录身边发生的有关振兴乡村经济的“中国故事”。

在众多“快餐式”的视频内容之下，讲好中国故事显得尤为重

要。让这些伟大的平凡人的事迹广泛弘扬，让更多人看到新媒

体时代下不仅仅有娱乐化的搞笑视频，更有引人深思，令人热

泪的乡村版“中国故事”。

新型媒介对于我国农村的“赋能”、“升温”和“致富”

成效有目共睹，它的传播方式将直接融合和推动农村与原有传

统媒体的传播方式在一起并产生巨大变化，使整个农村型传媒

事业焕然一新，给越来越多的中国农村用户群体带来了一种参

与感、认同感和实实在在的信息获得感，这也是保证了新媒体

在未来乡村经济振兴中能够持续健康发展的重要理论基础。在

发展乡村媒体应用的场景下，还必然需要乡村受众去学习适应

新媒体，提升接受能力。同时也要求乡镇政府、服务商与全体

社会公众齐心协力，进一步打造信息的精准识别、精确匹配和

便捷使用新型媒介服务平台，尽快建立适应农村新型媒介应用

需要的公共服务制度，健全必要的公共服务体系管理机制，做

好乡村面向“三农”人员的培养与政策支持，以新型传媒的优

势推广农村传统文化产业，推进农村经济加快发展，助推乡村

振兴从“愿景”变“实景”，确保乡村振兴战略目标快速实

现。
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