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探析大众文化视角下的传媒艺术审美教育
刘旭

（新华网股份有限公司  北京  100031）

[摘　要]随着我国社会主义现代化建设的深入发展，科技手段不断提升传播力，传媒艺术也成为当代文化的重要组成，传

媒艺术在快速迭代中创新，人民群众的文化底蕴、鉴赏能力得到了提升的同时，大众对文化的审美需求也受到传媒艺术教育的关

注。审美是一个亘古不断的教育课题，审美认知、审美教育和审美娱乐是传媒艺术的三个代表性课题。不同形态的传媒艺术通过

各大视听平台、社交媒体进入到千家万户中，大众对传媒艺术的审美也进入了娱乐审美的过渡期，从而忽略了传媒艺术的重要审

美教育能力。笔者毕业于传媒艺术教育院校通过多年来从事的传媒工作经验，对大众文化视角下传媒艺术审美教育进行了一定探

究，通过对大众审美的辨别角度，分别对几点重要的审美意义进行了论述，对艺术类型、传播方式等几方面做重点判断，希望为

我国大众的传媒艺术审美带来新的探索。
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1.引言

自古以来，审美标准、审美特点都是随着时代的变迁而不

同的，延展到今天审美可以从理论中进行概念性、系统性的学

习，在我国的文化繁荣发展大背景下，审美教育始终受到传媒

工作者、教育工作者的关注。审美教育作为一种独特的教育类

型，在众多高等院校中均有开展成体系的教育课程，学生们可

以通过对美学的认识来提升鉴赏能力，而不是仅通过外观这一

面片的角度而断定审美。在大众基础上也是一样，通过对综合

审美的辨别更正确的理解、对待身边的事物，而不是盲目的追

求和崇拜。现如今，我们已离不开各类媒体平台、社交软件，

很多人通过软件包装、展示、宣传自己，这其中不乏一些过分

的装扮，从而达到吸引大众眼球的目的，很多未成年人以及审

美鉴别能力并不强的受众，在看似五彩斑斓的媒体、平台中受

到影响，甚至对一些畸形审美产生崇尚之情。正确的审美才能

锻造优质的艺术作品，塑造良好的价值观，当下各类形式作品

百花齐放，在探索艺术的道路中，要将审美的角度放在有利于

自身发展的背景下，这样才可以将传媒艺术的最好一面呈现给

人民群众。

2.大众文化审美变化的探悉

在现代传媒文化教育中，审美教育占据着很重要的一部

分，审美的教育是启发大众心中对艺术的共鸣，每个人的审美

鉴赏角度是不一样的，同时随着社会生活的丰富和艺术创作的

多样性，审美的角度是难以定位的，所以在审美的教育中，首

先要确定大众文化的基础，通过与日常生活的紧密结合，将长

久的审美观念刻印在大众心中，而不是多用快餐式审美，将我

国的主流文化展现出来。随着近十几年我国的传媒文化行业快

速增长，在日常生活中体现出的大众文化，表象是即时审美的

快感，缺少了去追求其深刻的含义和特殊性，这种快餐式审美

文化逐渐成为当今社会的主流传媒文化，笔者对其产生的原因

进行了探究，分析为以下两点。

2.1复制性

传媒艺术相对于传统艺术相比有着可复制的特殊之处，在

传统艺术的表现中，画作、摄影、印刷以及音频技术都是不可

复制的艺术作品，所以在艺术作品的展现中，一旦被发现剽窃

的情况发生是非常可耻的，但是传媒艺术就不同于此，传媒艺

术具有着快速传播性的复制特点，即在原创作品上仍然可以使

用原创作品的艺术行为进行模仿展现，甚至在模仿的作品的展

现下传播性要远大于原创作品。所以传媒艺术的审美是具有复

制性的特点的，通过对单一的艺术作品进行包装修饰，做到多

次传播，既会形成一种固定的审美模式，对多数作品的比对，

可以在大众视角中形成一种快速辨别的审美。近年来随着我国

短视频、小视频、视频直播类软件的兴起，越来越多的大众裂

变传播无所不在，渗透性极强。在大众审美“快餐化”的影响

下，具有思想性的艺术作品更需要具有一定审美水平的受众，

因此传媒艺术中，发挥审美教育的重要作用，传播具有思想性

的作品，阐述正确的审美观念，可以引导受众提高审美标准。

2.2展示性

传媒艺术作为快速迭代的艺术展现形式，具有着层出不

穷的代表作品，通过网络的发达而实现快速传播的方式进行兴

起，在传统艺术作品中，是依靠着其独特的真实性质，独一无

二的展现形式将艺术作品以几种方式展现到大众视角中，而且

在传统艺术中，传统的艺术作品是很少能成为个人拥有的产物

的，但是传媒艺术的作品就截然不同，他具有着快速的传播性

以及低门槛的大众参与性，既可以表现为欣赏也可以成为自己

展示的艺术作品。强大的展示性使传媒艺术快速的成为了大众

倾心的主流文化传播模式，在各大短视频平台和直播软件中，

可以将自己的作品进行展示，其展示性是其他文化传播不可比

拟的。正因如此，传媒文化的传播力量正在以惊人的速度进行
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增长着，所以对于传媒艺术的审美教育探究对就显得更为重

要。

3.大众文化视角下的审美教育

传媒文化的审美教育要凭借情感进入人心，与我们教育的

总体目标一致，在润物无声的基础角度做出相应的审美教育启

迪，在审美教育过程中要重视受众内心的氛围营造，同时还要

注意人格的塑造。现如今，文化的传播速度如此之快，在大众

的日常生活中，就会受到文化传播的洗礼，日新月异的文化迭

代，大众心中的审美角度也在进行不断的转换。所以在传媒文

化的宣传中要极为注重对大众审美的影响，作为传媒文化的传

播者要始终以审美教育为目的，塑造出良好的大众审美观念，

肩负起引导大众追寻真善美的教育责任。

3.1批判型审美

现如今，人民群众的生活水平得到了极大提升，网络科

技也越来越发达，短视频平台、直播软件等热度持续升温，传

媒文化已经不知不觉的走入到了普通受众的生活中，在全民参

与的背景下，每个人都可以作为传媒文化的传播者进行艺术传

播，通过不同的形式展现出来的作品在一定程度上是作为大众

批判的产物而诞生的，大众在刚接受传媒艺术时，是带着批判

性的眼光来进行审美的，通过对原始作品的批判，更多人在其

中选择了模仿，作为批判角度来对原创作品进行评价，从而变

成了另一个传媒文化的传播者。大众的审美视角是不同的，所

以对传媒作品的接受程度也是不同的，带有批判型的审美，是

目前主流传媒文化审美的一种，在大众视角中体现较为广泛。

3.2内涵型审美

随着产业数据的完善、科技手段的提升，我国的传媒艺术

正处在快速发展阶段，在层出不穷的作品和节目中，人民群众

广泛参与，乐于对传媒艺术作品做综合分析，品味其价值品味

和人文内涵。随着自媒体的兴起，很多简单、便捷的“短平”

式的作品爆发式的出现在了大众的视野中，我们可以看到，越

来越多的大众从鉴赏群体成为创作群体，借助各类平台输出个

人创作同时也是个人对美感的认知，带着一定的内涵型审美进

行。由此可见，在传媒艺术的传播中，传媒艺术的教育也扮演

着越来越重要的角色，以正确的审美观念引导大众对艺术的追

求才是提升艺术素养的最终目标。

4.大众文化视角下审美教育的体现

4.1传媒艺术承担审美教育材料

在传统艺术作品中，多样的艺术都是以创作作为基础进行

传播的，通过建立静观审美的形态上进行培养审美角度的教育

方式，在审美教育过程中，将静态的心态和摒弃嘈杂的审美理

念来感知美的教育过程，通过欣赏、阅读体会构造事物的中心

美感。而传媒艺术的体现与传统艺术的体现截然相反，传媒艺

术在体现过程中，要通过对事物的渲染来营造美感为大众做正

确的引导，在摄像摄影技术成熟、发达的今天，媒介传播的力

量是非常大的，大众文化的展现方式也层出不穷，各种形式的

文化传播都是以图像、音频的方式展现在大众视角中的。现代

的人们更愿意选择传媒文化带来的快速感和冲击感，在欣赏的

同时就逐渐形成了审美的判断，这种获得快感的审美方式我们

称为流观美感。在传媒艺术的传播下，能更好的展现人类文化

中蕴藏的艺术作品，可以通过各种形式为人民群众展现出来，

所以传媒文化的审美教材一定要针对受众人群进行综合分析，

将更多具有深远意义的作品通过传媒艺术的形式展现给广大群

众，引导大众获得正确的审美观念。

4.2传媒艺术构建审美教育生态

传媒艺术要以文化景观的形态进行融合构造，在高雅与

通俗、经典与流行、传统与现代中进行充分考量，确定树立传

媒艺术的文化传播形式来构建传媒艺术审美的教育生态系统。

大众文化的传播过程中，通过传媒艺术的审美教育生态进行构

建，在传播过程中将正确的审美教育观念展现到大众视野中，

通过传媒艺术的完美追求，在文化融合的新型传播浪潮中，构

建一个新型的审美教育生态格局，为大众带来正确的审美价值

观。

5.结语

传媒艺术的发展推动审美教育，审美教育同时要秉承传媒

艺术的中心思想。传媒艺术发展不能以大众文化的商业属性作

为唯一追求，要通过传媒艺术的便捷性、高效性以及大众参与

性来更好的传播我国的文化底蕴。在审美教育阶段，要摒弃市

侩文化的侵染，艺术不能用市场价值进行完全衡量，通过审美

教育的正确的引导才能塑造大众的审美观以及价值观，才能坚

定我们的文化自信。作为传媒艺术的引导者，我们应该在人生

的追求中不断索求审美教育事业的真理，保持初心，为我国的

传媒事业、教育事业做出奉献。
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