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文化科技视角下品牌传播的路径初探
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[摘　要]文化产业品牌作为当前经济时代的新产物，是文化企业具备的重要资产。文化科技融合已经成为当代文化产品品牌

传播的主要趋势，具有独特的优势，它能够区别于其他竞争产品，推动我国文化产业品牌建设与发展，同时也能够提升人们的生

活水平，具有一定的现实价值。
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一、明确品牌传播定位，强化产品开发

当代文化产品开始朝着创意性产业的方向发展，文化产

品作为优秀传统艺术文化的传承，肩负着传承与发展的责任。

目前，我国文化产品品牌传播逐渐开始呈现出娱乐化、数字化

趋势。中国文化产业需要明确自身品牌传播定位，并在每一个

环节中保留文化艺术内涵，保证文化产业品牌能够在发展过程

中，实现最大化的文化品牌效益，推动我国文化产业品牌的发

展。在文化科技融合视角下，文化产业链条作为包含知识、高

附加值的环节，是文化产业发展的重要产值来源。文化产业以

知识产权作为文化产品品牌的发展核心，已经成为当代影视、

动漫等各类数值产业文化内容的重要补充。从我国当前文化产

品品牌现状来看，其收益大部分都来源于衍生产品的经营。因

此，我国文化产品需要不断加强衍生产品的开发，不断扩大品

牌收入，并扩大品牌影响力。新媒体终端已经成为当代社会交

换信息的主要平台，也成为当代文化产品品牌的主要传播渠

道。文化产品能够以实体形式出现在品牌营销渠道之中，企业

充分结合新媒体平台，强化文化产品品牌营销。结合新媒体平

台对文化产品进行推动，能够增强产品品牌受众，同时也能够

扩大文化产品品牌的影响范围。

二、强化文化产业品牌传播意识

文化产业品牌已经开始成为推动我国社会经济增长的重要

保证，树立文化产业品牌传播意识，是推动我国文化产业发展

的重要前提。首先，社会各个层面需要不断提升人们对文化产

业品牌的认知程度，并且充分意识到文化产业以及核心竞争能

力提升的重要意义。文化产业品牌是中华民族文化水平提升的

重要象征，它能够增强中华民族文化自信，推动我国文化产业

发展。其次，从政府层面来看，政府需要强化自身文化产业发

展意识，加大对文化产业品牌的政策扶持力度，采取多样化的

手段不断增强社会大众的品牌意识，规范消费者的各类行为。

另外，政府还需利用官方媒体对文化产品进行宣传，增强我国

社会大众的品牌意识，利用政府行为强化文化产品品牌的建

设。再次，从企业层面来看，企业应当强化文化产业品牌的使

用，还要加强文化产业品牌产权的保护，避免文化产品品牌权

益受到侵犯。企业还需强化文化产品内涵，提升品牌市场竞争

能力，充分发挥文化产品品牌的内在价值。最后，从社会层面

来看，消费者以及新媒体传播者需不断强化文化产业品牌传播

意识，充分结合新媒体优势，倡导文化产业品牌意识，社会在

保障文化企业自身品牌权益的同时，还需树立正确的文化消费

观念，营造文化产业品牌传播氛围。消费者应当自觉遵守法律

法规，在尊重文化产业品牌权益的同时，为企业提供稳定的品

牌消费市场。

三、完善文化产业品牌保障机制

（一）加强文化产业品牌的人才保障

文化产业发展需要大量的文化产业专业人才作为支撑。因

此，大力培养文化产业专业人才，是我国文化产业发展当前的

重要任务。首先，我国需要实施人才强国战略，构建人才培养

体系，为我国文化产业品牌传播提供人才培养保障。其次，国

家需要创建文化产业研究基地，利用已有教育资源，鼓励国内

高校设立更多相关专业等，加强对文化产品专业人才的培养。

最后，政府、企业、高校以及研究机构之间需要加强联系，从

而形成更为完善的文化产业品牌传播体系，为我国文化企业培

育出更多的高素质专业型人才。

（二）加强文化产业品牌的法律保障

知识产权保护作为品牌法律保护关键，政府需要完善法律

法规，对文化产业工艺以及技艺的认定设立保护机制，制定统

一“老字号”、知名企业以及历史遗产等法律法规，充分发挥

政府执法部门所具备的优势，加强打击非法抢注、假冒等行为

的力度，为文化产业提供公平的竞争环境。政府还要提升文化

产业品牌商标、域名注册的效能，不断加强对企业保护产权的

指导，努力构建多元化的服务平台，建立相关保护协调机制，

同时还要给予企业相应的政策支持。

四、创新文化产业品牌传播模式

（一）融合科技创意

我国文化产业发展需要结合科技创新，充实文化产业品

牌产品内容以及内涵，这也是我国文化产业品牌传播的重要路

径。文化产业需要结合互联网、人工智能以及大数据等技术，

不断在文化资源的基础上融合各类科技创意，从而提升文化产

业品牌内涵，同时结合新媒体所具备的优势，在新旧媒体的融

合中不断实现文化产品营销策略。

（二）挖掘传统文化资源

中华民族拥有悠久的文化历史，数千年的文化沉淀成为当

代文化企业发展的根基。随着国际竞争力提升，国家文化软实

力已经逐渐成为各个国家之间的竞争内容。我国需要深入挖掘

传统文化资源，企业也要塑造民族特色文化产品品牌，不断提

升我国文化软实力，从而不断扩大我国在世界上的影响力。

（三）打造文化产业链

文化产业品牌传播需要充分整合文化资源，打造完善合

理的文化产业链，使我国优秀文化资源能够得到合理的优化，

为文化企业品牌传播提供强有力的市场竞争能力。文化企业需

要有效利用优秀文化元素，加强文化产业链的创新，打造由上

向下的文化产业链，大力提升企业对文化品牌的开发力度。文

化产业链条各项环节之间相互制约、依赖，文化产业价值也主

要来源于文化产品开发收益。企业还需注重文化产品的开发深

度，这对我国优秀的文化产品品牌传播而言，具有十分重要的

意义。企业实现环节之间的互动，推动文化企业文化产品品牌

的可持续性发展。

在文化产品创新过程中，企业需要结合各类技术手段不断

加强各类文化产业品牌的互动性，从而丰富文化产品的体验。

文化产业企业需要致力于文化产品发展模式的探索，为当代文

化企业品牌传播提供更多的参考。
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