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浅析人文元素在广告设计中的重要意义
李冰

北京市石景山区业余大学 

[摘　要]现代广告设计中越来越多的开始出现人文方面的元素，这样可以让广大消费者在情感上更易于和乐于接受，以达到

广告设计和广告促销的目的。基于此，文章对人文元素在广告设计中的重要意义的相关内容进行探讨。在对人文元素在广告设计

中的重要功能进行分析的基础上，提出人文元素在广告设计中的营造策略，以通过人文元素的融入，使得广告设计内容更加吸引

人，也能够达到广告最终的商业目的。
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引言

伴随着社会和经济水平的不断发展和提高，广大消费者在

各种消费方面，已经不再是为了需要而消费，在进行各种消费

时，也会考虑到“感觉”，也许某种商品对自己来说可买可不

买，但因为对商品的“感觉”好，可能就会购买。其实所谓这

种商品所带给消费者的“感觉”，很多时候就是产品设计中的

人文元素在发挥作用。正是因为如此，现在越来越多的广告设

计者看到了人们的这种需求，也意识到了人文元素在广告设计

中的重要意义。

一、人文元素在广告设计中的重要功能

（一）淡化商业气息

在现代社会中，铺天盖地的广告充斥在人们的耳边和身

边，对于那些销售欲望过于强烈的广告，人们已经懒得去看。

但那些具有人文元素的广告设计内容就不一样，也许因为某一

句广告词，也许因为某一个画面，就会吸引人们的目光，打动

消费者去购买产品。这样的广告设计不仅不会引起人们的反

感，相反，因为人文元素的加入淡化了商业气息，反而可以产

生更好的广告效果和经济效益。

（二）升华品牌形象

现代社会中，人们在选择各种产品时，对于品牌形象的关

注程度越来越高。从某种程度来说，产品之间的竞争其实也是

产品形象之间的竞争。在激烈的市场环境中，谁能够向消费者

展示鲜明良好的形象，谁就更容易吸引消费者的注意。产品广

告设计中人文元素的运用，可以唤起消费者心中的潜意识，为

产品和企业树立良好的社会形象，带来良好的社会影响。这给

企业所带来的价值是无形的，更是积极的，在帮助企业和产品

获得良好的社会效益和经济效益的同时，也能够升华产品在消

费者心中的品牌形象和价值。

比如格力空调设计的广告语，从一开始的“好空调，格力

造。”到之后的“格力，掌握核心科技。”再到现在的“让世

界爱上中国造。”都非常精准地把握住了消费者心底的那一份

情怀，使得格力空调在国人心中的形象和格力品牌成了一个影

响力越来越大的国产品牌，也成为空调制造领域的骄傲。

（三）体现人文关怀

人文关怀注重的是要理解人、关心人和爱护人。在当前

的时代背景和社会发展要求下，广告设计除了向人们宣传产品

本身的性质、功能等以外，还应该能够引导人们树立正确的价

值观念，用人文关怀的设计让产品充满人情味。广告设计中人

文元素的融入，一个很重要的意义就是要体现出产品的人文关

怀，让消费者能够从情感上、心理上感受到共鸣，从而对产品

产生好感，以增强消费者的购买欲望。

二、人文元素在广告设计中的营造

（一）遵循以人为本原则

当代社会是一个以人的发展为主导的社会。在各个行业

发展过程中，对于人的关注和重视越来越明显。广告作为一种

特殊的大众传播信息，是广大人民群众和企业之间进行沟通的

桥梁。广告要想获得群众的更多青睐，要在广告设计中注意体

现出对人的关怀，尊重人的价值。因此，在广告设计中融入人

文元素时，一定要遵循以人为本的原则，关心人的利益和人的

思想。这样容易让消费者感受到一种被尊重、被重视的感觉，

更容易接受广告以及所介绍的产品。比如在很多公益广告设计

中，就非常关注以人为本的内容的设计。

（二）设计中关注人性情感

人文元素在广告设计中主要的表现形式是人文关怀、人性

诉求。广告设计完成之后要投放于现实世界，人文元素、人性

情感应该是当代广告设计中永恒的主题。这从当前很多优秀企

业的广告设计中也能够看得出来，他们的设计都充满和洋溢着

对于人性的关注、对于情感的关注。这样的设计不仅能够走入

消费者的心理，也能够体现出对人性道德的尊重。比如在很多

汽车广告设计中，无论是广告语的设计，还是广告宣传视频、

图片等的设计，都越来越关注人的需求和人的情感。

（三）深入挖掘产品的人文内涵

就产品本身来说，它们本身并不具备更多的情感内涵和

人文内涵的功能，但通过恰当的广告设计，会使得产品的这种

附加值马上体现出来。因此，在广告设计中加入人文元素时，

一定要对产品本身有全面详细的了解，深入挖掘出产品的人文

内涵，使得赋予其的人文元素更加契合，也增强消费者对产品

的关注。比如世博会的会徽，就是把中国书法艺术融入其中，

将“世”字变形成三个合臂相拥，表达出了世博会“理解、沟

通、合作”的人文理念，给人带来一种非常亲切的感受。

结语

在时代和经济的发展过程中，同类型企业之间的竞争越来

越激烈，在商品本身相差无几的情况下，为了在市场竞争中占

有一席之地，各个商家越来越重视广告带来的效益和作用。这

就对广告设计者提出了更高的要求，要能够设计出独特新颖的

广告内容，以吸引消费者的目光。其中人文元素在广告设计中

扮演着非常重要的角色，它可以淡化产品的商业气息、升华产

品的品牌形象、体现出企业的人文关怀，为此，在广告设计中

运用人文元素时，要遵循以人为本的原则、要关注人性情感、

要深入挖掘产品的人文内涵，在不影响对产品基本介绍的基础

上，设计出广大消费者乐于接受的广告，使他们更加乐于购买

其产品。
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