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浅析县级融媒体中心传统媒体和新媒体的融合发展
刘涛

山西省文水县融媒体中心

[摘　要]当今社会，随着互联网的蓬勃发展，新媒体迅速崛起，势如破竹。传统媒体与新媒体的融合发展成为改革创新的必

经之路，也是文化产业发展壮大的必经之路，更是主流舆论占领“制高点”的战略举措。本文从县级融媒体中心的角度出发，对

传统媒体与新媒体特点、二者融合的现状及存在问题的进行分析，力求从中寻找出融合发展的突破口，并提出发展思路和改进建

议。
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引言

2018年随着各地机构改革的不断深入，当前全国各县由

电视台、报纸等传统媒体向融媒体中心的改革已经基本完成，

但不少县级融媒体中心只是单纯地将机构名称进行更改，其核

心运行理念尚未健全，宣传方式尚未转变，功能尚未健全。县

级融媒体中心建设是我们党执政的重要措施，至关重要。对于

县级融媒体中心，传统媒体与新媒体的融合发展不仅关系到县

委、县政府的舆论宣传工作，更关系到县域文化业态的转型升

级，关系到自身的兴衰存亡。

一、传统媒体和新媒体的概念及特点

传统媒体指的是传统的大众传播方式，即通过某种机械

装置定期向社会公众发布信息或提供教育娱乐平台的媒体，主

要包括报刊、户外大屏、通信、广播、电视等传统意义上的媒

体。传统媒体的优势有以下几方面：一是在内容上具备强大的

生产力，很多原创媒体内容均来自传统媒体，并且这些内容站

在一定高度，非常具备可挖掘价值；二是拥有专业化的新闻传

播理念和运作机制。但传统媒体在当今社会发展中，已经暴露

出局限性：一是时间和空间的局限性；二是表现形式不够丰

富，渠道单一，多以报纸文章、电视新闻、电台广播为主要形

式，都是在单一载体上以单一形式传播；三是单方面传递，缺

乏互动，只是发布者向受众的单向传递。

新媒体是指利用数字技术，通过计算机网络、卫星等渠道

及电脑、手机等终端，向用户提供信息和服务的传播形态。新

媒体当前以网络新媒体、移动新媒体、数字新媒体等为主。新

媒体凭借以下几点优势快速崛起：一是信息发布及时，新媒体

依托于互联网和强大的软件功能来呈现内容，可以轻松突破时

间和空间的限制；二是表现形式多样化，融文字、声音、图画

为一体，做到实时地、无限地传播内容；三是受众广泛，参与

程度高，每个人都可以接收信息，每个人也都可以发布信息；

四是受众接收内容独特性，面向更加细分的受众群体，每个人

最终接收到的信息内容可能是不同的组合。但新兴事物必然会

暴露出一些问题：一是信息浅化和碎片化，内容不够深入；二

是容易产生虚假信息的传播，造成负面的舆论影响。传统媒体

和新媒体各有其优势和缺点，实践证明，只有将二者有效的融

合，才能发挥更强大的宣传作用。

二、县级融媒体中心传统媒体和新媒体的融合的现状

当前，在新媒体迅速发展传播的流行趋势下，各地县级融

媒体中心也在积极尝试将传统媒体和新媒体有机融合，对原有

的宣传模式进行改革。多数通过以下几个途径：

（一）开设社交媒体账号

依托于微信、微博、抖音等社交媒体平台，开设公众号、

视频号等官方账号，利用这些平台受众广泛的优势，扩大宣传

面，增强宣传效果，增加与群众的互动，加强群众的参与感。

这种方式的创新，一方面，可以在更广泛的宣传当地政府政策

的同时，向外界展示本地的人文风貌。另一方面，增加了互动

性，能够更好地了解基层群众的意见和建议，有利于政府政策

制定和实施。这种方式打破了原有的县级广播电视台受到电视

信号的限制，也打破了受众限于当地群众，受众群体单一的局

限。

（二）发布融媒体APP

制作、发布、推广融媒体APP软件，整合当地的信息资

源，在APP软件中设立时政、公告、民生、政府办事窗口、便

民服务等多个板块，使其更具备功能性和实用性，有利于保证

群众对其具有持续的关注力。

三、县级融媒体中心传统媒体和新媒体的融合发展的存在

的问题

尽管各地县级融媒体中心已经在逐步进行传统媒体和新媒

体的融合改革，但现阶段仍旧存在很多问题，突出表现为以下

几方面：

（一）从业人员的整体素养有待提升

传统媒体与新媒体的融合发展，必须基于完备的人才配

置和适合的人岗匹配机制，才能不断提升融媒体发展水平，优

化融媒体的质量。但目前，在传统媒体和新媒体融合发展过程

中，工作人员的整体素养还需要进一步提升。一方面，融媒体

中心的工作人员一直从事传统媒体运行，虽然具有丰富的工作

经验，但新媒体是一个全新的世界，他们缺乏对新媒体运营模

式的深入理解。而部分具备新媒体运营能力的年轻人才，又对

传统媒体运行缺乏工作经验和理解。同时具备传统媒体和新媒

体丰富工作经验和专业知识的人才比较匮乏。

（二）运营内容吸引力不够强，持续互动较弱

运营内容多为政策政令，表现形式单一，大多就是将信息

一条一条发布在媒体平台上，对于受众来说，缺乏吸引力，从

其中获取信息的受众不多。同时，对于群众在媒体平台上反馈

的信息，往往得不到及时的回复或者得不到持续的回复。二者

使融媒体缺乏活力和生命力，从长久来看，不利于融媒体的长

远发展。

四、县级融媒体中心传统媒体和新媒体的融合的优化策略

县级融媒体中心要不断加强媒体工作人员的培训与教育，

立足于自己的实际情况和长远目标，构建科学的人才培养方

案，建立完备的奖惩机制，结合不同岗位对人才的不同需求，

全方位保障人才培训的多元化。县级融媒体中心还可以利用多

元化的平台来锤炼工作人员的复合型能力。同时也可以积极开

展新媒体业务，实现传统媒体工作人员与新媒体工作人员的定

期轮岗，有效提升他们的综合素养。

五、结束语

在融媒体的大趋势下，更好地推动县级融媒体中心的发

展，应该依托于完善的人才配置，不断创新内容和形式，发挥

传统媒体和新媒体的优势。不断地拓宽融媒体的发展空间，推

动其整体发展质量的提升。
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