
·1495·

理论研究
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[摘　要]现有驱蚊产品的驱蚊有效成分多为驱蚊胺、驱蚊酯等高效低毒的化合物，此类化合物虽然高效，但长期大量使用不

仅污染环境，而且会增强蚊子的抗药性，对自然界的生态平衡造成不良影响，严重者更会危及人体健康。而中药驱蚊产品使用历

史悠久，具有天然无毒、效果显著等优势，与现有驱蚊产品相比，主要存在推广少、市场占有率低等问题。因此本文通过研究中

药驱蚊产品推广与应用中存在的问题，寻找解决的对策，借此打开中药驱蚊产品市场，让更多消费者感受到传统中医药的魅力。
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一、中药驱蚊产品研究现状

从古至今，人们就饱受蚊子的困扰，庄子在《天运篇》

感概到：“蚊虻豽肤，则通夕不寐矣！”。据统计在全球范围

内，每年有大约2.4亿人因蚊子叮咬而感染疟疾，而这其中有

超过100万因疟疾而死亡。因此，研究一款好的驱蚊产品在夏

季显得尤为重要。驱蚊产品在日常生活中被广泛使用，主要以

固体、液体、膏状几种类型，包括盘式蚊香、驱蚊液、电蚊

香，以及各种新型的驱蚊手环、驱蚊贴等。其中盘式蚊香有效

成分主要是菊酯类杀虫剂，其优点是驱蚊快速且显著，价格便

宜，其缺点是质地脆且易碎，燃烧过程中会产生细小烟尘，不

完全燃烧，会产生多种致癌物质，使用不当还会引起火灾。目

前主流的驱蚊产品有效成分多为驱蚊胺、驱蚊酯等高效低毒的

化合物。其中，驱蚊胺是一类国际上争议较大的驱避剂，各国

研究学者不断发现驱蚊胺对人体危害，西班牙巴塞罗纳环境流

行病学研究中心通过研究发现妊娠早期接触驱避剂与儿童尿道

下裂风险有关；澳大利亚研究表明使用避蚊胺会导致儿童全身

荨麻疹等[1]。驱蚊手环、驱蚊贴这类产品主要成分多为柠檬、

薰衣草等植物提取物，但目前尚未有任何一款驱蚊手环类型产

品取得农药登记证号。而一件合格的驱蚊产品需要取得农药登

记证号，也就是要经过毒性安全性试验和驱蚊效果试验两道门

槛。农药登记证号、农药生产批准文件号和产品标准号，是化

学驱蚊产品必备的“三个号”。

蚊虫驱避剂包括化学合成驱避剂和植物源驱避剂。化学

合成驱避剂是通过化学合成得到的，具有高效、低毒等特性；

植物源驱避剂是由多种具有不同作用机制、不同作用位点及作

用方式的天然化合物组成，所以不易使蚊虫对其产生抗药性，

且安全环保、温和、气味清新，这些优点是化学合成驱避剂不

可企及的[3]。随着国家对环境重视程度及治理力度的加强，消

费者对驱蚊产品的安全性越来越重视，更加倾向于高效、无

毒、安全的驱蚊产品，但由于近年来驱蚊企业不断增多，导致

驱蚊产品类型众多，质量参差不齐。以近年流行的超声波物理

驱蚊软件为例，其原理是通过产生相似于公蚊子拍动翅膀的超

声波，从而达到驱赶母蚊子之目的，但经过研究发现超声波驱

蚊产品并不能有效的驱赶蚊虫。清华大学第一附属医院耳鼻喉

科主任陈崇学研究发现如果在睡眠过程中使用超声波物理驱蚊

软件来驱蚊，不仅不能达到驱蚊效果，还会影响使用者睡眠质

量，长期使用还会导致耳鸣耳聋；加利福尼亚大学河边分校昆

虫系的Michael Rust博士指出，超声波驱蚊器不会使蚊虫产生

任何有意义的行为或引起生理方面的反应。上述可见物理驱蚊

方式存在许多问题，仍无法完全代替化学合成的驱避剂和植物

源的驱避剂等驱蚊产品。

中药驱蚊产品属于植物源的驱避剂，可以不直接接触皮

肤，解决了皮肤吸收和蒸发过快的问题，也避免了皮肤接触药

物可能出现的过敏反应；其包装设计内密外疏，一定程度上减

缓药物挥发速度，使药效持久，是一款安全、携带方便的驱虫

驱避剂类型，彰显了中医药优势，值得广泛推广。尽管中药驱

蚊产品使用历史悠久，效果突出，但目前还普遍存在推广少、

市场占有率低等问题。

二、中药驱蚊产品存在问题

中药驱蚊产品的发展具有广阔的前景，但也面临着严峻的

挑战。在科技快速发展的前提下，要解决中药驱蚊产品的困难

境遇，本质上就是解决传统的中药驱蚊产品与现代驱蚊产品的

矛盾。现代中药驱蚊类产品十分丰富，价格千差万别，影响健

康的程度也截然不同。随着绿色健康理念深入人心，人们对中

药驱蚊产品的要求也日益提高。我们通过调研中药驱蚊产品市

场，发现目前主要存在下列几个问题：

1.中药驱蚊产品原材料问题

我国中药材产业分布广泛，集中度低，不易组织管理，

未严格按照道地药材的规划进行科学种植，导致中药材品种变

异、重金属超标、农药残留超标等，严重影响中药材的质量，

难以保证驱蚊效果的稳定性。

2.中药驱蚊产品市场混乱问题

2.1中药驱蚊产品种类繁多，市场混乱

中药驱蚊产品投资额少、回收期短，一旦在市场上具有一

定的反响，很容易被其他企业或者新进入者效仿，甚至用一些

质量参差不齐的产品包装虚假宣传来混乱市场。

2.2中药驱蚊产品原材料成本上升，销售量减少

由于中药对多种疾病都有很好的疗效，导致中药材价格逐

年攀升，价格升高在一定程度下会影响人们对它的接受度，导

致中药驱蚊产品销售量减少，利润下降。

2.3中药驱蚊产品品牌知名度低以及资金不足

1）品牌知名度问题：随着中药驱蚊产品效果不断凸显，

消费者对它的需求量也不断增加。在不久的将来，市场上将会

出现大量的中药驱蚊产品，但是目前市场上还没有知名品牌的

中药驱蚊产品。因此，创立属于自己的品牌并将它推广出去显

得尤为重要。

2）资金不足问题：大多企业还处于起步阶段，前期会选

择与中小企业合作生产，后期在逐步转型升级，这些企业具有

很大的发展潜力和空间。但由于缺乏规划与资金，使得中药驱

蚊产业集中度低，企业多、小、散的特点显得尤为突出。企业

由于本身盈利能力不足，导致资金短缺，甚至破产。

3.中药驱蚊产品技术问题

3.1 缺乏核心技术配方

中药驱蚊产品的配方决定了驱蚊效果，目前市场上缺乏具

有核心竞争力的驱蚊配方专利，导致驱蚊效果不一，一定程度

地限制了中药驱蚊产品的推广进度。

3.2 中药驱蚊产品的批量生产问题

中药驱蚊产品研发出来后，由于设备管理技术不完善，很

难保证生产过程中设备的正常使用，导致中药驱蚊产品不能顺

利进行大批量生产，公司利润将会下降。当新的研发产品出现

后，大部分情况下都需要专业操作技术的支持，如果公司所具

备的技术达不到对应要求，技术不够成熟，很可能会带来投资

风险。

3.3 中药驱蚊产品的更新换代快

随着科学技术的发展，越来越多的新型驱蚊产品将会被挖

掘出来，替代品也会大量增加。如果公司研发的中药驱蚊产品
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不能吸引消费者，将会被提前淘汰。

4.中药驱蚊产品推广和销售问题

1）首先可能遇到推广资金短缺问题，推广分为付费推广

和免费推广两种，付费推广需要拥有足够的资金支持。公司资

金预算有限，付费推广可能会比较困难。其次，中药驱蚊产品

进入销售市场，推广过程中对产品的描述不能够清晰准确，难

以被消费者信赖；

2）大多数公司在销售过程中不能准确了解市场和客户需

求，例如：材料准备不够充分，销售手段不能够吸引顾客，直

接影响中药驱蚊产品的销售数量。

三、中药驱蚊产品的对策

1.升级更换检验设备与检测人员

针对假冒伪劣的中药材流入市场影响产品的驱蚊效果的问

题，企业可以购进新的设备，并招聘一批有专业技术的采购员

双重把关，对药品加工工厂的工作人员进行一些简单的鉴别知

识传授，避免假冒伪劣药材的购入与使用。在药材市场若发现

个别中药商贩受利益驱动买卖假冒伪劣中药材，即时举报有关

部门给予其他有此心思的商贩警告。

2.多方面加强自身产品的实力

1）经济方面：针对目前大多数企业都存在前期盈利能力

略显不足，资金相对欠缺的问题，企业可以积极与更多大公司

合作，早日拥有自己的生产基地，实现机械化、无菌化生产，

使公司资金流动畅通，实现经济脱贫。

2）社会方面：针对目前很多企业品牌知名度，管理经验

缺乏等问题，企业可以进一步打造自己的品牌，一个知名度和

顾客好评率高的品牌所带来的销售额与利润都是不可估量的。

一方面，品牌可以增强顾客购买的欲望，从而使产品的商业价

值大幅提高；另一方面，树立好口碑品牌也可以增强本产品

在同类产品内的竞争力。新成立企业管理都会有缺乏经验的短

板，为此企业可以在社会上招聘一批有管理经验的人才，同时

招收管理专业的学生，经营企业的同时培养人才。

3）技术方面：针对目前仿制品扰乱市场、行业技术障碍

低、驱蚊效果不稳定等问题，企业可以积极研发更多高效的中

药驱蚊产品，掌握核心技术，提高核心竞争力。

3.完善中药驱蚊产品推广和销售策略

3.1产品推广

企业前期可以和平台天猫、京东和亚马逊等电子商务进

行合作投放，并结合淘宝农村计划，建立电子商务销售中心，

以地方旅游业为依托，逐步辐射至全国。创新是企业不断发展

进步的前提和根本。只有不断的创新才能在竞争中立于不败之

地。同样企业可以分三个阶段去发展：

前期（1-2年）：利用传统中药的驱蚊特色迅速在电子商

务平台商城先寻找市场突破口，抢占一定的市场份额。产品初

步导入市场，提高企业知名度，初步建立自己的品牌形象，积

累无形资产；建立企业网站，加强网络宣传；加大初期投资，

扩大生产规模。

中期（3-4年）：进一步提高研发力度，丰富产品种类，

完善生产工艺，开发多功能产品，扩大消费群体，提高市场占

有率。发展经销商，采用线上线下相结合的模式促进销售，进

一步提高市场份额。

后期（5年以后）：本着将企业做大做强的方针，以卓越

的研发能力为后盾，进一步拓展产品线，在巩固企业在所属行

业中地位的基础上，进一步完善和优化市场营销体系，获得更

多的市场份额。同时，企业还将跻身国外驱蚊市场，将本国的

产品不断出口，树立海外中药驱蚊产品口碑，弘扬祖国医药文

化。

3.2营销策略

1）定价策略

企业在定价策略上应坚持“双保”原则，一保购买企业

产品的顾客回头率，二保产品销售量，从而使产品迅速以物美

价廉的特质打开市场并占有驱蚊市场的一定份额，打造出独属

于产品和企业的优秀口碑，提升企业在市场上的占有率。在产

品生产和定价过程中，通过市场调查和预测，运用价值工程理

论的方法，分析消费者的质量要求，找出产品质量、成本、价

格、利润的最佳契合点。确定合理的质量标准，制定目标消费

群能接受的价格，力争以最低的成本、最多的销量，使企业获

得更多的经济效益。

2）分销策略

企业应综合考虑各方面因素，研究并制定出一系列有地方

文化特色的、适应人们购物需求的四步分销策略：

●依靠有地方文化特色的纪念品店，药店进行销售；

●在经过挑选的大型百货商店建立店中店或专属于企业研

发的产品专柜；

●建立企业中药驱蚊产品专卖店和连锁店；

●推动加盟连锁经营，深层次多角度垄断市场。

3）网络营销策略

“酒香也怕巷子深”，企业可以采用以下途径大力宣传推

广企业网站：

●建立微信公众号与短视频账号；

●建立电子商务销售平台；

●在中介网站上发布信息，进行企业注册（如阿里巴

巴）；

●在新闻专栏和论坛上发布网站信息。

4）广告营销策略

在产品上市期：

前期主要使顾客认识和了解加工设备同时广泛宣传企业的

驱蚊产品的驱蚊功效；并以“聚划算，更安全”为团购宣传的

主要诉求点。通过天猫和淘宝投入量的密集攻击方式，力求该

产品在较短时间内获得较高的知名度，并配以灵活的促销方式

（如关注公众号与短视频账号即可免费试用、扫二维码、展销

等）激发顾客兴趣，吸引广大消费者的注意。

在产品成长期：

本期目标是吸引顾客购买，并形成品牌偏好。在第一阶段

宣传的基础上，进一步加深主题，以突出介绍产品的特色和效

用为广告宣传的重点，增进顾客对产 品的了解和信任。

在产品成熟期：

保持市场占有率，平均、稳定、同时适当的减少全国各地

的广告投放量，以提示性的广告宣传为主，配以有效的营业推

广方法，同时加强公共关系工作，扩大企业声誉，保证企业可

持续发展。

四、总结与讨论

现有驱蚊产品种类繁多，其内含的高效低毒的化学成分也

让消费感到担忧，且假货次品泛滥，消费者购买时总是难以抉

择，充满顾虑。推广天然、无毒副作用的中药驱蚊产品，一方

面可以使消费者可以更放心使用；另一方面通过线上线下相结

合的方式推广中药驱蚊产品，逐步让中药驱蚊产品走出国门，

不仅发展了中药驱蚊事业，也让全世界感受到中华传统中医药

事业的蓬勃发展，使中医药事业得到传承与发展。
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