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[摘　要]在这个视觉传达的时代，我们的愿景和思想往往被各种类型的图形所填满。图像视觉将信息传播到世界各地，成为

没有国界的表现语言。在这篇文章中，平面广告的平面设计的视觉革新进行了分析，并将面临何种方式公众讨论平面设计的视觉

革新，平面广告的表演和姿势的应用目前的平面设计的视觉革新进行介绍。
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一、当代平面广告图形设计视觉创新的分析

(一)现代平面广告平面设计视觉革新的基本要素

我们通过对现代的印刷广告图案设计调查，发现视觉革新

的基本要素，是在印刷广告的作用后,视觉特性的图像设计的

公开。所以我们要明确认识到印刷广告的图案设计是非常重要

的位置，也是视觉革新的图案设计研究的事，是非常基本开始

有分析的必要。这些要素是创造的工具。创造性指的是创造性

思维的表现。现代广告画面的平面设计中，平面设计的视觉革

新性的因素,是技术的表现起到非常重要的作用，不同的设计

师，拥有不同的思考方法，平面设计的视觉创意性，广告作品

的特定意义的手段使用。在现代平面广告的制作过程中，所涉

及的主要的平面创意要素是由现实的、抽象的平面创意要素构

成的。

(二)视觉创意对现代平面广告平面设计的重要作用

平面可以认为是一种被普遍使用的世界语言。图形视觉

作为信息传达的载体，将视觉形象与文本语言有机地结合在一

起。在平面广告的平面设计过程中，我们可以将视觉创意在平

面设计中的重要作用体现在以下三个方面：1.能够准确地表达

广告的概念，帮助人们理解广告的内容。2.使用图形视觉效果

来集中观众的注力。3.观众的心理感受，将观众的视线从图像

转变为语言。

二、视觉在当代平面广告图形设计中的创新表现

平面视觉是现代平面广告创造的重要表现方法。它是观众

视线的中心。可以发现的是优秀的广告制作可以用独特的图形

语言揭示广告制作所要表达的创意，简洁有效地表达具有深刻

意义的主题。在艺术表现方面，平面设计的视觉语言在表现形

式逐渐增多的今天，我们可以在创造的过程中来运用新的方法

来实现创意。现代的平面广告图像制作的图像目标,明确各方

面起到了重要的作用,另外,也要对平面广告制作图像中的图像

制作的要素进行研究,平面广告图像制作的过程中制作一直是

起灵魂作用。所以接下来，我将从三个方面来研究图形制作对

现代广告设计的影响。

(一)现代印刷广告的图形和具体的表现

现在，人们对传统的标签图形已经产生了审美疲劳，传统

的印刷广告时代已经结束。人们已经不满足于看广告照片了。

这种形式是表现的，但一般是不够的。在现在的生活中，印刷

广告所表现的信息和意义是更加值得我们深入探索的。设计师

可以通过置换、分割、借用印刷品广告的各种要素来表现和普

及商品信息，吸引观众的眼球和心灵。总而言之，这样做是对

广告图形元素进行视觉创造性的重建。这样得到的广告图形和

视觉内容更加丰富，通常是刺激和有趣的，从而吸引受众的注

意，来刺激消费者的购买需求。

(二)视觉牵引力对现代印刷广告图形制作的影响

视觉牵引是目前平面广告图形设计的过程之一。视觉牵引

是当今印刷广告平面设计的一大亮点。视觉牵引在观众的信息

包括两个方面，颜色的使用和使用图形，通过使用图形观众可

以按照设计师的想法来欣赏作品。大多数现有的印刷广告使用

点、线和平面来引导它们。现在，使用图形作为视觉指导来制

作图形的广告不多。然而，仍有一些创作者在使用这些图形元

素作为作品的视觉引导，这些类型的印刷广告往往能打破观众

的想象力，给观众们留下比较深刻的印象。

(三)现代印刷广告图形中的视觉隐喻的表现

随着当今社会的巨大变化，人们的心理需求变得隐秘而复

杂，作品中的图形隐喻尤为突出。图像和视觉比喻表现飞机的

广告是非常重要的，特殊、智能的表现形式,该时代的作品，

比喻表现也可以放在大量使用图形设计的这个图像，表达图像

的视觉作品的进步促进可以更好地带来经济利益，让商人收益

更多，为了能将观众的注意集中，我们有必要在视觉隐喻化的

过程中提高重视度。

三、视觉革新在平面广告平面设计中的应用

图像的使用,几个鲜明的图像,是人们兴奋的感觉;有的样

子让人悲伤;一部分在期待;其他会让人视觉上烦躁。图形广告

的图形视觉作为表现信息的图形广告的第一个要素，从以下两

个方面分析内容：

(一)现代印刷广告图形制作视觉创意的革新

图形创作尤为显著打破传统思维的束缚，打破思维的束

缚，广告平面设计师的创造性的手段更注意吧，广告图像的创造

性方法的更多的追求，更多的高兴地为了显示自己的风格。对传

统观念的颠覆与广告图形在视觉上的革新密切相关。只要你在制

作产品图形时打破传统创意的束缚，就可以不断地创造，将所有

的宝贵元素有机地结合在一起，创造出创新的广告图形。

(二)现代印刷广告图形制作的视觉简洁风格

现代印刷广告图形制作的视觉简洁战术的创意来自现代学

校的极简主义。这所学校的设计者，鼓励最简单的绘制方法，

创造最简单的处理目的，寻找简单而丰富，纯粹而经典的方

法。在图形视觉制作中，要注意简约风格的存在，掌握它，合

理运用它，才能制作出更多具有特殊视觉效果的广告作品。据

说，简化战略源自现代巨匠、包豪斯学派(德国)总裁密斯·凡

德罗提出的“Less Is More”。他在满足功能要求的基础上进

行了最大限度的简化，这与第二次世界大战后各国的不景气状

况一致，得到了普遍的支持。

四、总结

印刷广告图形的视觉制作是科学与艺术的完美结合。良好

的广告图形制作可以传播广告信息，也可以使受众获得优美的

视觉感受。而创意性广告,广告的制作过程中表现的重要形态,

这是设计师的内部的感情,反映了设计师专门为观众设计了传

播广告信息和思考图像使用的语言,简单的广告可以表达出深

刻的内涵
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