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文物历史类博物馆文创产品发展存在的问题思考研究
卢鸿雄

太原市文物保护研究院

[摘　要]改革开放至今已经有四十余年的时间，我们国家的发展可以用“日新月异”和“突飞猛进”八个字来形容，尤其

是在新时代背景之下，无论是经济、社会还是文化都向着一体化的方向所发展和前进，政府和有关部门对于文化产业的发展也

加强了关注与重视，并加大了资金投入的力度，与之相关的政策法律法规也向着成熟的方向所发展，这给博物馆文创产品开发

过程当中带来了众多的机遇，但与此同时也带来了不小的挑战，所以文物历史类博物馆 文创产品在发展的过程当中，一定要

紧紧跟随时代发展的脚步，并与新时代发展的特点相符合、相一致。本文下面将对文物历史类博物馆文创产品发展存在的问题

进行分析，以做参考。
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众所周知，博物馆文创产品开发在文创产业发展过程当

中扮演着重要的角色和占据关键的位置，同时也可以说是文

创产品发展过程最重要也是最关键的组成部分之一。将众多

具有价值和意义的文创产品开发出来，不单单能够满足现阶

段高速发展时代下人们对于精神文化所出来的更多的需求，

还能够提高博物馆的经济收入，解决资金短缺等等问题，快

速的实现博物馆“以文养文”的具体目标。基于此，本文下

面将对文物历史类博物馆文创产品发展存在的问题进行细致

的分析和研究。

1、博物馆及其文创产品的含义

（1）博物馆的含义

大众对于博物馆三个字并不会陌生，而且许许多多的人

都去到博物馆当中进行了参观，我国有些地区又将博物馆称

作为博物院，其中收藏的大量具有价值和极其珍贵的产品。

当时间来到今天，博物馆已经成为了保护与收藏陈列研究具

有艺术价值、历史价值、科学价值的实物和遗产的文化教育

部门。

（2）文化历史的博物馆文创产品的含义

文化历史类博物馆文创产品又可以将其称作为博物馆的

衍生产品，将博物馆馆藏的所有文物作为了基础，通过不断

的革新与设计，开发出具有实用价值、教育价值、传播等价

值的其他产品，所衍生出来的产品具有两种形态，即物质和

非物质。

通过相关工作人员对于博物馆文创产品的实际含义进行

细致的分析和研究，发现其主要包括狭义与广义两个概念，

通过站内广义的角度来对文创产品的含义进行分析，博物馆

文创产品的内容就主要包括了博物馆当中展览博物馆出版物

等等、其他行业相连接的产品和有形存在的以及其他渠道销

售的文创产品。狭义的文创产品的含义主要包括：其他渠道

销售的文创产品和在博物馆商店销售的产品。

2、文物历史类博物馆文创产品发展的重要性和意义分析

通过对于博物馆文创产品发展的行为进行仔细的分析

和研究，发现其与脱离办馆意义的商业性行为之间有着很大

的不同和差异，是与博物馆的文化价值、价值完美的融合在

了一起，所形成的一种具有全新特点的发展方法与手段，不

仅仅能够帮助博物馆向着更加健康和可持续发展的方向走前

进，并且在新时代的大背景之下，主动承担起了文化传播的

重责，具有教育的意义与特点。

3、文化历史类博物馆文创产品发展过程当中所存在的问

题

伴随着我国社会高速的发展和经济持续的增长，现阶段

我国博物馆文创产品发展的势头非常的猛烈，但是与其他一

些发达国家相比，还存在着一定的距离，我国博物馆文创产

品开发还处在初级的阶段，所以其中还存在着些许的问题，

急需进一步的解决。

（1）缺乏资金缺少经验

现阶段部分文物历史类博物馆当中的经费只能够维持日

常的运转，想要开发出更多的、更有价值的文创产品依旧缺

乏资金的帮助与支持。在博物馆发展的过程当中，市场接触

的机会十分的少，所以缺乏丰富的经营经验和经销经验。据

了解，现阶段国家与相关部门所颁布的有关于文创产品开发

方面的法律法规还不是十分的健全与完善 所以严重影响和制

约了社会各界参与和支持的热情与积极性。

（2）文物历史类博物馆缺乏明显的特色，产品开发无创

意

现阶段很多地区历史类博物馆当中文创产品缺乏特色，

例如有些产品只是将书画作品印在了湿巾或者是体恤上面，

毫无特色可言，并没有顺利的引起大众的广泛关注与重视。

还有些产品只是将文物实体进行了复制与模拟，种种的问题

与情况势必会对文物历史类博物馆文化产品更好的发展产生

一定的影响。

（3）产品同质化严重

现阶段有关于文物历史类博物馆文创产品主要包括雨

伞、水杯、香炉等等，这些产品的同质化非常的严重，也展

示不出文物历史类博物馆文创产品的特色与意义，失去了文

创产品的味道与魅力。
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（4）价格出现了两极分化问题

通过对于文物历史类博物馆文创产品的发展情况进行仔

细的分析和研究，发现现阶段已经出现了价格两极分化的情

况，即鲜有价格合适、质量优良，可带走的文创产品，而众

多的都是低档的产品复制品，并且做工粗糙，无法激发出消

费者购买的欲望，但是高质量做工精良的文创产品的价格又

让普通消费者无法的承受，这样的情况对于文创产品的发展

与推广产生了极大的影响。

此外，文化产品在开发的过程当中，产品的主要结构也

需要不断的更新与优化，并且规划、设计、制作、生产等等

一系列的环节与步骤也需要不断的进行健全与完善 只有具有

成熟性的产业链才能够促进博物馆的文创产品向着更高的方

向与层次发展和前进。

4、文物历史类博物馆文创产品发展过程当中存在问题的

解决方法与策略

（1）制定健全、完善的法律法规

“工欲善其事，必先利其器”，想要推进文物历史类博

物馆文创产品发展的效率，国家与相关部门必须要制定出健

全、完善、与之相对应的法律法规，法规的主要内容包括：

投资问题、人才培养等等各个方面。

（2）开发模式的建立，大幅度的提高效率，缩短时间

文物历史类博物馆文创产品的开发的过程当中具有复

杂、特殊等等的特点，并且开发的时间很长，从产品定位到

设计思想的出现，直至最后的销售环节，设计的面涉及非常

的广，所以一定要根据相关的流程来有序、顺利地展开工

作，具体的流程主要包括分析、调查、设计、调整、确认、

生产、销售等等各个环节，并且各个环节与步骤要相互影

响、相互帮助、相互促进，在相辅相成当中完成文创产品的

开发工作。在开发新产品的过程当中还需要缩短周期，制定

出高效的发展模式，尽量节约大量的资金成本。

（3）开拓出更多的发展渠道与路径

首先，需要细致的调查和研究，制定出调查报告，通过

收集市场上大量的信息，并与博物馆内各个部门的工作人员

进行良好的配合与沟通，形成一个项目小组，小组当中的每

一个成员都要来自不同的部门，只有这样，才能够确保能够

为设计工作人员和决策者提供重多的数据支持与帮助。

其次，运用主动、积极的态度与各个企业、协会等等部

门进行良好的沟通与合作，大力的将博物馆文创产品推广出

去，进一步的将销售的范围进行扩大。因为各个企业和协会

等等部门会因为年会需要而经常采购大量的商务礼品，销售

人员向这类用户将博物馆文创产品推广出去，相信势必会大

幅度的提高产品的销售数量。

再则，需要对于行业类相关的展会加强关注与重视，并

主动的参与进去，确保在展会当中将自己的文创产品更好的

推广。

最后，博物馆当中的许多形象资源都极有可能发展成

为形象品牌的能力，所以工作人员需要通过细致的分析和不

断的挖掘出品牌所潜藏的能力，并对其进行科学、合理的规

划与设计，大幅度的提高品牌的实际价值与魅力。当品牌有

了一定的信誉和知名度之后，之后工作就是对于品牌进行授

权，通过授权的方法来获得更多的收益与价值。

结束语

综上所述，虽然说现阶段文物历史类博物馆文创产品

发展过程当中存在着些许的问题，但是相信博物馆内部的管

理工作人员和普通工作人员势必会在工作中不断的总结和学

习，并且还会进行仔细的分析和综合的考虑，再加上国家与

相关部门制定的完善的法律法规、运用多方位的多种销售方

法，必然会确保博物馆文创产品有序、顺利的发展与运行，

并具有经久不息的生命力。通过设计出具有价值和魅力的文

创产品，让观众将产品带回自己的家中，不单单能够满足消

费者情感上面的要求，还让博物馆的经验变得更加丰富，通

过站在博物馆的角度来说，增加了文创产品的销量，还能够

让博物馆的经济效益大幅度的提高，让博物馆在社会上更具

影响力，真正的实现文化资源不断的传播与传承。
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