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不同的个性消费催生出各个品牌不同营销策略，在当今

城市生活中，不断更新变化着的生活圈相对应着各个阶层的

不同生活习惯。这些不同的生活方式为户外广告广泛的被更

多人接受，更大限度的投放提供了有力的前提，从此，中国

户外广告业在更好的道路上不断发展，丢掉了之前的缺点，

如今已经能够高效应用在各种各样的户外空间。

一、中国新农村与小城镇建设的全面推进

农业税的废除，从根本上保证了农民的简单的生活，确

保了农村的繁荣与发展。

随着城镇化的进程，中国把接下来发展的核心放在了

三四线城市的建设上。21世纪，随着全面建成小康社会的推

进，许多的农民进军到了城市，在时代的发展中，城市化的

进程锐不可挡。

二、户外广告业正在向三四线城市发展的机遇

随着经济的发展和时代的进步，中国的消费更加升级

了，这次的消费升级不仅体现在北京、上海、广东、深圳这

些发达的前线城市中。而且就连我国城市周围的三四线小城

市也慢慢地变成了比较重要的消费力量。根据对我国多个地

级市的最新统计研究报告显示，地级市的居民人口中，中收

入和高收入者的比例将会持续增加，高收入的比例也将会增

加的更快，之前不起眼的三四线城市，目前已经能够促进中

国经济的增长。

品牌想要走三四线城市，不能只靠“嘴说”，更要结合

当地的消费方式和生活圈子。三四线城市的消费者们的生活

方式和消费体现可能与一线城市不同，要让他们相信自己看

到的，从小面积广告投放到终端促销活动，不能落下任何一

部分。再加上，线上广告正进行的如火如荼。与此相对比，

三四线城市的户外广告发展就会更加能够系人比人得注意。

以可以接受的人为中心，精准投放、立体互动、效果有

据是如今生活比较受众的宣传方式。

据研究显示，消费者在不同场景的停留时间也各不相

同。在电影院停留的时间就会长一点，大概是一个半小时到

两个半小时之间，而在地铁的停留时间相对来说就很短，只

是出行方式，停留时间不会太长，大约在十到三十分钟之

间。

而停留时间的长短，营销的价值也不尽相同，停留的时

间短，相对来说受众人群少，营销价值就会小，停留的时间

长人们会更加留意自己周围的东西，所以营销价值就会更大

一点。[1]

随着时代的进步，还有传播环境的变化，传播的媒介也

和之前太不相同，在当今时代可以不上网，不看电视，不看

资料，但是最起码是要出门的，只要出门就能够看到户外的

广告。户外广告是不受这些媒介影响的，所以与之前的传播

媒介来说，户外广告的发展基本是比较稳定的，随着各种传

播形式的变化来说，之前的传播媒介影响都很大，但是企业

对广告的影响十不容小觑的，所以相对来说，户外广告有着

很大的发展空间。

三、简单粗暴的时代已经过去了，精巧的策略才是王道

李敖曾经引用过一首英国诗，其大意是这样的：“纵使

我对你大献殷勤、百般讨好，可你对我依然视若无睹，但他

只是从你身边不经意经过，你就被他完全吸引”

这句话放在如今的广告里是非常贴切的，大量的反复轰

炸、媒体覆盖，并没有给消费者留下很深刻的印象，就算是

稍微有一点印象，也是没有太大感觉的，消费者可能也会觉

得这些事情和我没有什么关系。

1、要在“质”的方面对广告进行投入。

之前的一些广告只把关注点放在了大量的广告投放，

这样就只会给媒体资源买单，而不在乎想法、新意这些质的

方面。居民用户只会把注意力放在能够打动自己的广告内容

上，从这个方面来看，广告有效的前提就是广澳的策略了。

2、对媒体进行定位并建立目标。

在瞬息万变的当代媒体环境中，就是了解不同媒体的不

同用处，了解其中的使用目的，并且在这个基础上建立新的

目标体系。

而现如今，需要了解不同媒体的不同使用方法，并且按

照想要达到的营销效果来分配比例。

最近新媒体的质量和形式都有了新的飞跃，先是从韩

国的娱乐公司运用几块大屏幕营造出5D效果氛围，使人们不

带眼镜也能体验到在影院的3D效果，各个国家也都在开始创

新，在成都太古里，奔跑的人好像就要从屏幕中跑出，不同

于传统媒体，这种新式媒体新式花样抓住了人们的眼球，

在如今科技发达的互联网时代，消费者与其互动，在让

消费者获得更好的消费体验的同时，还让消费者与其互动效

果更加直观，这也在其他方面彰显了户外媒体不同于其他媒

介的价值。

重庆观音桥商圈外的3788亚洲之光大屏是观音桥商圈景

观提升工程的重要项目之一，它更改嘉年华的外观，渐渐地

把它变成整个亚洲很大的户外广告屏，让它变化一个新的身

份出现。这个面积高达3788㎡的“亚洲之光”楼体巨大的led

显示屏从建成到现在，吸引了许多外地的游客到此来观光，

满足自己的好奇心，这个地方，慢慢变成了现在很火的网红

打卡地，她变得不再普通。天，逐渐黑了。随着夕阳的沉

落，在一片嘈杂之中，夜晚悄悄地降临了，熙熙攘攘的观音

桥广场和背后的“亚洲之光”巨幕滚动的大屏相映成趣，载

歌载舞，成为重庆新的标志与符号。这不仅充分体了出一座

城市的活力与现代化，而且还为广告主和消费者提供了新的

体验。[2]
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[摘　要]根据调研报告显示，大多数的居民都大概有自己相对固定的出行路线，而广告主们已经能够接受并且能够广泛运用户外媒体的精

确传播功能。
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