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文体艺术

1.新媒体时代体育赛事视频直播平台的发展特征

1.1盈利模式为主

我国体育赛事视频直播平台分类多样，主要包括门户类、

垂直类、聚合类平台。随着体育行业的快速发展，大量资金进

入到体育新媒体领域，而大部分企业参与体育赛事视频直播的

核心目的是为提高自身的经济效益，这就使得新媒体时代的体

育赛事视频直播平台主要以盈利模式为主。在体育赛事直播过

程中，通过赛前、赛中广告以及各赞助商的赞助，外加新媒体

时代信息的精准推送会刺激用户直接观看，这都会在无形中增

加体育赛事视频直播平台的盈利【1】。

1.2多元赛事格局

新时期互联网技术的快速发展，推动了体育赛事视频直播

平台的优化和完善。新媒体时代体育赛事视频直播平台大多以

单项热门体育赛事为核心，并根据不同受众的需求合理设置其

他赛事板块，从而形成多元赛事格局，以此吸引更多受众，增

加受众黏性，持续产生更多的点击量和关注度，有效维持体育

赛事视频直播平台的热度。新媒体时代多元化的信息传播途径

以及高清、流畅的赛事直播都能有效提升受众的观看体验，满

足受众随时随地观看体育赛事的需求。

2.当前体育赛事视频直播平台发展面临的瓶颈

2.1视频版权保护难度大

在信息技术快速发展的时代背景下，“网络直播+体育赛

事”的运营模式已被众多体育互联网直播媒体平台所关注和借

鉴，这就使得现阶段体育直播平台的核心竞争力之一就是体育

赛事直播版权的竞争和使用。新媒体时代信息渠道来源广泛，

外加我国网络信息行业发展尚处于起步阶段，法律法规制度等

尚不健全，使得体育赛事内容的直播门槛较低，而体育直播平

台对体育赛事转播盗版等的防范意识较差，都导致当前体育赛

事视频版权的保护难度较大。如常见的网络直播间盗播、P2P

下载或网盘资源分享、OTT端聚合应用盗播等各种类型的盗播

视频广泛存在，不仅会直接侵权有版权的视频直播平台，对其

造成一定损失，还会直接扰乱网络环境，导致平台维权时间

长、成本高等不良发展局面出现【2】。

2.2体育观众互动环境差

互联网背景下，用户在视频直播平台中的身份和信息都具

有一定的虚拟性，外加低门槛、言论自由的影响，使得素质不

高用户的不当言论充斥在整个直播空间，甚至辱骂场上队员、

解说人员等负能量，都会导致体育观众的互动环境较差；出于

利益考虑，平台存在故意制造话题热度甚至广告插播时间过长

等情况，既会影响受众观看体育赛事的注意力，甚至还会出现

反作用的宣传效果。

3.新媒体时代体育赛事视频直播平台的发展路径

3.1重视完善视频版权机制

我国视频直播平台的发展起步较晚，为有效防控视频直播

平台的营销风险，要重视完善体育赛事视频直播平台的版权机

制，以推动体育赛事视频直播平台持续健康发展。做好我国体

育赛事消费市场调研，明确人均体育服务消费支出，并根据实

际体育赛事直播的制作和传播实际，合理评估视频版权价值，

避免出现版权泡沫化；高效联结多家平台共同筹集和购买视频

版权，避免由于买家过于分散而抬高版权价格的现象，从而在

降低造价成本的基础上丰富赛事内容【3】。

3.2加强体育社区管理规范

新时期体育赛事视频网络直播平台的发展趋势是以盈利

为主，而核心受众与高黏度用户是视频直播平台收入的重要来

源，这就需要视频直播平台在进行体育赛事直播过程中要加强

对边缘受众的吸引力和培育，使其逐步转变为核心受众，而这

需要加强体育社区管理规范，以营造良好的舆论氛围。提高体

育赛事的评价门槛，严格处理低素质用户的不当言论，并对体

育赛事进行详细、生动地直播讲解，进一步推广体育竞赛文

化，以增强用户对体育赛事的了解和兴趣。

3.3有效提升赛事观看质量

在加强体育赛事视频直播平台监督管理力度的同时，要

想有效吸引更多受众观看体育赛事，就要有效提升体育赛事的

观看质量。深度开发已购买的体育赛事版权，在保证节目内容

具有真实性、客观性的基础上，进一步丰富体育赛事内容素材

和表现形式，降低单一赛事内容的占比，高效挖掘其他赛事的

内容收入增长点。与此同时，加强对视频直播平台的建设投入

力度，增强内容直播的清晰度和流畅度，合理设置广告植入时

机，从而实现良好的体育赛事营销。

3.4科学打造自主品牌赛事

新媒体时代，多元化的信息宣传渠道以及丰富的内容和形

式都会在很大程度上分流体育赛事的用户群体，从而影响体育

赛事视频直播平台的点击量和关注度。结合新时期用户的精神

文化需求拓宽体育赛事的内容资源和节目表现形态，严格遵守

直播平台的相关要求和规范，营造健康的体育赛事宣传氛围，

依托平台原有的客户资源加大体育赛事的宣传力度，科学打造

自主品牌赛事，有效增加视频直播平台的用户数量，并长期举

办系列赛，反向推动线下体育联赛发展。

4.总结

新媒体时代为体育赛事视频直播平台的进一步发展起到了

很强的推动作用，尤其是信息技术的快速发展，“互联网+”

的产业模式也成为当今主流发展趋势。因此，新媒体时代，体

育赛事媒体直播平台要重视完善视频版权机制，加强体育社区

管理规范，有效提升赛事观看质量，并营造良好的赛事观看氛

围和讨论环境，从而有效结合新时期受众的精神文化需求，科

学打造自主品牌赛事，才能保证体育赛事视频直播平台顺应时

代发展趋势，并推动体育联赛的持续发展。
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[摘　要]体育赛事的传播需要一定的媒介平台，在新媒体时代，体育赛事视频直播平台的信息传播速度和传播途径更加快

速、多元，并且能够有效提升受众的观赛体验，从而满足多元化用户的个性化需求。但当前体育赛事视频直播平台发展依旧面临

视频版权保护难度大、观众互动环境差等不足，影响到体育赛事的传播以及视频直播平台的效益，因此本文通过分析新媒体时代

体育赛事视频直播平台的发展特征，针对当前体育赛事视频直播平台发展面临的瓶颈，提出新媒体时代体育赛事视频直播平台的

发展路径，以促进视频直播平台的良好发展。
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