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近年来中国电影市场空前繁荣，国产影片以压倒性的票房

优势稳居全球电影市场年度票房冠军。中国电影市场季度、年

度票房均可达到百亿，而在此高额票房的背后是数以亿计的受

众对电影业的支持。相较于原先中国电影市场文艺片和商业片

两极分化的场景，如今的电影市场口碑与票房齐飞，虽然仍以

商业喜剧电影占据主导地位，但在随着科技发展致使受众审美

日趋多元化的背景下，越来越多的创新型技术手段带来的类型

电影和人文关怀主题电影走入受众眼帘并获得认可。

一、受众影响下的票房

“据国家电影总局2020年12月31日晚发布数据，2020年

中国电影总票房达204.17亿元，其中国产电影票房为170.93亿

元，占总票房的83.72%；城市院线观影人次5.48亿。全年票房

前10名影片均为国产影片。”1从2020年1月23日影片撤档、影

院停业，到7月20日复工，电影行业的暂停键持续了180天。自

7月20日影院重新开业当日的422万，到10月1日“双节”合一

的单日7.45亿，再到12月32日5.3亿的完美收官，面对新冠肺

炎疫情的严重冲击，中国电影市场在全球各大电影市场中率先

复苏、持续回暖，主要产业指标名列前茅。电影市场的“快进

键”让中国稳居全球电影市场年度票房冠军。高票房的背后不

仅是电影市场的快速复苏，更是5.48亿人次的受众力挺中国电

影的决心。随着受众观影人次的增加导致票房也日趋高涨，而

票房背后也尽显新时代受众对于电影类型和质量的挑剔。

从2013年上映的影片《泰囧》首次开创国产影片10亿票

房记录，随后国产电影的票房便一路飙升至2017年上映的影片

《战狼2》达到顶峰，56.93亿的票房奇迹至今无人撼动。但期

间和之后不乏诸多不同类型的影片开创各自的票房记录。例如

2021年贺岁档“黑马”影片《你好，李焕英》最终以52亿票房

问鼎国产喜剧片，并直达中国电影历史票房第二名的地位；又

例如影片《哪吒之魔童降世》以50.35亿票房刷新国产动画片

票房，在此之际也给予国产动画片电影创作一剂“强心针”，

让受众看到国产动画崛起的同时也鼓舞更多从业者使其看到希

望；再例如2019年贺岁档影片《流浪地球》以46.86亿票房刷

新国产科幻片票房，这部改编自小说《三体》的电影被称为我

国第一部国产科幻片，虽然评价参差不齐但是高额的票房数据

让电影从业者看到了中国受众对于中国电影创新发展的认可和

鼓励；而同时期的贺岁档影片《红海行动》又以36.5亿票房刷

新军事题材主旋律电影票房，这部口碑与票房双丰收的影片充

分展示了受众对于多元化类型影片创新和拍摄的肯定和包容。

以上影片是近几年各类型电影票房之最的总结，“根据国

家电影局发布的数据显示，2021年2月11日至17日，全国电影

票房达78.22亿元，在刷新春节档全国电影票房纪录的同时，

还创造了全球单一市场单日票房、全球单一市场周末票房等多

项世界纪录，”2而受众为此献出的力量不容小觑。国内电影

上映的时间节点也有特殊的称谓，例如贺岁档，暑期档，国庆

档，以上高票房的电影上映时间均在此之内，假期作为受众最

为集中的观影时间所上映的电影的排片量也会相比于平时而言

更密集以供受众自由选择观影时间，假期相约看电影成为增加

沟通话题的方式之一。观影之后部分受众会通过APP书写对于

电影的评价和评分从而吸引APP的受众前来观看，另一部分受

众则通过亲友茶余饭后的话题谈论而吸引对方观影。新上映的

电影在各种渠道进行“口口相传”票房和口碑也随着观影人数

的增加而直观显示出受众对其的喜爱程度。

二、受众影响下的电影环境

“一部好的电影总会由各种因素所决定，电影票房的高低

在一定程度上反映出了受众的认可，也将带来更多的社会影响

和效应。”3豆瓣电影是受众参考影片质量的便捷的工具，而

豆瓣评分也成为衡量导演和演员“扛”片与否的标准与门槛。

越来越多的文艺从业者跨界转行拍摄电影并未如预期一般饱受

争议和指责，反而收获了受众用票房给予的认可和鼓励。纵观

近几年的中国电影市场全年票房前列均为国产影片，自徐峥转

行拍摄《人在囧途》系列电影成功之后，赵薇也加入其中拍摄

毕业作品《致青春》获得了不俗的票房，而演员转编剧再转导

演的陈思诚也通过拍摄《唐人街探案》系列电影成为中国首位

150亿票房导演，同样由演员转战导演的吴京凭借影片《战狼

2》问鼎中国历史票房冠军至今。这样的大环境之下不禁让人

疑虑导演这个职位是否人人均可担任？专业似乎不再重要。回

顾近几年来知名导演拍摄完成的影片在诸多类型电影同时期上

映前宣传异常吸引受众，却在正式上映后被其他影片在票房上

“吊打”，影院中寥寥的人数也在表明受众的反馈和态度。

国产影片近年的成功归咎于票房的屡创新高和受众审美

的日趋多元化。而受众的审美也逐渐成为电影投资者的指向

标，电影和受众的关系已不再是电影单方面提高受众的审美能

力，而是在受众的作用下去改善电影拍摄的方向，致使电影不

再仅仅由导演去完成自己主观想法的抒发而是根据受众喜好去

迎合并拍摄受众喜闻乐见的艺术作品。受众从被动的接受改变

为主动地索取，电影行业也由自主创作变为被动创新和取悦受

众为己任。数据显示截至2021年大年初六“全国电影票房破78

亿元，刷新了全球单一市场单日票房等多项世界纪录。滚烫的

数据也让舆论场热闹起来，百亿导演、百亿演员等名头满天

飞。”4联想网络数据统计的国内百亿票房演员排行榜，“位

列第一名的是200亿票房获得者沈腾，其作为演员出演的所有

作品均为喜剧片；”5位列第二三四名的分别是黄渤、吴京、

邓超，他们作为在演艺界摸爬滚打数年之久的实力派演员，出

演的作品和获得的奖项与提名不计其数，而他们能在近几年的

电影市场中甩开一票同行者脱颖而出的根由是因为他们出演了

高票房的电影作品，例如，吴京指导并出演电影《战狼2》票

房56.93亿；沈腾出演电影《你好，李焕英》票房53.96亿；邓

超出演电影《美人鱼》票房33.91亿；黄渤出演电影《我和我

的祖国》票房31.69亿；而新生代年轻演员刘昊然也凭借《唐

人街探案》系列电影位列百亿票房男演员。现当下中国电影市

场的现状，票房成就电影，电影成就演员，演员选择受众偏好

的电影类型出演，通过受众对电影票房的贡献获得认可，如此

循环。评分和票房是衡量电影是否成功的两个重要指标，“以

2016—2019年在中国大陆市场上映的173部国产影片为样本发

现：喜剧片评分不高但票房优势明显；奇幻片首日票房虽然最

高但票房衰减速度也最快，而且评分也最低；动作片数量和评

分占优但票房表现平平。”6由此得知喜剧片是近年受众颇为

基于电影票房与观影环境视角下，受众对电影市场的影响初探
史晏

（广西民族大学传媒学院　山西　太原　030000）

[摘　要]中国电影市场在2013年起逐渐走向繁荣，受众日渐成为影响电影业发展方向的主体，而票房成为衡量电影成功与否

的重要指标。一部成功的电影不再仅仅是通过奖项来评定，受众的口碑突出体现在票房的高低来反映电影受欢迎的程度，从而由

生活这个层面来评定电影的成功。之前的电影市场的作品令受众无法得知其拍摄的初衷，而如今的电影市场在无限制的迎合受众

的口味也足以显示受众对电影成功所占有的巨大影响力。
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（一）大漆工艺技术赋能产品特色优势

大漆艺术是中华文化的一个缩影，在经济全球化高速发

展的今天，如何在文创产品设计上实现个性与共性的统一，我

们应该更加重视传统工艺的承接，并且在设计上保持自身的优

势。大漆工艺技术在产品设计中的应用，赋予产品以下优势：

第一，漆元素产品成为传播文化信息的载体；第二，运用民族

特色和民族风格展现产品个性；第三，由于文化赋能，极大提

升文创产品的知名度和产品内涵；进产品的可持续发展，扩大

漆艺文创产品的市场消费份额等等。

漆艺融入了现代媒介元素，运用结合综合材料制作。从现

当代的大漆作品中可以看出工匠精神的专注和艺术设计的创造

力。也是人与物合二为一的体现，传统漆艺运用文创产品中备

受现代人的重视。

（二）大漆在产品设计中的应用的重要性

漆艺作为我国优秀的传统工艺之一，有着几千年的沉淀。

随着时代交替，社会进程发展需求，我们需要提取民族传统漆

艺之精髓，将其放大运用于现代文创产品设计美术的实践当

中。漆艺作为一种符号可以用于髹饰和美化产品，不论是平面

还是立体空间，都为生活增添文化气息和艺术感，将静怡的工

艺与日常生活节奏进行有效调和。现代产品设计的发展为漆艺

提供了更广阔的平台，聚焦文创产业，让传统漆艺赋值于各种

设计产品中，增加了漆艺的应用价值，同时也提高了设计产品

的文化内涵和艺术审美。

通过再生传承，漆艺凭借自身的材料优势，在新的语境

中发展出更多的新可能，发现和挖掘原始物性，漆艺更具延展

性，体系更加丰富。从创意的角度来说，在不受原有系统限制

的情况下，通过思想的转换和技能的灵活运用，必须尊重这种

创意诉求。从研究的角度来说，漆艺应该首先解决艺术的问

题，然后再谈其材料的独特性。没有艺术的作品是对漆料的滥

用，而永恒的作品是对工艺的无意义复制。换句话说，漆器所

承载的不同行业和材料的使用和诀窍固然重要，但这只是画家

的根本素质和作品质量的根本保证。如何从艺术的角度产生新

的思想，连接新的领域，建立更高层次的漆艺审美表现，是传

统漆艺继续发展的基础，也是传承新风的关键。

四、结语

在全球化的背景下，年轻一代承载着当代审美品味和文

化基因，渴望尝试对漆艺媒介和技法的各种新诠释。新时代的

漆艺创作者，面对漆器艺术的悠久历史，他们的想象力不拘一

格，并且在艺术表现方式颠覆了传统漆艺固有的模式，游戏互

动的方式、多媒体的运用以及对材料组合的新尝试、对视觉空

间的冲击等，有效地突破了漆艺的界限。

现如今，国家对传统工艺越发关注，这让漆艺有了基本保

障和发展空间，发扬大漆独特的工艺优势。在梳理这种独特的

工艺表现为现代产品设计的创作提供了无限的灵感来源，让人

们在大漆艺术的创作和应用中体验到优雅、沉稳、质朴的审美

情趣。通过现代设计创新培养为漆艺探究新的路线，促使民族

漆艺在我们的日常生活中将会得到广泛应用，带给人们全新的

视觉体验和精神感受。
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喜爱的电影类型，是由于喜剧片演员搞笑的台词和滑稽的行为

使受众在忙碌的生活工作中偶有捧腹大笑的机会来排解舒缓压

力。与此同时喜剧片的演员之间也有相似的共通点，例如，他

们的外貌体型多类似于普通人由此也使受众对于喜剧片的观影

体验有似曾相识的生活气息。受众的喜好直接影响电影的票房

高低，在此环境之下，已经获得高额票房电影的演员会多次反

复出演新电影以此来在电影上映前期作为宣传手段达到吸引受

众的目的。

受众对于国内电影市场的影响力日趋增加，受众的喜好也

已逐渐成为评判电影成功与否的标杆，跨界指导电影拍摄由于

“引路人”的成功使其成为一种新的潮流和方向，而电影从业

者的专业能力却不再为投资者所“青睐”。在此环境之下的专

业电影从业者未来将何去何从值得思考。电影上映是否要一味

的取悦受众而逐渐丧失艺术技艺也值得商榷。电影《我不是药

神》和《红海行动》以及《流浪地球》的上映也显示出受众接

受能力的多元化以及艺术欣赏水平的提高，不再单一追求畅快

的观影体验而愿意静下来去通过电影感受生活感受国内电影市

场类型片的创新。喜剧片以其独特的解压特效早已扎根在受众

心中，但国内电影市场的创新才是中国电影的前进之路，受众

的审美随着科技的发展进步日趋提高，受众对于生活娱乐的要

求也随之变高，国内电影市场仅仅用喜剧片笼络受众芳心的做

法终将被社会所淘汰，专业电影从业者不忘初心力求创新的做

法也终将被受众关注和认可。
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