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理论研究

引言
任何行业都是互相关联、齐头并进的，在行业中并非一

种专业形成一头垄断的局面。在对于电视编辑记者的角色转型

上有十分多的路径选择，电视编辑记者的工作内容与融媒体的

客户需求相辅相成。然而，传统的电视编辑记者有一套属于他

们自己的排兵布局，在固有的思维下记录编辑出官方热点信

息，但却鲜有人知和主动了解，导致了电视编辑记者的工作止

步不前。融媒体时代下，将各种电视、手机、电脑等电子产品

互联，各种APP的信息推送，让人们随时随地了解实时状况。

当下局面正是融媒体时代的主流和特色，电视编辑记者转型于

融媒体不仅要坚守本职工作，更要在此基础上加以融会贯通、

懂得创新、赢得更多互联网用户的喜爱才能称作转型成功的标

志。

一、分析自身行业价值，迎合融媒体环境。
进行角色转型必先要清晰对该市场行业的了解，根据当下

最先前的资料进行分析，结合自身行业知识，将其与融媒体进

行有机结合和创新改革，发挥本行业优势，融会贯通应用到融

媒体环境中。电视编辑记者是传统意义上的媒体人，然而环境

在升级，时代在进步，媒体行业也进军互联网。作为电视编辑

记者要适应格局的改变，更快融入新的融媒体时代，跟上新世

纪的步伐。

首先，分析转型融媒体环境之自身的优势，之前，电视

编辑记者顾名思义便是报道新闻、采访当事人、各事件内容，

进行实时报道和分析。身处该行业，自身有着敏锐的判断力和

明辨是非的分析能力，有着超强的抓重点、总结分析编辑的能

力。这些能力对于融媒体也是十分必要的，而在此基础上，融

媒体融入了更多元素进入，吸引年轻人的眼球，多元化、创新

化已成为融媒体的标签。因此，电视编辑记者要有着高度的敏

感性，抓住实时热点，编辑撰写出超高流量热点的媒体事件。

吸引大众人群的眼光，这一点就要打破之前电视新闻固有的滞

后性、传统性的理念，在新媒体时代融合新媒体实现高传播效

率、实时热点、通过各大平台、各大媒介进行飞速传播[1]。

物联网的时代早已到来，电视新闻编辑报道也在不断创

新和迎合融媒体的发展，跳脱出古板的新闻模式，达到共享实

事的状况，这对电视编辑记者来说是一场挑战，也是一次转型

的机会，事实证明，融媒体的环境中只有创新和发展才是硬道

理，群众更倾向于实时推送的新闻和就具有灵活性的话语。电

视编辑记者的转型意味着在原有记者的基础上，多发挥大脑的

跳脱性，在融媒体的环境中给群众推送更多实时热点和有趣的

报道，在转型的道路上努力创新和思考。

二、在融媒体环境中实践和创新
懂得创新才能更持久的发展和生存，而实践是通往成功道

路上的基石。要适应融媒体环境的升级进化，就要打破原有思

维，多践行自身原则，学习更多电视编辑记者的知识，提升自

身水平，同时践行自身媒体素质，养成良好的品质，做高复合

型人才，只有努力提升自我，才能更好的在创新和实践中找到

真理和发展机遇。例如，在每一次电视新闻编辑中加入自身的

想法和多与读者交流的探讨的一种方式来迎合群众的喜爱[2]。

互相借鉴和成长，让每个人都有话语权才是新融媒体环境的根

本，像一向严肃的中央新闻电视节目，在融媒体的带动下，加

入某音、微博等自媒体环境，这种新兴产业的介入，反而深受

人民群众的喜爱。电视媒体打破原有的方式，以趣味创新型人

设入身融媒体，以至于在手机、电脑、电视随时随地能了解关

注到新闻热点，利用这点浪潮，便能将电视媒体行业做大做

好。让其永远陪伴人民身边，随时代的进步也永不脱节。关于

电视编辑记者角色的转型研究，了解到最重要要改变自身观

念，在编辑新闻时，增加其趣味性、多样性、保证电视的节目

效果，让观众以更简洁的方式更清楚地了解到其中的信息和内

容。

三、打造独具特色的电视新媒体
电视编辑记者的转型意味着要利用自身资源，打造独一无

二的电视新媒体，吸引更多观众的眼球。在节目编辑上，多增

加延展性，语言要求更简洁和随性，贴近观众的内心，打造平

等交流的现状，更具特色的是能引入观众的想法，实现真正的

新闻共享体制，特色的新媒体与传统媒体的有机结合，才能称

得上真正意义上的角色转型。这对编辑记者的要求绝不轻松，

在现场做实时记录，把冗长的文章进行编辑、筛选、摘要，

在进行总结陈述给观众，这已经实属不易，而融媒体加大了编

辑记者对新闻报道总结的难度，冗长的新闻报道、文字陈述鲜

有人一字一句的看完，这导致了流量人群的消散，俗话说“落

后就要挨打”，不懂创新，不懂改变，冥顽不化终会被时代抛

弃，实现角色的转型，就要积极创新，深入思考研究市场媒体

需求，对冗长的文字进行筛选，加入白话的语言，让人听起来

亲切却也不失庄重，可介入一部分当下流行元素和热点进去，

增加趣味性提高观众的可观性，像主持人穿着西装出现在某音

的频道中，与之形成鲜明的对比和反差，反而加深了人民的印

象和受到人民的喜爱[3]。所谓的转型成功便是与当下时代媒体

的融合，加速自身的进步发展，与时代同频共振的发展创新才

是硬道理，不被古板的方式所局限，发挥自身优势，打开思想

的舞台，尽情发挥，角色转型也并非难事。

四、结束语
新兴事物在萌发，个人的角色也要随着新时代的进步而进

步，实现角色转型是必要的，不仅有利于自身不受局限，开发

自己，实现自我价值，更能在任何环境之下更好的生存发展。

融媒体被大众所接受和认可在于它独特趣味性和创新性，因

此，要做到发展与创新并进，实践和理论相结合，从而实现电

视编辑记者的成功转型。
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[摘　要]随着自媒体传播方式的飞速发展，各行各业开始争先恐后的加入新媒体环境下的新事业。如今我国的互联网遍布全

国各地，网络四通八达，物联网的时代也即将到来，很多商业在此基础上逐渐开始转型研究融媒体下的商业机遇，结合自身价值

将其完美融合进新时代的媒体新环境中，是一项长足的研究和探讨。不少电视编辑记者本身与电子信息相接触，在互联网时代尚

未席卷全球时，人们就是依赖编辑记者来获取各地信息，了解实时状况。因此，电视编辑记者的角色转型在融媒体环境下有着很

好的发展机遇。
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