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欠发达地区少儿线下经典阅读推广活动影响因素研究

——基于商洛市实证调查分析

李小燕

（商洛学院  陕西  商洛  726000）

[摘　要]本文以商洛市1228名9-17岁少儿读者为调查对象，采用实证的方式从活动本身，活动举办方，少儿读者和外界影

响四方面进行少儿线下经典阅读认可度调查，运用spss分析影响线下经典阅读推广活动的各项因素。提出解决措施。为切实提

高欠发达地区少儿线下经典阅读推广水平提供帮助。
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经典著作是我国民族文化教育精神的庞大载体，是我国

宝贵的精神财富，是我们民族生存的根基。深入推进青少年

经典阅读，不仅有助于青少年提升个人文化素养，还有助于

弘扬中国传统文化，培养爱国情操。

迄今为止，学术界从不同角度围绕线下经典阅读推广开

展了深入研究，成绩颇丰。但已有研究主要以经济发达地区

为研究区域，而对欠发达地区线下经典阅读推广研究关注度

不够。具体表现为，研究成果稀少，据粗略统计，中国知网

收录的与欠发达地区线下经典阅读推广有关的文献仅有2篇。

且研究范围狭窄，研究内容单薄，仅涉及经典阅读推广重要

性和推广形式两方面，更缺乏相关实证研究。加大欠发达地

区线下经典阅读推广研究力度，对提升欠发达地区少儿经典

阅读水平，促进欠发达地区少儿全面健康发展意义重大。因

此，笔者以商洛市少儿读者为调研对象，以实证的方式探究

影响线下经典阅读推广活动的各项因素，提出具体解决措

施，为提高欠发达地区经典阅读推广服务实效提供借鉴。

1.问卷研究

1.1问卷设计

问卷设计分三步完成。首先，笔者于2021年4月，采取

网络调查和实地走访等方式对4所县、区级（商州区、洛南

县、山阳县、镇安县）少儿（18岁以下《儿童权利公约》）

图书馆经典阅读推广基本情况进行广泛调研，并访谈部分少

儿读者，全面收集背景资料。其次，通过查阅文献，重点梳

理影响经典阅读推广指标体系构建的相关成果[2-4]，结合调研

结果，设计问卷。最后，在邀请86位少儿读者和18位专业馆

员对问卷内容进行修改和预测试的情况下，最终确定问卷内

容。问卷总体分为两部分，第一部分为基本信息部分，包括

年龄、性别、就读年级等。第二部分为问卷主体部分，主要

包括活动本身、活动举办方、少儿读者和外界影响四个维度

共20项测量指标，其分别为X1易学性，X2有用性，X3趣味性，

X4互动性，X5活动费用，X6活动奖励；X7策划合理性；X8工作

人员态度，X9工作人员专业性，X10活动时间，X11推广场所，

X12兴趣，X13成就感，X14学知识，X15交朋友，X16锻炼综合能

力，X17政府，X18学校，X19家庭，X20距离。问卷全部采用李克

特5级量表的方式进行计分量化。

1.2问卷发放及收回

2021年6月，笔者于商洛市六县一区少儿图书馆现场，以

年龄9-17岁（9岁以上对试卷信息具理解能力[5]）的少儿读者

为调查对象，发放问卷表1228份，收回1197份，其中有效问

卷1116份。收回率97.47%，有效率90.87%。

2.样本描述

参与本次调查男生共509名，女生607名，分别占比

45.6%，54.4%。其中9-11岁349名，12-14岁388人，15-17岁

379人，分别占比31.3%，34.8%，34.0%。由统计数据可知，

各年龄段人数分布较均匀，相差不大，但参与调查的男、女

生人数总数差距明显，说明女生参与推广活动热情高于男

生。

3.信度分析

运用SPSS进行信度分析，结果如下：活动本身因素（6

项）Cronbach’s  Alpha系数为0.908，活动举办方（5项）

因素a系数为0.710，少儿读者因素0.900（5项），外界影响

因素0.775（4项），问卷总体a系数0.853。由以上数据可以

看出，各因素及问卷整体a系数均>0.7，说明问卷数据具有一

定的稳定性和真实性，可信度高。

4.效度分析

采取探索性因子分析法检验问卷效度。结果显示：

KMO值为0.882>0.8，并且通过Bartlett球形检验（sig值为

0.000<0.01），且分析最终提取到4个因子。在因子1中，

因子载荷系数>0.6的题项分别为X1有用性，X2易学性，X3互

动性，X4趣味性，X5活动费用，X6活动奖励，其因子载荷系

数分别是0.834，0.783，0.748，0.756，0.841，0.819，

说明因子1与此6题项关系紧密。在因子2中，因子载荷系

数>0.6的题项涉及X12兴趣，X13成就感，X14学知识，X15交朋

友，X16锻炼综合能力，因子载荷系数分别为0.862，0.701，

0.663，0.656，0.722，说明此5题项为因子2的关系紧密

项。同理，与因子3关系紧密的题项涉及X17政府（0.828），

X18学校（0.744），X19家人（0.757），X20距离（0.756）。

因子4中涉及因子载荷系数>0.6的题项分别为X7策划合理性

（0.853），X8工作人员亲和力（0.768），X9工作人员专业性

（0.870），X10活动时间（0.849），X11推广场所（0.852）。

由以上结果可以看出，本次提取的4因子与题项均有着良好对

应关系，且对应关系与预期一致。另外，探索性分析结果显

示，4因子的旋转后方差解释率均高于10%，因子旋转后累积

方差解释率为67.641>50%。因此，综合说明本量表具有良好

效度。

5.调查结果分析
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5.1因子分析

笔者基于探索性因子分析能够把多个复杂关系的变量降

维成少数几个核心因子[6]的理论依据，对各影响因素进行因

子分析以提取核心因子，在后续分析中以核心因子代表该影

响因素，减少分析难度。

5.1.1查看各影响因素能否进行因子分析

采用spss分析软件对各因素进行KMO值和Bartlett球形

检验。结果为活动本身因素KMO值为0.870，活动举办方，少

儿读者，外界影响三因素的KMO值分别为0.787，0.891，和

0.756，且Bartlett球形检验P值均为0.000，由以上检验结

果可知，四因素KMO值均大于一般评价标准0.6，且均通过

Bartlett球形检验。说明各因素均可进行因子分析。

5.1.2因子提取

选取特征根值>1，采用最大方差旋转法分别对各因素原

始数据进行正交旋转。结果表明，各因素均提取到2个公因

子。在活动本身因素中，因子1对应的因子载荷系数最大的为

X6活动奖励（0.874），因子2对应因子载荷系数最大的题项

为X4互动性（0.867），说明此两项分别是公因子1和2的最佳

解释项，因此，可以得出X6活动奖励和X4互动性为活动本身

因素的核心因子。在活动举办方因素中，因子1和因子2对应

的因子载荷系数最大的题项为X9工作人员专业性（0.889）和

X10活动时间（0.972），为活动举办方影响因素的核心因子。

同理，可得出少儿读者因素的核心因子为X16锻炼综合能力

（0.863）和X12兴趣（-0.358），X17政府和X19家庭为外界影响

因素的核心因子。

5.2相关分析

本次研究主要以少儿读者因素为研究对象，重点分析

其与活动本身、活动举办方、外界影响三因素之间的相关关

系。结果显示，互动性，活动奖励，活动时间与兴趣和锻炼

综合能力间均呈现0.01水平上的显著性，且相关系数均大于

3，说明此三项与少儿阅读兴趣及锻炼综合能力间有着显著的

正向关系，且相关关系较为密切；另外，家庭与少儿阅读兴

趣间的相关系数为0.653，且在0.01水平上呈显著性，说明此

二者存在强相关性。

6.建议

6.1优化活动要素，加强读者经典阅读兴趣培养

由相关性研究结果可知，活动奖励、活动互动性、活

动举办时间与阅读兴趣及锻炼综合能力呈强相关。在访谈过

程中获知，欠发达地区线下经典阅读推广活动互动性欠缺，

奖励单一，活动时间与读者学习时间相冲突等现实问题，严

重影响了读者的参与热情。因此，作为活动举办方图书馆来

讲，应集思广益，不断优化阅读推广活动要素，培养读者经

典阅读兴趣。首先，增强活动互动性，提高读者参与度。图

书馆应根据读者年龄举办特色显明，形式多样，互动性强的

推广活动。如对低龄读者应多举办经典阅读分享会，经典故

事会和亲子阅读会等活动，通过读者提问，馆员讲解，家庭

交流等方式进行互动交流。对年龄较大的少儿读者应多举办

名人讲座、主题辩论、读者面对面等以培养读者思考力和洞

察力的推广活动，激发经典阅读兴趣，提升个人综合能力。

其次，加大合作力度，科学设置活动奖励。活动举办方应加

大与社会各团体的合作力度，吸收更多社会资源，丰富奖励

种类，提升奖励质量。如加强与书店、艺术组织或线上教育

机构的合作，以经典著作、经典课程体验等为奖品，以提高

读者关注度和参与度。最后，科学合理选择活动举办时间。

由实际调研获知，学习任务重，课外休息时间有限是造成少

儿读者无法及时参与经典阅读推广活动的主要原因。因此，

活动举办方应一方面充分利用读者空闲时间增加活动举办频

次，另一方面，需开展经典阅读进校园活动，在有效利用学

生时间的基础上，更好的促进经典阅读与教学活动的有效衔

接，提高培养读者经典阅读兴趣实效。

6.2加大家庭支持力度，强化家庭阅读氛围

由研究结果可知，家庭和阅读兴趣呈强正相关。欠发达

地区家庭阅读环境差，经典阅读氛围不浓厚是存在的现实问

题。因此，笔者特提出以下两点建议：第一，开展家庭“亲

子阅读”。欠发达地区家长需充分认识到经典阅读对孩子健

康发展的重要性，家长应以阅读者的身份主动融入孩子的经

典阅读活动中，与孩子共同阅读，并分享阅读经验。第二，

提供良好的家庭阅读环境。家长可通过张贴名人字画，购买

书桌、书橱和定期购买经典图书等方法，全方位提升家庭物

理阅读环境，不断更新经典读物资源，为提升孩子经典阅读

实效提供家庭最大化支持。

6.3 制定政策条例，切实保障经典阅读推广有效开展

少儿经典阅读推广是一项长期的系统性社会工程，完善

的法律法规或地方政策条例是少儿线下经典阅读推广活动得

以有效开展的重要保障。欠发达地区少儿图书馆需打破单打

独斗的局面，积极主动的和各级政府加强联系，结合《公共

图书馆法》和本区实际情况，在《国家第十四个五年规划和

2035年远景目标》以及乡村振兴的大背景下，制定符合本地

实情的经典阅读推广政策条例，为欠发达地区有效开展少儿

线下阅读推广工作提供政策保障。
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