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融媒体时代背景下编辑出版工作创新研究
苏海燕

（吉林出版集团教材出版事业部  吉林  长春  130000）

[摘　要]融媒体时代背景下，海量的信息为新闻编辑提供通过了更多的资源和素材选择，不管是基于手机网络的端媒、基

于电视网络院线的屏媒、还是基于互联网的网媒等传播形式都使得出版环境发生巨大变化。随着短视频、H5、VR新闻、动漫等

网络作品在各种新媒体平台不断涌现，受众的阅读需求不断提升，编辑出版工作迎来新的挑战，唯有紧跟时代大潮不断创新，

注重新闻编辑的角色转型与创新，抓住受众、传播效果两大关键要素，顺应融媒体时代的发展，才能最大限度提升编辑出版工

作的整体效率，扩大受众覆盖面。
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近年来，媒体融合趋势越来越强，人们能够随时随地、

快速了解到大量多样化的信息产品和资讯，融媒体在广大群

众生活中的影响和作用也逐渐被无限放大。

一、融媒体出版背景下编辑的角色定位与转型

随着融媒体时代的到来，传统的编辑出版工作理念也

会发生巨大变化，编辑出版工作人员作为出版环节的重要成

员，一定要对自己的工作岗位和工作内容进行重新定位，重

新审视自己的工作职责，顺应时代的发展，快速适应和掌握

新型出版技术和工作方式，同时还要不断关注外界的变化，

这样才能够最大程度上为群众提供最优质的服务和资源，不

断吸引公众的眼光。

立足受众，做注重新闻广度和深度的信息收集员。融媒

体时代，新闻传播呈现出海量化、碎片化和互动性、便捷性

等双重属性。其中，海量化、碎片化是最显著特征，深度和

广度不够是亟待突破的关键。因此，新闻编辑在出版制作环

节，既要着力解决新闻信息数量和质量的极端不匹配问题，

变传统新闻编辑的“等”“靠”“要”为提前介入、精心策

划、主动出击、协同推进，广泛收集信息、精心编辑内容，

在为受众提供多样化新闻产品的同时，保证内容的真实性和

时效性；又要突破新闻的深度和广度瓶颈，多角度、多维度

深入挖掘、解读和精选编辑呈现，全力推动提升新闻的深度

和广度。

把握选题，做正确社会舆论“引导者”。融媒体时代，

手机APP、新闻网站、自媒体平台不断“圈粉圈地”，人类社

会进入“全民记者”时代，人人都能获取信息，人人都能通

过平台发布新闻信息，且“拼流量”“蹭热度”传播路径屡

见不鲜。这固然为受众获取信息提供了便利，但媒体数量众

多、信息真假难辨甚至谣言、负面新闻信息成灾、不良的舆

论情绪泛滥也成了受众和监管部门头疼的问题。新闻编辑作

为信息传播的主导者和引导者，必须发挥好“举旗帜”“聚

民心”作用，明确政治定位和站位，旗帜鲜明引导社会舆

论，做正确舆论的引导者。一是把握选题，争当优质新闻的

核心创作者，在重大事件、敏感话题和热点问题上紧跟时代

步伐、紧扣时代脉搏，把好关、把好度，发出主流声音，弘

扬核心价值，传递社会正能量。二是精编信息，勇担主流媒

体的先锋战士，练强内功、兼收并蓄，全面提升自身专业素

养和新闻敏锐度，随时准备围绕重大主题和选题做好信息筛

选，以最佳时机、最好的角度、最权威的内容，正确引导舆

论导向。三是主动适应媒体变革与转型趋势，与时代大潮同

行、与技术创新同行、与受众需求同步，恪守媒体底线，严

守职业道德底线，明是非、辩曲直、聚共识，用好的新闻热

点和爆款，引领社会舆论健康、有序发展。

转变视角，做独特新闻视角的“开辟者”。“视角”

是新闻作品的灵魂，不同的切入点不仅能够增加新闻鲜活

度，还会给人耳目一新之感。融媒体时代，“拼流量”“蹭

热度”传播路径屡见不鲜，虽然传播效果不错，但久而久

之极易陷入“千人一面”的误区。因此，编辑作为专业、职

业化新闻工作者，必须时刻保持职业敏感性，要熟练掌握、

善于综合调配传统新闻编辑和新兴媒体编辑制作等各种编辑

出版方式方法，对新闻信息、社会现实、舆论导向进行精准

把握，准确界定新闻信息和编辑出版职责，精准把握专栏、

专题的定位与新闻特点，更好、更有效地释放新闻作品的社

会功能。同时，必须转变思想观念，强化服务意识转型，完

成由“知识内容的传播者”到“知识内容管理者、服务者”

的转型，推出更多实用、更专业的资讯，满足受众对于新闻

内容的较高期待；强化新闻编辑转型，升级编排理念，更多

更灵活地采用活泼、美观的编排方式，打造更“赏心悦目”

的优质新闻产品；强化行文风格转型，在新闻的编辑制作过

程中，妥善处理严肃性和灵活性关系，以贴近实际、贴近生

活、贴近读者的新闻产品拉近与读者心灵的距离，使作品更

受欢迎。

二、融媒体背景下新闻编辑工作的主要创新策略

5G时代，信息技术快速发展，广大人民群众借助手机

便可随时随地了解外界新闻和多样化信息。编辑出版行业若

想在竞争激烈的环境中占得一席之地，首先需要改变传统的

编辑工作理念，跳出传统的思想禁锢，在编辑文案中融入多

元化的、新奇的元素，这样才能够博得大众眼球。融媒体出

版环境下，编辑还必须完成排斥——疑惑——尝试——适



·750·

教育研究

应——创新的出版角色和心理双重变化，争当不可替代的复

合型编辑出版人才，进而创新新闻传播、新闻写作、新闻编

辑方式，多生产群众“喜闻乐见”的新闻产品，正确引导社

会舆论导向，从而提升行业整体竞争力、推动出版业健康发

展。

以固本强基为手段，强化编辑技能创新。融媒体时代，

短视频、H5、VR新闻、动漫等网络作品在各种新媒体平台不

断出现，不仅逐渐吸引越来越多受众的注意力，日渐成为受

众的新宠，而且拓宽了新闻编辑的“耕地面积”。这就要求

编辑出版工作人员，能够对海量信息进行高效分析、加工、

整合、利用，不断加深和拓展自身的编辑内容和技巧，精心

策划每一期的出版选题和主题。为此，编辑必须以固本强基

为手段，不断更新编辑技能。一是定期进行编辑的再学习再

教育，不间断地参加线上线下各种有利于提升编辑出版技能

的培训，不断学习和掌握新型技术手段，广泛吸纳各种不同

媒介的采编技巧，熟练调用新媒体数字平台、数字出版、音

频（像）编辑手法，与时俱进、顺应时代的发展；二是做优

秀的复合型人才，熟练掌握基本的计算机技能，练就较强的

文字编写能力，具备一定的美术编辑制作基础，能够统筹纸

媒、网媒编辑制作手段，掌握新媒体运营技术和运营流程，

具备信息分析整合能力，能够对新闻背后的意义进行深入挖

掘，善于引导正确的舆论方向；三是培养良好的营销策划能

力，及时根据市场、受众变化进行选题策划，用有效的营销

策划的吸引力来精准抓住受众眼球，赢得受众喜爱。

以受众为导向，强化编辑策略创新。媒介的多元化发

展，使受众获取信息的渠道不断拓宽，但海量信息质量参差

不齐、真假难辨，编辑出版工作者必须从源头上拧紧“新闻

质量关”，既保证信息真实、导向正确，又尽量内容生动活

泼、版面美观大方，多措并举打造图文并茂、主次分明、亮

点突出的精品力作。概括而言，就是以受众为导向，强化编

辑创新意识。新闻信息的编辑制作过程，是对海量信息进行

筛选、重组、编发的过程。编辑在筛选、编辑制作新闻的过

程中，要从专业视角出发，挖掘新闻背后的新闻及其价值，

根据传播渠道特点和用户阅读偏好，对内容进行深层次的融

合和重塑，让受众通过新闻报道清晰、客观地了解整个事件

的来龙去脉。首先，要注重思维创新。要改变以往媒体“被

动传播”、受众“被动接受”为媒体“主动问需求”、受众

“个性化订制”，通过多了解身边人、身边事或者借助新媒

体后台“算法”优势，摸清受众的兴趣点，有针对性地精心

编辑加工制作，推出受众期待中的更深刻、更耐看、更有价

值的新闻产品，满足受众不同层次、多元化、个性化需求。

其次，要注重传播渠道创新。借助现代化技术对新闻资讯进

行编辑、创新，根据不同题材、不同新闻事件和传播需要，

灵活调用传统媒体与新媒体编辑手段，适时分别或选用短视

频、H5、VR新闻、动漫、图文、快闪等多种新闻表现手法推

出新闻产品，丰富人民群众精神文化生活。

以整合资源为手段，强化内容生产创新。进入融媒体

时代，新闻产品不断呈现出多元化、互动化趋势，纸媒时代

的一篇文章，在融媒体时代，不仅会通过多个平台和渠道

传播，且多以“文图稿件+视频内容+交互性产品”的多元

生产和融合传播，融媒体内容不仅是“内容+”，还是增量

传播。因此，新闻编辑必须以整合资源为手段，全面创新编

辑内容生产，提升传播质效。一是要善于制造“热点”和

“话题”。“热点”和“话题”是“流量”“收视率”“点

击率”所在，有“热点”“话题”就不愁好东西没人看。因

此，必须主动融入大数据、云计算等立体化网络信息整合格

局，对海量信息进行快速分析和整合，精选、精编、精美呈

现，既“制造”新闻热点，又不失时机整合多样“话题”，

使新闻信息能够获得更高的传播率。二是善于打磨精品。当

前乃至今后很长一段时间，独家新闻寥寥无几，要想在众多

良莠不齐的新闻产品中脱颖而出，吸睛、吸粉，就必须凸显

质的优势——说白了，就是质量至上、“内容为王”。因

此，编辑要注重对新闻内容进行品质升级，精心打磨标题、

导语、正文、编后语、延伸阅读乃至相关链接等新闻元素，

着力生产有思想、有温度、有深度、有广度、有品质的优质

内容，使枯燥的理论通俗易懂、复杂的问题深入浅出，全力

增进新闻编辑的时代感，增强新闻的耐读性。三是善于多渠

道传播。融媒体时代，过去一张纸、一篇文章、一幅图的单

一报道，已经很难满足受众的信息获得感，必须打通媒介壁

垒，融合文、图、音、频、H5、动漫等多种元素，争当“多

面手”、善烹“多宝鱼”、巧打“组合拳”、共下“一盘

棋”，借助于微博、微信公众号、头条号、APP新闻客户端等

网络平面媒体，抖音、B站、微视等短视频平台和阅报栏、

淘屏、影院、大屏等户外媒介，实现纸媒、指媒、端媒、屏

媒、网媒的全覆盖，全面提升媒体的品牌传播力、引导力、

影响力、公信力。

三、结语

信息时代，各行各业发展越来越快，信息传播的速度也

变得飞快，出版速度也要相应跟上，这就需要编辑出版工作

人员具有较强的综合素质能力——编辑要时刻洞悉市场的需

求、了解受众偏好，并相应调整编辑策略、推出相应内容，

唯如此才能最大程度推动编辑出版行业的稳定、健康发展。
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