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浅析短视频对中国传统音乐普及的作用
张雪

（北京电影学院  北京  100088）

[摘　要]传统音乐所承载的文化属性，是选择观察研究一个民族传统文化最佳的载体和视角，且具有显著的民族特色，具

有本民族固有的形态特征，是对一个民族传统文化最忠实的记载与反映。中国传统音乐历史悠久，多元一体，体系宏大，在不

同的民族、不同的语言与地域之间形成了丰富多彩的音乐风格。中国传统音乐具有时代的生命力、民族的凝聚力，为中华民族

的发展提供无穷的精神力量。作为华夏子孙，也有着传承中国传统音乐的责任。如今，科技日新月异，传统音乐的输出也有了

新的发展模式与表现形式。目前新媒体时代的短视频，不但受众广、而且影响力大，具有独特的传播优势，也为诠释传统音乐

提供了新的路径。本文将探讨短视频媒介对传统音乐传播的影响与优势，以及传统音乐利用短视频传播过程中可能会面临的问

题与挑战。
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引言

传统音乐是几千年的音乐文化，是中华民族发展中孕育

而生的结晶，是中华文明积淀的历史精华之一。随着时代的

发展，信息技术的提升，通信技术、传播手段不断提高，新

媒体多样化的传播成了当今信息传播的主要方式，与互联网

融合，不仅为中国传统音乐的传播提供了更加广阔的舞台，

而且还能够使传统音乐以一种新的形式、新的元素融入我们

的现代生活中，从而得以继承并且创新发展。抖音是当前大

受群众欢迎的短视频应用程序，吸引了大量的用户视线，抖

音作为媒介进行传统音乐传播，赋予了传统音乐的新生，大

大提升了优秀传统音乐的传播力度，短视频普及中国传统音

乐势在必行。

一、传统音乐在短视频中的传播方式及影响

2021年新数据显示，短视频日活用户已经突破了6亿，可

想而知，短视频的诞生是多受群众的喜爱，在短视频迅速发

展的过程中，中国传统音乐也逐渐融入短视频中，让中国传

统音乐脱离了传统的传播途径，大众可以通过手机、电脑、

ipad随时随地感受传统音乐带来的视觉与听觉的体验。人们

在欣赏的同时，还可以借助短视频平台进行留言及评论，互

动及交流，为中国传统音乐发展带来了新的契机。短视频的

传播方式一般分为“碎片化”“借力式”“打包式”“裂变

式”“互补式”等，短视频中传统音乐的传播方式以及影响

具体如下：

（一）“碎片化”传播

短视频的“碎片化”传播主要分为两种，一种是以15秒

为单位的视频上传方式，另一种是以2分钟为单位的较长视频

的上传方式。对我国传统音乐作品有深入了解的人都知道，

我国传统音乐作品内容丰富，并且旋律动人，整首乐曲的篇

幅自然也较长，在这快速化的时代，人们有时候不会占用太

多时间去了解传统音乐，但在短视频火热发展之后，我国传

统音乐也借助了短视频“碎片化”传播的方式开始普及，这

样人们就可以在15秒最短的时间去了解歌曲内容，如果感兴

趣就可以关注并获取后续的歌曲内容，2分钟的视频则让传

统音乐歌曲不至于过于碎片化，让群众有相对完整的听觉体

验，为此可以大幅度提高传统歌曲在群众中传播。这两种方

式可以便于群众在空余时间浏览且不会占据过多的时间，节

约了群众的时间成本。因此，我国传统音乐借助“碎片化”

传播方式，能够大幅度提高其在群众中的普及度，通过群众

工作之余的零碎时间，不断渗透到群众的生活当中，让群众

了解到我国传统音乐的魅力。

（二）“借力式”传播

“借力式”传播是借用传统文化或热门电视剧及剧中背

景音乐的形式进行普及，在某个古装电视剧十分火热的情况

下，加上古风词，或是取材古词，进行填曲创作，让群众在

追剧的同时，也认识到了我国传统音乐色彩，进一步利用热

门影视或者作品吸引群众了解我国传统音乐，从而达到普及

效果。

（三）“打包式”宣传

“打包式”传播与“借力式”传播有点相同，但是又有

一点区别，这种传播方式主要是以热门电视剧为主，通过电

视剧内的主角来演唱我国传统音乐，达到推广效果，短视频

中可以在介绍电视剧的同时让影视主角搭配经典音乐片段，

实现“捆绑”，采用该方式可以有效的利用明星效应来带动

传统音乐的普及。

（四）“裂变式”传播

“裂变式”传播主要在于数量上，即一传二，二传四，

四传八的形式，通过短视频可以实现“裂变式”传播，在群

众观看自身喜爱的片段时候，会想到将其分享给相同兴趣爱

好的朋友或亲人，这种“裂变式”传播也是现今短视频传播

中较为重要的一种途径，通过该方式能够进一步增加受众，

从而加强我国传统音乐的普及。

（五）“互补式”传播

“互补式”传播是现代短视频剪辑中新发展的一种传播

方式，该传播方式主要在短视频中的“二次创作”为主，采

用经典的传统音乐重新填词，或者采用经典古诗词谱曲等到

创作方式来增强我国传统音乐的新颖性，通过“互补式”传

播不仅能够加强我国传统音乐的进一步创新，还能够增强我

国传统音乐的受众，从而达到普及的效果。

二、新时代中国传统音乐普及时面临的问题

近年来，网络短视频迅猛发展，成为新媒体传播的主

流，是传播中华民族优秀文化的有效载体，为传统音乐的传

播带来了良好的发展机遇和渠道。但整体而言，在新媒体炙

手可热的时代，我国传统音乐的传播仍存在诸多的新问题。

（一）中国传统音乐影响力较弱

我国传统音乐没有像流行音乐一样，受到年轻一辈的喜

爱，是因为我国传统音乐历来传播范围较窄、受众较少，虽

然采用传统普及方式虽然能够保障一部分的受众，但是对于

大面积开拓市场仍然心有余而力不足。加上我国传统音乐虽
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然在国家的支持下逐步走向国际舞台，但是从实际发展过程

中可以发现在音乐市场中我国音乐人并没有实际话语权，归

根结底便是我国传统音乐影响力较弱。

（二）中国传统音乐缺乏互动

乐坛风格百花齐放，中国传统音乐的特性就是既有包容

性也有独特性，但是近年来我国流行乐坛中有各种风格的音

乐崭露头角，而中国民族音乐可以在流行榜上排名的仍然屈

指可数，这与中国民族音乐缺乏互动有一定的联系。我国国

民在欣赏音乐时，会更偏向于国外风格以及现代流行风格，

因为其歌曲的互动能力较强，能够在线下组织团体活动，而

我国传统音乐由于近年来不受年轻群体的喜爱，缺乏互动的

特点在一定程度上也阻碍了我国传统音乐的普及。

（三）中国传统音乐文化特性趋同

传统音乐的每一首曲子、每一个音符都与万民无声的告

白穿插交织着、直抵人心、触碰心灵，不但可以抒发内心压

抑的情感，而且唤醒沉睡的灵魂，具有独特的魅力、群体的

传承以及个体的创造性。然而，全球化经济的快速发展和中

西文化交流导致国人对我国传统文化以及独特的价值观和思

维方式产生了一定质疑，客观上造成新媒体社会对于传统音

乐的隔膜，在某种程度上影响了我国传统音乐的发展。一方

面，网络短视频在传播传统音乐时有着默转潜移、声入人心

的效果，开创了广泛参与、多元融合与互动的网络传播新模

式，但另外一方面由于短视频鲜明的娱乐性可能导致大众严

重混淆了中国传统音乐独有的重要特性，使得传统音乐趋于

商业化与市场化。事实上，因为近代以来我国不断受到西方

文化的冲击，我国许多文化已融入全球性的文化秩序之中，

长期不占有优势的地位与强有力的话语权，以于被淹没在现

代文明之中，没有足够能力固守我国传统音乐的独特性，边

缘化于主流社会之外。

三、借助短视频普及中国传统音乐的具体措施

新媒体时代，短视频横空出世为许多群众带来了无限可

能，同时也为我国传统音乐的传承带来了新的希望，短视频

不仅集合视听效果，更加入了互动元素，这打破了人与人之

间无法沟通交流，实时观看的难点，因此借助短视频来普及

我国传统音乐也将行之有效。

（一）借助短视频影响力普及中国传统音乐

借用短视频的影响力能够帮助我国传统民族音乐开拓受

众市场，将我国群众喜爱的传统民族音乐作品上架短视频中

进行展示，利用短视频的影响力提高传统民族音乐在国内的

普及程度。例如，可以在短视频中按照时间、地点、性质等

内容进行歌曲传播，积极鼓励各地区创作者自觉完善分享内

容，提高内容的丰富程度，吸引更多的群众前来欣赏我国传

统音乐。这样我国传统音乐能够通过短视频的影响力，从而

拥有自己的发言地以及传播地，使得欣赏者能够感受不一样

的氛围，最终促进我国民族音乐的普及。

（二）借助短视频互动式普及中国传统音乐

短视频最大的意义在于打破了人与人之间的时空限制，

原先的音乐受众在享受音乐的时候只能够通过光碟、线上音

乐等获取音乐资源，而短视频则可以将音乐中较为特色的内

容截取出来，并通过平台呈现在广大受众眼中，受众可以通

过短视频的留言平台、弹幕、分享等方式进行互动点评，这

无疑让受众能够感受到与自己相同爱好的人群也在关注着这

首歌曲，不仅增强了趣味性，而且让受众能够以最短的时间

感受到自己喜爱的音乐，从而激发受众再次去了解。为此，

我国传统音乐的普及必须把握住互动式，通过短视频的“裂

变”实现普及。例如，我国传统音乐在使用短视频普及时，

可以采用在线沟通渠道，或者直播的形式，邀请一些音乐专

家以及对音乐热爱的群众进行线上实时互动，让广大受众了

解我国传统音乐的精美内容、唱法、意境等等，让喜爱我国

传统音乐的受众群体能够直接学习到自己想要学习的内容，

通过这种互动的方式增加受众群体对我国传统音乐的认知。

另外，通过该互动方式还能够了解受众的需求，借助这些优

势，中国传统音乐也能加深国家或者地区间的跨文化交流，

从而让我国传统音乐实现真正的普及。

（三）借助短视频创新力普及中国传统音乐

短视频之所以在群众中广受欢迎，最重要的一点就是其

创新性，创新性能够使得内容更加饱满，使得受众能够耳目

一新。首先要明确的是“互补式”传播便是短视频创新力的

核心之一，在短视频创新中，通过制定传统音乐传播内容可

以有效地规范我国传统音乐在传播过程中保持真实的内容，

在此基础上进行“二次创新”。例如，《华阴老腔一声喊》

这首歌曲就是采用了流行音乐元素与传统音乐元素进行融合

创新，并且能够借用短视频“借力式”“裂变式”等方式实

现普及。其次，我国传统音乐本身就已经具有自身的优势，

从音乐本身性质来看，我国传统音乐历经多年传唱，已经逐

渐磨合出具有完善曲调且独特韵味的音乐色彩。不过有些受

众可能不大喜欢“原汁原味”的传统音乐，在这种情况下为

了贴合这部分受众的审美观点，短视频创作中可以尝试融入

新式元素，采用“分解—融合—创新”的形式，在保障传统

音乐本身特性的前提下，融入其他新式元素来增强我国传统

音乐具现效果，从而为单纯以声音为表现地传统音乐提供新

的感官刺激，形成新式的传播内容，达到普及效果。

结论

中国传统音乐有自身的音乐特点，但是现代化科技下的

冲击严重威胁到了中国传统音乐的发展，因此积极探索新的

传播方式能够加强传统音乐的普及，能够实现中国传统音乐

的再次创新与升级。随着科学技术的发展，信息技术不断提

高，短视频是现阶段传播方式的新式样体，短视频也是众多

新式传播媒介中较为热门的一种传播方式，采用短视频这种

新式传播媒介也为中国传统音乐带来了许多可能。因此，中

国传统音乐除了在短视频平台中不断探索之外，还需要尝试

通过其他途径进行普及，才能使得群众更加了解我国优秀的

传统文化，传承并弘扬中华美学精神。
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