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结构方程模型下国产电影票房影响因素研究
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[摘　要]结合参考文献和理论研究，采用2014-2019年票房过亿的电影数据，考虑效应、评分、投入成本、反响、时间、

受众和影片类型7个指标对电影票房的影响，并通过 SPSS20.0和 Amos24.0等工具建立结构方程模型研究电影票房影响因素，

研究结果表明：效应、反响、评分及投入成本对电影票房均起到重要的正向影响。效应、反响的影响程度较大、评分次之、投

入成本最低。在效应中导演的影响程度大于明星带来的效应，在反响中场均人数和上座率的影响程度较大，由此提出国产电影

发展建议。
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伴随经济和文化全球化发展趋势，电影成为各国文化交

融的重要介质。为保证电影行业蓬勃发展，研究和构建国产

电影票房影响因素体系尤为重要。

George gallup[1]、Scott Sochay [2]及Barry Litman[3]

等国外学者在经验性研究基础上，进一步描述电影类型、电

影口碑等指标对电影票房的影响。赵兰美[4]基于2014-2019年

248部国产电影，探究发现导演、电影制式、电影评分、续

集电影、想看人数、物料播放量与电影票房显著正相关；杨

雨凡[5]采用统计学方法和数据挖掘技术，发现主演影响力、

上映时间、导演影响力等对于电影票房影响显著；李旺泽[6]

运用监督学习四种模型对国产电影票房进行预测，发现电影

制式、编剧、导演及明星影响力、电影类型等为重要预测指

标；张馨月[7]建立多元线性回归模型，分析得到观影人次、

电影平均票价、电影银幕数量共同决定我国电影市场票房收

入走势；黄麓茜[8]从漫威宇宙系列电影票房收入入手，总结

成功打造IP电影的路径；齐文静、张婵等[9]分析明星与电影

票房之间的关系，结果表明明星是否直接影响电影票房此种

说法仍有争议。

本文结合参考文献和理论研究，最终考虑效应、评分、

投入成本、反响、时间、受众和影片类型7个单项指标，研究

数据采用2014-2019年票房过亿电影数据，建立结构方程模型

进行分析。

1 电影总票房的影响因素分析

票房意为电影影院放映收益情况。崔凝凝、唐嘉庚[10]对

2003-2012年年度排名前十电影建立多元线性回归模型，结果

表明电影类型、评分、演员名气均能对电影票房产生正向影

响。马艳茹[11]则发现网络口碑及评论会提高电影票房。华锐

和王森林等[12]也证实了这一结论，但发现促进作用会随着票

房增长而降低。席稼玮[13]选取2015-2017年电影数据建立决策

树模型进行探究。综上，本文提取影片类型、电影效应、电

影评分、投入成本、影片反响、上映时间及电影受众等影响

因素进行分析。

2 实证研究

2.1模型假设与构建

结合国内外研究理论和电影行业实证结论，本文提出以

下假设：H1：效应单项指标对票房存在显著正向影响；H2：

评分单项指标对票房存在显著正向影响；H3：反响单项指标

对票房存在显著正向影响；H4：投入成本单项指标对票房存

在显著正向影响。

基于上述假设，建立结构方程模型，以总票房为观测变

量，效应、反响、评分及投入成本为潜变量，构建观测变量

与潜变量、潜变量与潜变量之间路径关系。由于效应指标与

反响指标之间关联性较高，因此绘制双箭头，以此选入结构

方程模型进行具体分析。

2.2数据的信效度分析

对文中电影数据采用克隆巴赫Alpha值检验数据一致

性，由结果可知，效应、评分、反响3个单项指标的克隆巴赫

Alpha值大于0.5，可选入结构方程模型，时间和受众两个指

标未通过信度检验，将其剔除后，再对整体数据进行信度检

验，结果为0.861，表明通过各渠道收集的电影数据具有较

高信度。其次，在剔除未通过信度检验变量后，采用KMO和

Bartlett检验法及主成分分析法对数据有效性进行检验，效

度值为0.725，达到显著性水平，即数据效度较高。再利用

SPSS 20.0软件对数据进行主成分分析，效应、评分、反响及

投入成本4个因子的联合解释变异量为68.322%，表明数据有

效性较高。综上，可将反响、效应、评分及投入成本纳入结

构方程模型。

2.3模型路径分析

本文使用极大似然估计法，对初始模型实施验证性因子

分析，由各单项指标之间对应的路径系数可知，除效应与前

作基础之间P值未通过显著性检验外，其余变量均影响显著，

但考虑到前作基础是虚拟变量，所以仍在可接受范围之内，

即模型路径关系显著。同时为提高模型准确性，将误差项纳

入结构方程模型中。

2.4模型评价与修正

结构方程模型中，模型适配度评价指标包括绝对适配度

指标及相对适配度指标。大样本量会影响卡方值对模型拟合

效果的评估，因此本文不考虑卡方值的评估。此外，模型的

，GFI、CFI、NFI、RFI四个指数的值都

小于0.9，均说明初始结构方程模型拟合效果不理想，需要对

模型进行修正。

本文根据Amos24.0软件计算得到的M.I.值对模型进行修

正，对于M.I.值>5的相关关系进行加线，并据此进行反复增

减相关关系，选取出模型适配度最高的路径图。同时，考虑

效应与反响之间关联性较高，因此对其误差与误差之间添加

双箭头。



·393·

理论研究

模型修正后， ，GFI、CFI、NFI、

RFI四个指数的值都大于0.9，表明修正之后的结构方程模型

整体拟合程度在可接收范围内满足临界值，适配性较好。

表1 修正后模型的适配度统计量

适配度统计量 模型拟合指数 临界值 输出结果 是否适配

绝对适配度指标

P >0.05 0.000 否

NC 1<NC<3 3.298 否，微高

GFI >0.9 0.948 是

RMSEA <0.08 0.075 是

相对适配度指标

NFI >0.9 0.944 是

CFI >0.9 0.960 是

RFI >0.9 0.910 是

2.5模型结果的评价与分析

对修正后模型路径系数进行具体分析，得到模型的路径

系数及检验结果如表2所示。

表2 修正后模型的路径系数拟合及检验

变量 Estimate S.E. C.R. P

平均票价<---反响 1.000

排片率<---反响 0.799 0.161 4.953 ***

上座率<---反响 2.645 0.366 7.219 ***

场均人数<---反响 2.903 0.400 7.258 ***

前作基础<---效应 0.055 0.036 1.509 0.131

明星<---效应 0.898 0.075 11.983 ***

导演<---效应 1.000

豆瓣评分<---评分

猫眼评分<---评分

1.000

1.438 0.102 14.106 ***

淘票票评分<---评分 1.579 0.117 13.492 ***

总票房<---反响 0.589 0.179 3.291 0.001

总票房<---投入成本 0.174 0.042 4.096 ***

总票房<---效应 0.773 0.094 8.212 ***

总票房<---评分 0.442 0.060 7.366 ***

通过对效应、反响、评分、投入成本及票房指标构建结

构方程模型，结果证实了之前提出的假设，即反响、效应、

投入成本均对票房有正向的影响。对于票房，效应、反响、

评分及投入成本的路径系数呈递减，即票房受效应、反响的

影响程度较大、评分次之、投入成本最低。在效应单项指标

中，导演产生的影响会大于明星带来的效应，前作基础则是

三者中影响程度最低的。在反响指标中，场均人数、上座

率、平均票价及排片率对票房的影响程度呈递减。

综上所述，在电影票房高低方面，导演、明星及前作基

础的效应和场均人数、上座率、平均票价及排片率的反响起

到重要的正向影响作用，即若想提高电影票房，可以从这些

角度出发，增加效应和反响的投入，从而可使票房上升。

3 结论与建议

3.1 结论

根据模型结果，效应、反响、评分及投入成本均显著正

向影响电影票房，效应、反响影响程度较大、评分次之、投

入成本最低。效应指标中，导演能力影响程度最大；反响指

标中，场均人数和上座率影响程度较大。

3.2 建议

名气导演及流量明星带来前期影片关注度，进而影响

票房，但影片的后期反响力度，才是影片质量的具体体

现。因此若要保证电影质量，在选择导演和演员时，不仅

要关注他们的知名度和影响力，最重要的是要选择有实

力，符合创作需求的演员和导演，且导演是掌控大局的决

定性存在。
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