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平面媒体与新兴媒体的深度融合路径
胡丹

（遵义日报社  贵州  遵义  563000）

[摘　要]同样作为传播信息的媒介，传统的平面媒体虽然在当今社会并没有被完全淘汰，但是多种新兴媒体的出现使得平

面媒体的地位岌岌可危。新兴媒体的盛行必然有其优势之处，而传统平面媒体经久不衰也有其原因。新媒体的不断发展和普及

使得新兴媒体应运而生，但传统的平面媒体因其权威性在新兴媒体的冲击下勉强站稳脚跟。如何将两者之间进行一个深度的融

合，使其保留平面媒体与新兴媒体各自的优势之处，是笔者在这篇文章中需要着重探讨和深入的内容。
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引言

当今的信息化社会，因为网络的盛行，许多基于互联

网的新兴媒体应运而生，这是时代的必然性。新兴媒体是基

于当下盛行的技术体系进行快速传播的，其存在是合理的，

不应当被一票否决。但也因其大量的“快餐文化”的传播，

导致媒体消息传播的夸大性、片面性，极容易对受众产生误

导，引发无法挽回的后果。平面媒体在这样的社会背景下，

也避免不了顺势而为的改革和创新。因此，如何将传统平

面媒体与新兴媒体强强结合，提高媒体信息传播的质量和速

度，是本文深入探讨的重要内容。

一、平面媒体与新兴媒体强强结合的必要性

（一）何为平面媒体及其优劣分析

平面媒体，顾名思义是指单一维度的、单向的信息传

递媒介，如一些纸质的报刊和连载读本，是存在时间较长且

被大部分人接受的传播信息方式之一。作为实体的视觉传达

媒介，容易储存、有收藏价值，且因为相关的传播和编写人

员专业对口，在专业性、准确性和权威性上是其他新兴媒体

难以企及的。不过也因为出版过程复杂，传播线路过长，做

不到及时传达消息，且媒体消息的呈现形式多为纸质，经年

累月物品存放占位面积较大，也不易打扫，存在的一定的弊

端。

（二）何为新兴媒体及其优劣分析

新兴媒体则正好与平面媒体相反，是通过多维、多角度

的方式将需要传播的信息进行加工传播。因其形式多样、传

播线路短，是快节奏的当下比较主流和接受度较高的媒体传

播形式，如各种网络社交平台、公交地铁站台的动态广告、

社区电梯里投放的广告、短视频平台等等。其中，最突出的

优点当属平面媒体所欠缺的时效性和互动性。然而，新兴媒

体的出现虽然大大弥补了平面媒体在时效性和互动性上的缺

陷，但也因为其过度的追求时效性，常常管中窥豹、以点概

面，导致信息在传播时具有了虚假和夸大的内容，更被有心

之人利用来引导社会舆论，这是在日后需要注意和避免的。

（三）两者结合的必要性

从上面的分析中不难看出，两种媒体形式都存在其可

取之处。媒体人在选择传播媒介时，应当将两者进行一个有

效的结合，各取所长，使得大众得到的媒体消息在保证时效

性和趣味性的同时，又具有专业性、权威性和全面性。一味

地否定或是吹捧单一的媒体传播形式，都不利于我国主流媒

体的发展，更是难以满足人们日益增长的精神物质补充。因

此，将平面媒体与新兴媒体强强结合，是我国主流媒体改革

创新的必经之路。

二、平面媒体与新兴媒体强强结合的实施方案

（一）提高媒体人的入行门槛，培养媒体人的专业素养

因为各种APP的盛行以及网络的发达，成为一个媒体人

的门槛越来越低，只要手中有一部智能设备，随便找来一张

图片，就能借用引人注目的标题来散播一些所谓的真相，也

就是网上大家在说的“开局一张图，后面全靠编”[1]。这种

传播方式，对于媒体人的专业素质没有要求，也对于个人的

言行没有相关规定的约束。在带来许多新生媒体人的同时，

也造成了十分恶劣的负面效果。较低的门槛准入原则会导致

虚假消息在各大平台之间大肆传播，严重时可能会造成社会

恐慌。这样的情况在现实生活中屡见不鲜。例如，现在网上

经常有人通过片面的截图和模糊的照片来造谣疫情，这对市

民的正常生活和公共秩序的管理都造成了重大的影响。不仅

不利于正确社会主义价值观的传播，还会造成社会混乱。因

此，需要提高媒体人的入行门槛。媒体人需要在获得了权威

机构的认证之后，才能够去传播消息。并且，对一些粉丝量

较大的媒体人进行更为严格的审核过程和不定期的专业素养

考核。

（二）媒体人不忘初心，对自己的言论负责

很多媒体人在传播消息时，并不是单纯的进行消息的

分享，都是为了博取眼球或者蹭热度，或是想要从中谋取利

益，根本已经忘了作为一个媒体人的初心[2]。例如，现在网

上只要传出对艺人不利的消息，就有一些媒体号蹭热度，

煽风点火，在不知道事情原委的情况下对事件添油加醋，

造成网络暴力、人肉搜索等危害公民身心健康的后果；也有

一些媒体人，在真相面前被金钱迷惑了双眼，收取报酬之后

违背自己的良心传播散发虚假信息来替失德艺人洗白，混淆

视听，占用公共资源。因此，身为媒体人，在金钱和欲望面

前，需要提高个人的觉悟，不忘初心，确保消息的正确性，
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对自己传播的消息负责。

（三）平面媒体向新兴化过渡，鼎新革故

新兴媒体之所以被现在更多的受众所接受，究其原因，

在于表现形式的多样，能够与时俱进[3]。平面媒体应当在坚

守原本内容真实性的前提下，有效运用多媒体手段，探索信

息的多种表达方式。例如，现在《人民日报》就在微博开设

了专门的账号，实时更新一些疫情的案例情况以及感染者的

日常生活轨迹。对于这些需要在第一时间告知大众以达到损

失最小化的消息，就是需要利用网络媒介这一便捷渠道。这

就很好的发挥了新兴传播形式的作用，也保留了其权威性和

真实性。

对于一些需要广大群众建议的新闻内容，平面媒体新兴

化还能够很好的做到与受众的互动反馈。例如，前不久的有

关小动物保护立法的建议征集，就是通过网络媒体以及邮箱

来获取广大公民的意见和建议。若是坚持只接受相关的邮政

信件投稿，则缺乏时效性，也可能导致意见来源的单一，毕

竟现在写纸质信件并前往邮局寄信并不是日常生活的常态。

媒体方在得到受众的反馈之后，可以了解到受众是否接受这

种传播形式以及对该传播内容的正式想法，然后再考虑后续

是否还要继续沿用这种传播方式。

其实，现在许多杂志、报纸等平面媒体已经在新兴化

的道路上摸索前行了，如一些电子期刊的发售以及一些电子

书籍的盛行，都是平面媒体在学习新兴化的表现。还有各种

新闻媒体通过短视频剪辑加上重点文案编辑的方式，将当天

的时事热点新闻通过各种短视频平台传播，让受众真正做到

“不出门已知天下事”。

（四）新兴媒体更加注重内容的原创性和专业性

大家所熟知的“标题党”，作为新兴媒体传播过程中

比较典型的代表，许多受众对其都是深恶痛绝。这类“标题

党”通过博人眼球的标题来增加点击量，例如《震惊，xxx竟

然……》，内容却是处处缝合，不知所云，受众花费了时间

得到的却只是满篇的废话[4]。这样的情况在一些公众号上已

经屡见不鲜。对于这种垃圾信息的传播，媒体人是需要从根

源上杜绝的。因此，新兴媒体在内容的原创性与专业性方面

就需要向传统的平面媒体学习。

现在网络上比较流行的一些社区平台，如知乎、豆瓣、

小红书这样的平台，他们为一些新兴媒体人提供了很好的舞

台，同时也能够推进我国媒体行业的创新变革。但标题党、

编撰党大有人在，这十分不利于创造一个积极健康的网络信

息传播环境。这些新兴媒体人需要传统媒体人的正向引导和

理念传输，让他们明白身为一个合格的媒体人都需要达到什

么要求。因此，这些平台可以邀请一些比较权威的传统媒体

入驻，为新兴媒体树立榜样作用。

（五）平面媒体与新兴媒体交流沟通，实现资源互换

平面媒体因为发展历史比较悠久，在传播内容上底蕴

丰厚，资源丰富，都是经年累月积累下来的，这是近几年才

兴起的新兴媒体所没有的；而新兴媒体在信息的传播渠道、

传播方式上，较平面媒体而言，有其多样性和把握受众喜好

的准确性，这是传统的平面媒体需要借鉴和学习的地方。因

此，两者需要进行有效的资源互换和分享，取他人之长来补

己之短。

相关的机构可以举办新旧媒体的交流会和比赛。例如，

可以邀请一些现在比较出名的新兴媒体代表和比较权威的平

面媒体代表，让媒体代表双方对同一主题进行媒体内容的编

撰并向观众呈现最后的通稿内容，让现场的观众和网友从时

效性、准确性、趣味性和启发性等几个方面进行打分点评，

最后逐出冠军，获得更多的媒体资源。这样的比赛可以通过

媒体受众的有效反馈，让新旧媒体意识到自己的不足之处，

能够及时针对受众的需求扬长避短，加速媒体的正向改革。

（六）获得国家政府及相关部门的支持

没有良好的外部环境，无论那种媒体都无法顺利的发

展。因此，新旧媒体的融合探究需要得到国家政府及相关部

门的法律法规的支持。在相关规定的支持和约束下，新旧媒

体的发展才能够朝着社会主义核心价值观符合的方向发展。

例如，国家可以开放广播电视台，邀请一些新兴媒体的代表

人进行参观学习与交流。通过这种形式的交流学习，不仅能

够促进新旧思想的碰撞，促进我国媒体行业的革新，也在行

为上向大众表达了国家政府的支持，为媒体革新创造更好的

外部环境。

结束语

存在即合理，不论是平面媒体还是新兴媒体，有需求

才会导致这些媒体的产生与发展。但想要长远发展，固步自

封是不可取的。新旧媒体双方需要互相借鉴，与时俱进，将

两者进行深度的融合，推出“第三种媒体”来迎合更为普遍

的大众需求。对于实际传播过程中遇到的意料之外的变故，

媒体人也需要保持本心，以确保信息的准确性为前提，对信

息进行传播方式的创新来迎接挑战。这个过程是漫长而艰辛

的，需要通过不断的磨合与创新，探索出一条符合我国受众

和时代特征的融合策略。
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