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新媒体时代电视新闻评论的创新策略探究
王忆秋
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[摘　要]作为电视新闻体裁的一种，新闻评论不同于深度报道、特写、通讯以及消息，它以新闻事实为依据，能够将电视

新闻充分表达的个性载体。故而在新媒体时代下，如何评论出更受大众喜爱、易读、生动的内容是值得深究的一个重要话题。

本文将基于新媒体时代背景下，对电视新闻评论的创新策略展开探讨，以供相关人士参考。
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前言

自我党十九大以来，电视新闻作为党和人民“喉舌”的

主流，在纷繁复杂的舆论场中，一直面临着如何提升舆论引

导力、抢占舆论高地等问题。新媒体时代下的电视新闻评论

是强化电视新闻舆论的引导力的有效手段。所以，电视新闻

媒体必须强化新媒体背景下新闻评论的针对性，把握“时效

度”，增强影响力，这样才能赢得主导权，从而传播舆论正

能量。

1 电视新闻节目的特征

新媒体时代的迅猛发展，电视新闻评论节目的实效性、

互动性、过程简化性以及媒体化特征日渐凸显。首先，实效

性通常以新闻信息实效性变化为主要表现，也就是信息更新

速度加快，新闻信息时刻处于更新状态。其次则为互动性。

如在播出新闻节目时可以通过新闻演播厅内部和场外主持人

进行互动，通过转播场外主持人和当地群众的互动，能够提

高人民群众的积极主动性，能够提高观众忠实度。再次，和

印刷媒介进行比较，电视新闻节目的播出对新闻事件动态过

程变化进行了关注，并且以动态化形式呈现，确保能够充分

调动广大群众的听觉、视觉等感官。最后为媒体化特征。在

电视新闻节目播出时，对传统群众在电视机前长时间等待这

一现象进行了优化，可以通过移动电视网页搜索、互联网平

台等在央视客户端搜索相关新闻信息，以便及时对该事件的

内容进行了解和掌握。因此在新媒体时代背景下，最为明显

的特征为媒体化特征。由于电视新闻节目存在不同特征，因

此对广大电视新闻评论节目的工作人员提出了一定要求，需

要其对创新工作的展开进行充分关注。

2 电视新闻评论的内涵分析

电视新闻评论是电视台针对新闻事件的社会化表达，是

自身观点的集中发布。所以评论承担着重要的功能与职责。

首先，评论要确保自身所传递的新闻内容的准确性与客观

性。一方面，既要帮助公众进行新闻事件的梳理，同时还应

突出其评论功能，对事件予以深度解析。其次，电视新闻评

论还起到了非常重要的舆论监督功能，是司法监督、行政监

督以及群众监督之外的重要补充形式。电视新闻评论通过对

新闻事件的深入剖析以及评价报道，来引起社会公众对新闻

事件的重视进而引发舆论参与与讨论，最终实现社会性的集

体监督。最后，电视新闻评论还具有重要的舆论导向功能。

评论主体应确保自身选择的报道内容是真实的，且经过严格

筛选的。总之，电视新闻评论必须要明确自身在身份、职责

上的定位，要切实的以评论为核心，充分的发挥自身的功能

作用。

3 电视新闻中的评论原则

3.1多种评论形式

与此前单一的主持人评价方式不同，当前的电视新闻

评论有着记者、主持人和评论员三种最主要的评论主体，而

这三种方式的不同搭配，也使得评论形式具有明显的多元化

特点。首先，短评。短评是主持人针对社会新闻事件所给出

的直观性评论。在评论的过程中，多是简明扼要，且在此过

程中，还会加入图片或视频予以补充说明。其特点是图文并

茂，言语精炼。短评更为生动直接，对受众具有较强的吸引

力。其次，点评。点评是新媒体发展而催生的一种点睛式的

新闻评论形式。多出现于新闻事件视频影像播出之后。点评

的语言更为切中主题，且评论方式更为多样。如针对现场事

件，作者可以予以现场点评，针对事件做出热点性评论。同

时，记者还可以对路人或事件参与者进行随机采访，以此更

好地突出新闻的真实性，让受众能够更好地产生代入感。

3.2丰富评论话语

此前，电视新闻评论的话语方式较为单一，只是简单地

将事实真相还原给受众。但此种方式未能切实的发挥新闻评

论的影响作用。但在当前的媒介背景下，评论话语也开始具

有多元化的特征，这一方面丰富了新闻报道的形式，增强了

新闻传播的立体感，另一方面也加强了新闻的形式感，削弱

了此前单一的话语方式所带给受众的生涩感。首先，在事件

报道中掺入评论。此种评论话语的发出者主要为记者，是在

新闻事件的真实依据之中包含评论。因为记者较为直接地参

与了新闻事件，对新闻事件发生的始末有着充分的了解与认

知，所以在此过程中，记者也会针对新闻事件产生自身的评

论与评价，其所传播的内容均是在事实基础之上所产生的，

是用事实说话。其次，大范围、多角度的评论。此前，电视

新闻评论主要是评论员、主持人或是记者的一言堂，是基于

社会新闻事件或热点事件做出节目来引发受众的关注，进而

参与到话题的讨论中。但如今，则是采取现场的集体效应式

话题讨论，如使用微博、微信话题互动等形式，进行新闻信

息的大范围的、集中的社会性传播。评论话语不再局限于记

者与主持人的观点，而是社会公众意见的反映，之后再通过

主持人、评论员这些新闻评论主体来进行分享。

3.3多元化评论主体

如前文所述，当前无论是新闻评论方式还是评论话语，

都发生了较为明显的变化，而这也会使得新闻节目出现新的

分工，电视新闻评论主体的身份也呈现出多元化的发展态

势。例如，此前记者的身份主要是对新闻事件的还原以及传

播，而如今则转换为记者直接参与到新闻事件中，并以第一
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观察人的角色来对已经发生的新闻事件进行更为直接与近距

离的调查与认知，如此，其所发出的评论报道也更为直观，

对受众而言，此种形势下的新闻评论也更具渗透力与代入

感。

4 现阶段电视新闻评论的现状

4.1新媒体背景下网络舆论嘈杂

就现阶段的发展形式来看，新媒体背景下的网络舆论场

存在低智、浮躁、暴戾现象，甚至一些“键盘侠”利用互联

网的隐蔽性扮演成“网络侠客”发表偏激言论，以制造轰动

的舆论效应。2020年以来广大民众对主流媒体的需求意识不

断提升。一方面，主管部门要强化网络监管和执法力度；另

一方面，新型主流媒体要进一步加强网络新媒体新闻评论的

研究、实践，提升新闻评论创新机制，提高引导水平，引领

全新的网络生态和传播格局。

4.2传播渗透力和价值重塑力较为强大

5G时代的到来，使得全媒体矩阵显现出强大的传播渗透

力和价值重塑力。小屏正在替代大屏，移动传播推动媒体深

度融合。当下，互联网是新闻资讯的核心传播渠道，全国网

民的渗透率约8成，用户规模超大。这主要得力于移动互联网

的普及与发展较快，同时移动端使用的便捷灵活契合了当下

用户信息获取需求的碎片化，形成了中国互联网新闻资讯高

覆盖的驱动力。智能算法将过去的“人找内容”变成了黏性

极强的“内容找人”，且精确有效。短视频和网络直播，拓

展了数字传播的新模式和新空间。

4.3新闻生产方式遭受影响

技术迭代和内容赋能，催生全新网络生态和传播格局，

同时深刻地影响新闻生产方式，新闻生产方式的改变影响了

新闻的传播方式，传播方式的改变影响了受众的思维方式，

从新闻发生到新闻传播的全流程都需要有新媒体的思维。什

么样的新媒体新闻评论是适合网上传播的，是更利于网民接

受的，从而达成对互联网舆情的引导。传统的新闻评论缺乏

与受众的互动，而新媒体评论最重要的特点就是互动性。网

络上的意见表达是一种多方反馈、多方参与的交互交流方

式。需要在互联网上，受众针对实际问题和时代话题的需求

进行话语表达，培养当代“清新活泼、为中国人开心的中式

风格和中式风格”，要注意保持新媒体时代的温度，用严谨

的逻辑和正能量去批判和反思时间的价值，去解释和解决人

们关心的问题。

5 新媒体时代电视新闻评论的创新策略

当今时代新网络生态和传播格局的关键在于依靠创新

转变发展动力，特别是媒介内生动力。这是媒体融合的指

南。我国媒体融合的态势，按照习近平总书记对新媒体全面

崛起之后的传播格局、舆论生态做的科学判断，以建构“四

全媒体”为抓手，建设全媒体传播体系，持续巩固壮大主流

思想舆论阵地。新媒体新闻评论，不仅是“主阵地”“主战

场”“最前沿”的“哨兵”，更是“狙击手”，因此要在内

生动力上下功夫、见水平、有高度，在理想信念、价值理念

和道德观念上立言立行立德。

5.1以科学分类为重点，构建评审矩阵

在传统媒体时代，新闻评论的类型包括社论、短评、

评论、注释等。随着网络技术的发展，新媒体电视新闻评论

的种类得到了极大的丰富，从写作方式到呈现方式，再到传

播方式都发生了变化。同时，在速度和到达率上都是报纸、

广播无法比拟的，呈现出快速增长的趋势。新媒体新闻评论

的类型，也随之发生了很大的变化，学者杨娟按照“传播平

台”和“传播者”来分类。前者主要有：网络评论频道、网

络论坛、专题评论、博客评论以及微博微信评论等；后者主

要有专业评论、意见领袖评论、草根评论等。近年来受众向

移动端的短视频集聚（如抖音、快手等），使新媒体电视新

闻评论又增添了新“成员”。例如，人民网在正式更名之际

同时开设了“观点频道”，汇集各界优势评论。一方面，影

响了其他媒体的评论栏目，例如诸多媒体开始采用“某某快

评”；另一方面，人民网警惕同质化对矩阵作用的削弱，结

合5G和视频技术的发展，将原先的“人民快评”更名成“人

民视频”，以此进军视频领域的新闻评论。新媒体新闻评论

矩阵的建构，要着眼于正能量和主旋律的舆论引导，把矩阵

做强做优，特别是主流媒体要成为引导舆论、引领时代的主

阵地。

5.2果断的评价

人们现在接触到的评价媒体有很多，手机可以看新闻直

播，刷微博、还有报纸和电视也可以提供到很多信息的内容

给大家观看。可以说当今社会的人们正处于一种信息过剩的

状况。在这种情况下，很多人会开始鱼目混珠，给出一些无

真凭实据的评价，这个时候的我们一定要学会辨别真伪，不

要选择乱传一些不实谣言，对于自己都不敢确定的内容，不

要乱下结论，盲目从众。但是对于自己很确定的内容，一定

要果断的给出正确的评价，也防止听众不知所云，导致新闻

内容的空洞和无趣。如果可以给出肯定果断的答案，这样的

节目会越办越精彩。

结束语

综上所述，媒体越来越风靡的时代已经到来，我们对

于真假信息的甄别也要做到明确区分，在进行新闻评价时应

保持冷静、客观，不要盲目去跟风，这样才不会导致舆论导

向偏离。新媒时代时代背景下的电视新闻评论创新应体现在

两个方面：一方面，评论本身有思想光芒，不人云亦云，重

点体现在“新”和“独特”视角；另一方面，传播手段的进

步，使电视新闻评论方式也要做到与时俱进，通过不断更新

语言风格，适应不同平台电视新闻的传播规律，注重温度和

可读性，与读者建立交流互动关系，从而传播更多电视新闻

的正能量。
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