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插画在文创产品设计中的运用
刘福佳

承德应用技术职业学院

[摘　要]文创产品随着工业时代的到来大行其道，很多传统文化内容，都因为文创产品的大范围流行，而获得了广大民众

的喜爱和关注。但是随着社会物资的不断丰富，我们拥有了更多的产品选择，很多并非文创产品的类似产品，却比文创产品的

设计元素更加令人心动。这就让我们不禁反思，在物质资源如此丰富的社会中，唯有在具体的文创产品中，融入更多的艺术设

计创新元素，才能够制作出更具文化吸引力和市场竞争力的文创产品。据此，本文将以插画作为切入点，帮助文创产品设计找

到全新的发展模式。
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引言

随着现代科技和娱乐方式的不断发展和前进，传统文化

艺术内容渐渐淡出了广大民众的视野。越来越多的青年群体

热衷于西欧国家传入的各种街头文化、朋克文化、以及营养

价值并不高的流行文化，但是对于我们国家所大力提倡的本

国传统文化却敬而远之。藏有大量传统文化遗产的国家及地

方博物馆，很多年轻人即便去了也只是为了将其场所作为背

景，拍摄一些好看的照片和视频用来博取眼球而已。为了增

强大家对于传统文化的了解和传承，也为了给传统文化艺术

遗产带来全新的发展创新方式，结合了文化艺术元素和工业

产品设计两种重要元素的文创产品应运而生。

经过多年的实践成果，我们清晰的了解到，大众对于

既有文化底蕴又有产品实用功能的文创产品保持着较大的购

买兴趣。在文创产品的设计过程中，很多工作人员往往喜欢

简单的把传统文化图案，印刻在具体的文创产品之上，或者

将部分的文物遗产形体，以水杯、玩偶、餐具、挂坠等形体

直接复刻出来，并且保持其产品实用性功能。这种文创产品

制作方式，的确可以简单的达到将传统文化元素，浸润在具

体的生活产品之中的目的，但是长此以往，却并不利于文创

产品的大范围传播。创新性、艺术性、趣味性、实用性等要

素，永远是文创产品能力获得大众长期切广泛性喜爱与支持

的关键所在。单一的创作和设计方式，很快会因为相关文创

产品的“新型刻板问题”而遭到大众的厌倦。我们需要在具

体的文创产品的设计过程中，充分考虑到大众越来越浓郁的

艺术追求，将多元化的艺术形式融合在文创产品的制作过程

中，从而达到文创产品的再一次突破和大范围推广的目标。

1.插画艺术与文创产品进行融合性创新的必要性分析。

1.1艺术性与商业性产生共鸣，带来更好的文化艺术传播

效果。

插画艺术作为一种现代设计中不可或缺的艺术传达形

式，往往能够以醒目的画面内容带给观众全新的艺术体验。

在传统概念中，插画本来是以书籍、报纸、杂志中，帮助读

者更好理解相关文字内容的辅助性插图。随着社会不断的发

展和演化，插画早已从原本的附属性作品，转身成为一种独

立存在的艺术形式。插画艺术具有直观性、色彩明艳、设

计感强等艺术特征，在视觉传达过程中，往往能够以其独特

的艺术形式和内容，带给观众更具视觉冲击力的艺术欣赏效

果。

文创产品通常以结合了文化艺术元素的工艺品和生活

用品居多，在其具体的设计过程中，除了要结合一定的文化

艺术元素，还需要充分考虑到其产品的实用性要素。在艺术

与工业产品的充分融合中，产生出独具艺术魅力的日常生活

用品。文创产品由于其工业产品特征，在后续的销售过程中

具有极大的商品特性。如果我们能够在文创产品的设计过程

中，充分的利用起插画艺术的相关元素，就可以使得插画艺

术的审美要素和文创产品的商业要素产生良好的结合，从而

打造出更具商业吸引力和艺术感染里力的文创产品。

1.2插画艺术能够带给文创产品更多的表达能力。

文创产品多以我们生活中，所日常使用的水杯、抱枕、

背包、挂件等产品的形式出现，将文创产品与插画艺术进行

有机融合，能够带给文创产品以更多的设计可能性，同时，

插画艺术也能够更大范围的实现自己的艺术价值。有了插画

艺术的加入，文创产品在其设计过程中，可以融入更多的艺

术元素。插画艺术在现代广告产业的带动下，产生出了各种

不同的创作形式，不论是传统文化中的戏曲脸谱文化，还是

现代艺术中的波普艺术，都可以通过插画这一艺术载体，得

到更加新奇的表现。如果有了插画艺术的加入，我们就可以

在文创产品的设计过程中，把我们想要向大众传播和推广的

传统文化要素，以插画创作的形式二次创作在各种文创产品

之中。同时，文创产品在进行具体色彩的选择使用时，也可

以充分学习插画艺术中所惯用的比较明亮的颜色进行制作。

文创产品和插画艺术各自属于不同的艺术及生产领域，

二者的融合创新发展必然带给传统文创生产者以一定的技术

和审美挑战。我们要充分的学习插画艺术的设计精髓，把插

画艺术中可以学习、采用的部分，充分融入文创产品的设计

生产过程中，让文创产品成为插画艺术走向大众的一大载体

之一。同时，插画艺术也能够为传统的文创产品提供全新的

设计思路，从而打开文创产品全新的创作设计理念。毫无疑
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问，插画艺术能够带给文创产品以全新的设计理念和设计思

路，能够为文创产品带来全新的创新性血液。

1.3文创产品帮助插画艺术进行社会推广和传播。

插画艺术更多的出现在书籍设计和广告设计等领域中，

如果我们将插画艺术的相关审美元素，充分的使用在文创产

品的设计过程中，毫无疑问可以带给插画艺术一种全新的传

播途径。任何事物，都需要在大范围的传播和积极接受中，

才能够因为人类的欣赏和大量的需求而得以存活。插画艺术

有机的融合在文创产品的设计过程中，使得很多文创产品都

画上插画艺术的影子。当广大人民群众买到自己喜欢的文创

产品，并且因为其产品设计中带有的插画元素而注意到插画

艺术这一艺术种类，那么我们就可以说文创产品为插画艺术

带来了全新的传播途径。同样的，当广大群众因为文创产品

中的插画艺术要素，而选择了某一种文创产品，也就说明插

画艺术为文创产品带来了更加广泛的发展途径。

插画艺术和文创产品作为两种相对独立的个体，如果能

够在具体的设计创作过程中，充分的吸取对方可以被自己所

利用的艺术要素、工业要素和商业要素，就可以完美的实现

不同艺术领域中的跨界合作，从而创造出更加精彩的相关成

果。

2.插画艺术在文创设计中的运用策略。

2.1插画艺术在工艺文创产品中的运用。

工艺品作为文创产品的一种，主要是以家具摆件出现

在大众面前。我们要想将插画艺术充分的应用在工艺品的设

计生产过程中，就要充分的考虑到工艺品这一文创产品的具

体特征，从而更好在的插画艺术中吸取自己所需要的部分。

工艺品早在古代社会、甚至原始社会就已经出现了类似的雏

形，经过上千年的不断传承和演化，最终在当代社会中形成

了我们日常所见的工艺品形式。工艺品相对于一些日常用品

而言，其实用功能相对微薄一些，更多的在于供所有者赏心

悦目，摆放在室内的特定位置，与整体的建筑风格、家具设

计形成统一的审美氛围。工艺品更大的功能在于满足大众的

精神审美需求，我们要在设计制作的过程中，充分考虑到不

同人群的审美需求，以插画艺术的现代感、线条感、抽象性

等特征，给工艺品制作带来更多具有冲击性的艺术元素。

2.2插画艺术在招贴文创设计中的运用。

按照传统插画和招贴设计的发展历程来看，插画艺术

和招贴设计本来就存在着比较密切的关系。招贴设计顾名思

义，也就是我们通常意义上所理解的海报设计和宣传画设

计、广告设计等。招贴设计在具体的设计过程中，为了引人

注目而达到具体内容的宣传目的，往往采用绘画形式进行创

作，将主要的展示物品充分的融合在富有艺术特性的图案创

作内容中，从而加强其具体的宣传效果。传统的招贴设计往

往采用单纯意义上的画家，为了增强其设计性要素，我们可

以将具有抽象性特征的插画艺术，充分应用在招贴广告的设

计过程中。插画艺术具有独特的艺术魅力，将其充分的融合

在文创产品的设计内容中，充分给予文创产品以丰富的交叉

性艺术活力。

2.3插画艺术在生活用品文创产品中的运用。

很多文创产品，以大家日常生活中使用的生活用品的面

貌出现。很多老百姓之所以选择这些产品，就是因为这些文

创产品在具备基本的产品使用功能之余，还兼具富有文化底

蕴的艺术因素，能够在我们使用其产品的过程中，通过其外

观设计中的艺术要素，带给人以赏心悦目的感受。在设计水

杯、背包、抱枕等等这些文创产品时，我们可以将其外观设

计成一些富有童趣意味的卡通形象。这样大家在选择自己需

要的文创产品时，就可以在满足基本的实用需求的同时，还

能够因为其富有独创性的艺术设计而满足基本的精神享受需

求。此外，我们还可以将插画艺术中的线条感，也充分的应

用到文创产品的设计过程中。丰富的流线型产品造型，能够

带给使用者充分的现代设计感。

结语

将插画艺术的艺术元素应用到文创产品的设计过程中，

毫无疑问可以带给文创产品设计以全新的艺术血液，给文创

产品赋予更富多元艺术要素的艺术面貌。通过插画艺术的参

与，文创产品可以获取更具艺术气息的产品设计。不过值得

注意的是，插画艺术的参与，对于文创产品设计而言，只

能是锦上添花，而不能以插画艺术喧宾夺主。我们在进行

文创产品设计的同时，要时刻牢记文创产品自身的使命。文

创产品的存在，就是为了通过日常工艺产品的实用功能，帮

助我们更好的传播传统文化艺术要素。所以我们在进行插画

艺术与文创产品的融合创新时，要时刻将各种文化艺术元素

的传承和传播，作为文创产品的最终形成的核心要素。文创

产品并不像普通工业产品一样以商业盈利为主，它身上承载

着文化传播的重要使命，需要我们以文创产品的产品模式，

最大限度地在文创产品中释放传统文化艺术的魅力。通过商

业产品的方式向大家传播传统文化和艺术，让大家在使用这

些文创产品的同时，能够潜移默化的感受到传统文化的具体

内容，从而达到传统文化的传播和传承的内在目标。同时，

文创产品身上所带有的商业价值，也能够帮助我们给传统文

化、插画艺术等内容带来一部分经济收益，从而支撑其持续

性发展和创新。
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