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特色农产品直播带货的营销策略研究
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[摘　要]随着互联网的不断发展，信息传播的速度不断加快，利用互联网的方式推动农产品销售的风尚不断兴起，实现了

农产品多样化的营销方式，使得特色农产品。以直播带货的方式销售特色农产品已经成为一种网络销售发展的趋势，大大提高

了农产品的销量。而利用直播带货的方式对特色农产品开展的销售活动，会遇到各式各样的问题，我们需要对这些问题提出有

针对性的解决措施，因此本文就讲围绕特色农产品的直播带货的营销策略进行分析。
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一、引言

过去特色农产品的留存通常是由农户带到集市上卖、农

户自留、亲戚转赠或者专人收购等几个方式来决定，而随着

互联网时代的不断到来，互联网与农业之间建立的联系越来

越紧密，采用直播带货的方式来进行特色农产品的营销已经

逐渐成为一种趋势，扩大了特色农产品的销售路径，增加了

特色农产品的销量。利用直播带货的方式进行特色农产品的

营销是非常有必要的，打破传统农业发展的局限性，使得特

色农产品的销售市场更加的广阔。

二、特色农产品开展直播带货活动的必要性

（一）顺应现代农业的发展要求

特色农产品直播带货，顾名思义就是通过直播带货的方

式促进特色农产品的销售，提高销量，很好的顺应了互联网

时代各行业的创新发展趋势，适应并促进了现代农业的进一

步发展。利用直播带货的方式开展特色农产品的销售活动，

减少了外来收购者中间商挣差价的现象，使得农户获得的利

益更高，也使消费者减少了不必要的消费成本，实现二者的

共赢，还使得特色农产品的销售规模得以不断的扩大，促进

特色农产品种植的更长远发展。

（二）适应现在的消费观念和消费方式

随着互联网时代的到来，电子商务不断发展，人们的消

费观念发生了的改变，人们在网络平台上进行的交易活动大

大增加，电子支付业务的金额呈现逐年增长的现象，在这种

发展形势下，对特色农产品开展的直播带货活动，满足了人

们与之变化的消费需求。可以说通过直播带货的方式，特色

农产品的销售很大程度上会有所成就[1]。

三、特色农产品直播带货存在的问题

（一）农村地区的互联网普及率不高

由于经济的发展不平衡，城市与乡村之间存在较大的发

展差距，农村老龄化问题严重，许多“老年人”不懂得如何

使用电子或计算机工具等等问题，使得农村地区的信息网络

建立条件不足，网络技术的应用不充分，网络建设设施的投

入不足，进一步的促使农村地区出现对于互联网的普及度存

在较低的现象，农村地区近年来的互联网普及率应稳定在一

个较低的水平，互联网普及率提高的速度较为缓慢。

（二）企业或农户的特色农产品直播带货营销意识淡薄

随着互联网不断普及到今天，许多人都能或多或少的

接触到网络，并进一步接触到网络营销或电子商务的业务，

直播带货最为电子商务中较为热门的一项，随着短视频的不

断发展被得以不断的推广。然而部分企业或农户的特色农产

品直播带货的营销意识较为淡薄，没有意识到直播带货对特

色农产品销售所发挥的作用，一方面，企业不愿意加大对特

色农产品的直播带货的投入，不重视对特色农产品销售的宣

传；另一方面，农户对直播带货的方式了解不够深入、不够

专业，农户个人进行直播带货中通常所获得收效较小，导致

特色农产品营销发展受到阻碍[2]。

（三）特色农产品物流配送配套设施不齐全

要想通过直播带货的方式促进特色农产品的销售，势

必要做好销售后物流配送服务的相关工作，因此，特色农产

品的直播带货一定要保证物流配送的环节不出差错。特色农

产品相交其他的交易产品来说不易保存、经济价值也不高，

还相较其他商品的包装成本高，因此就需要在物流运输方面

下功夫，例如提高特色农产品的运输效率等。特色农产品在

物流配送过程中还需要特殊的冷链物流，而不是运输其他商

品所需的常温物流。而由于特色农产品所在地区的发展局限

性，导致特色农产品物流配送出现配套设施不齐全的问题。

（四）特色农产品的品质参差不齐

要想增加消费者对特色农产品的吸引力，并且有效的

推动特色农产品的销售，必须要对产品的品质进行严格的把

控。然而，特色农产品的品质会受到种植地区自然环境、种

子质量以及保存方式等多个因素的影响。当前，我国的农产

品缺乏一定的深加工问题，特色农产品的成品加工效率低；

特色农产品的种植专业化水平低，种植出来的农产品质量参

差不齐，产量也无法保证等，这些问题都无法很好的保证特

色农产品的质量。

（五）直播的形式简单、效果理想化

目前农产品以及特色农产品在直播推广中通常存在形式

单一、效果理想化的问题。众多主播在农产品的直播推广经

常通过夸张的表现或摆拍进行产品介绍，整场直播也只采用

这一种方式进行产品介绍，这种方式不仅不会吸引消费者，

还会适得其反引起消费者的厌恶。

在特色农产品的直播带货中，许多人只重视一时的销售

数量的增加，过于理想化直播的效果，不重视对特色农产品

更深一步的文化价值、营养价值、品牌价值的培养，使得特
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色农产品的直播带货活动只获得了一时的效益，而没有更加

长远的发展前景。

四、特色农产品开展直播带货活动的结构

（一）选产品和主播

在对特色农产品进行选择时，可以选择一些已经具有一

定品牌效益的特色农产品进行销售，例如东北大米、北京鸭

梨等等，他们本身已经具有的品牌标签能够帮助直播带货更

加有效的进行销售，除此之外，他们已经具备的品牌效益还

能够是消费者的信任度进一步增加，提高消费者的可选度。

在直播带货时，重要的还有直播主播的选择，直播主

播的选择影响着特色农产品成交的销售量的多少，再对主播

进行选择时，应当选择那些条理清晰、认真负责、渲染能力

强、表达能力强的主播，以方便对特色农产品介绍。

（二）互动与直播话题

直播带货的方式有许多种，有单纯的对产品进行介绍

的、有在介绍中加入与观众的活动的、有在产品介绍和互动

中加入才艺表演的以及其他各种直播带货的方式。在进行特

色农产品的直播带货中，要把握好直播的主题不变，以各

种形式来丰富看观的感受，例如对特色农产品营养成分的

讲解，分析人吃了会有怎样的好处等，从而达到吸引观众流

量，并进一步进行特色农产品营销的目的。

（三）包装设计与售后服务

在直播带货中要重视对特色农产品的包装设计，从而吸

引消费者购买，使消费者在收到实物时能够感觉到惊喜，感

受到包装的良心，同时特色产品的包装还要突出特色产品的

特点，能够保证审美大众化，设计独特化，从而进一步增强

特色农产品的销售价值，使得消费者能够有进一步购买的欲

望。

对于特色农产品直播带货的售后服务，商家应该做好对

消费者反馈的及时回应，热情、礼貌、合理的回答消费者所

提出的有关特色农产品的问题，提高售后服务的效率和质量
[3]。

五、特色农产品直播带货的营销策略分析

（一）政府加大对农村地区的网络基础设施的建设

互联网的是特色农产品能够通过直播带货的方式进行销

售的基础，网络基础设施的建设是互联网得以运行的保障。

但由于当前我国的农村地区呈现互联网的普及率较低，普及

速度较慢的问题，网络基础设施的建设很难得以完善。因

此，政府应当加大对农村地区的网络基础设施建设的资金投

入，保证农村地区能够进行互联网的建设和发展，从而帮助

农村地区能够通过直播带货的方式进行特色农产品的营销，

并进一步促进特色农产品网络营销体系的形成。

（二）强化企业或农户的直播带货营销特色农产品的意

识

阻碍特色农产品进一步发展的原因之一，就是企业或农

户没有通过直播带货来促进特色农产品销售的意识。因此可

以加强对企业或农户的互联网技术应用的培训，加强对网络

营销方式的宣传，增加对网络营销专业学习人才的数量，从

而使企业或农户直播带货特色农产品的意识加强，提高特色

农产品的相关企业或农户对互联网技术、互联网应用等的学

习积极性，顺应互联网时代的发展，加强相关企业或农户对

直播带货特色农产品的认识和了解[4]。

（三）打造品牌，提高知名度

特色农产品要想加大在在直播带货中的消费者关注度，

首先要打造好品牌效益，及时把握消费市场的动态，把握住

消费者心理，打造能够吸引消费者进行消费的品牌效益；对

特色农产品的故事进行讲述，形成精简的文化内涵；吸引政

府的支持，从而增加品牌的可信度；加强对特色农产品品牌

的宣传，扩大市场占有率，从而帮助直播带货活动的进一步

开展。

（四）加大物流配送能力，完善冷链物流

物流配送是直播带货特色农产品的重要售后环节之一，

我国在物流配送方面还存在着一定的问题，因此特色农产品

的直播带货营销活动的开展，应当要对物流配送的各个环节

进行优化，完善物流配送的体系。可以通过将物流中转站的

建设引流到特色农产品种植地区来，政府对特色农产品的物

流配送给予一定的、恰当的补贴，促使特色农产品的物流配

送能顺利开展起来。还可以针对特色农产品的特性，加强对

冷链物流的完善，延长特色农产品的“新鲜度”，满足特色

农产品的运输需求[5]。

六、结束语

互联网时代的到来，网络营销方式的发展，对消费者的

消费理念的转变发挥着一定的作用，也影响着我国各产业营

销方式的创新。直播带货已成为现在商品营销中一种常见的

方法，因此利用直播带货的方式进行特色农产品的销售，能

够对特色农产品销售市场的扩大等方面带来一系列的推动作

用，尽管利用直播带货的方式进行特色农产品的营销会遇到

各式各样的问题，但有针对性的对这些问题进行分析，探讨

出有效的解决措施，相信会给特色农产品的直播带货，带来

更多的发展空间。
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