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中国元素在现代包装设计中的应用研究
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[摘　要]随着时代的不断发展和社会的逐渐进步，众多企业对于品牌包装设计的需求日益上涨，同时对于品牌包装的形式

和审美也越来越重视。但众多品牌包装注重其内在功能性和外在审美性的同时，却忽略了消费者对于传统文化和中国元素的喜

爱。综上所述将具有民族特色的中国元素运用在包装设计上，一方面对于现代包装设计的发展具有很大的促进作用；另一方面

在包装设计时以中国传统文化作为设计出发点，可以在对传统文化进行深化与升华的同时，可以引起消费者的喜爱，同时对于

产品包装设计视觉形象的树立和企业的发展起到积极的推进作用。
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引言

我国民族文化源远流长，五千年的文明沉淀了东方民族

独特的美术样式，为人类创造了多姿多彩的中国元素，而我

国元素中许多独特的民族文化图形造型艺术，更是人类从事

包装工艺产品设计的源头。[1]将中国元素作为我国传统文化

的组成部分，并将它运用在商品包装设计中，一方面既能够

很好的表现东方文化特点，同时也是我们民族所自己认可的

社会文化，这也是商品包装功能上所应该具有的；另一方面

将中国元素运用到包装设计上可以对于中国传统文化起到很

好的继承和宣传的作用，同时基于当代消费者对于传统文化

的喜爱，将中国元素运用到包装设计上可以对于企业起到很

好的推动作用并同时促使其取得巨大的经济效益。

1.中国元素与现代包装设计的发展

1.1中国元素的概念

中国元素则特指在中华文化背景下，对事物所全面展现

出的中华文化内容与气质，其反映事物本源，而不拘泥于形

式。凡是被绝大多数国人（包含国外华人）所接受的、凝结

了中华民族传统文化精髓，并反映了国家荣誉与民族利益的

图形、字符及风俗习惯等，都可以被视作”中国元素”。中

国民族的每一个历史时期，都会留下丰富的中国元素，它们

主要以传统艺术图形的方式来呈现，同时经过不同时期文化

的锤炼，将这些中国元素适当地进行加工和在设计，就可以

为当今设计增添很多民族个性色彩[2]。

1.2现代包装设计的发展

随着中国改革开放的发展，越来越多的西方文化传入我

国，对于我国设计的发展起到一定的促进作用，从而导致不

少企业崇洋媚外，认为西方的设计都是优秀的，从而在产品

包装上广泛应用西方文化元素，例如包装采用包含国外元素

的插画或者全部采用英文，殊不知这样的设计一方面对于消

费者存在很大的识别和记忆难度；另一方面将会对我国传统

文化的发展起到很大的阻碍作用。我国的传统文化和元素博

大精深，是名副其实的实力派，因为我国经济的发展和国力

的增强在世界很多国家都掀起了”中国潮”，这从正面很好

的证明了中国传统文化和元素具有较强的实力和影响力，尤

其是在产品包装设计上这是所必须具备的。包装设计既能起

到保护产品的作用又能增强消费者对于产品品牌形象的了解

和记忆，如果将其与中国传统文化和元素相结合，可以让消

费者加强对于中国传统文化和元素的识别和认知，同时对于

传统文化和元素也可以起到一种很好的宣传和保护的作用。

中国的传统元素和当代设计相结合，对设计出富有中国特点

的现代包装设计能够产生积极的促进作用。

2.中国元素在现代包装设计中的应用价值

在全球经济发展离不开持续增长的中国经济之际，全

球文明也同样离不开中国文明。因为，中国文明是人类社会

不可或缺的重要一部分。而孕育了中华民族文明精髓的中国

元素，将会担当起融入全球、影响世界的时代责任。而中

国元素的独特之处就在于能够呈现出中华民族所独特的文

化品格，同时也作为中华文明精神意志的主要载体，从而促

进传统文化能够一直传承到今天。中国元素作为中国优良传

统民俗文化的一部分，将其加入到现代包装设计之中，则是

另外一种形式对于传统文化的传承，有利于发挥出中国元素

的影响力和传播力。这样的设计方法对国内外的广大消费者

而言，将中国元素运用于现代包装设计当中，能够提高对于

品牌产品的知名度与亲切感，从而增加了消费者选择的可能

性，进而提高了商品的市场销售，对公司的发展与壮大有着

非常好的促进作用，可以增强产品和企业的市场竞争力。

针对西方文化对于我国传统文化的冲击，我们应该大

力发展和传承中国传统文化，好好利用我国传统文化这一丰

富的资源，这样的话将会对于我国的文化自信起到积极的推

动作用。因此将中国元素与现代包装设计的结合是很有必要

的，通过提高品牌和产品的市场竞争力和影响力，让中国元

素可以得到全面发展。目前我国很多产品在国际市场上非常

受欢迎，产品包装设计采用了中国传统文化元素，消费者都

有猎奇心理，国外消费者同样也是，将带有中国元素的产品

摆在国外商场上，可以引起国外消费者的好奇心，它们想要

迫切了解与体验新奇的产品，正好带有中国元素的产品可以

很好的满足他们这一心理，最终达到吸引注意力的目的，从

而促使国外消费者做出购买行为。

3.中国元素在现代包装设计中的应用

经济的不断发展，同时伴随着审美浪潮的大变革，现在

人们衣食住行已经不单单满足人无我有，要求我有的同时还

要满足人有我优，这无异对于当代设计师具有很大的挑战，
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要求满足产品包装功能性的同时还要满足其审美性。中国元

素蕴含丰厚，能够给当代设计者们带来大量的创意灵感，对

现代包装设计的发展也提供了很大的启发和参考意义。如果

把中国的传统文化元素运用在现代包装设计当中，在小小的

产品包装上就能够体现出中华民族元素丰富的传统文化内

容，并合理地传递具有人性化的商品讯息，而这样的设计手

法也为传统单调枯燥的中国现代包装设计提供了不一般的视

觉效果，这也就成了为品牌重新打造市场的重要途径，在打

响企业名牌的同时弘扬了中华传统文化元素，也将给中国现

代包装设计的发展带来了更加宽广的发展空间。

3.1传统图形在现代包装设计中的应用

五千年的中华古国源远流长，中国优良传统文化渊博精

深，形式丰富多样，都有自身鲜明的风格与面貌。中国的传

统文化图形艺术源远流长，底蕴厚重，内容丰富多彩，图形

形式变化多端。例如代表中国人民对美好生活充满了向往与

渴望的”福禄寿”等文字图形，还有抽象的太极、八卦、云

雷纹等等都是优秀的中国传统图形。此外还有很多个性鲜明

的传统图形，这些图形往往具有较强的表现性和装饰性，所

以才会被广泛应用到现代包装设计中，通过与现代设计进行

结合，转变为符合当代人审美的设计作品。将传统图形运用

在现代包装设计之上，我们采用”以形表意”的形式，对于

传统图形借鉴其精华之处，避免生搬硬套，这样的设计手法

除了丰富包装设计视觉感受之外，还可以增强其寓意性和内

涵性。

3.2传统水墨画在现代商品包装设计中的运用

水墨画是我国传统美术的主要类型，它已经历了千余

年，并源远流长。传统国画主要借助水墨的运用表达出某种

意境和事物的内涵文化品质，给人以无尽的想像空间。把我

国的传统水墨画文化用于现代商品包装设计当中，可以根据

品牌的特色和个性，着力渲染中国传统文化与现代包装设计

之间的内在联系。传统水墨画的内在精神与现代包装设计外

在的形式相结合，体现了两者所具有的独特视觉效果和文化

底蕴。两者结合独特的表现形式主要体现在它简单的外在表

现形式和造型特征上，看似简单的画面却并不简单，只是形

体上非常简洁，寓意也非常丰富，妙在以最小的要素传递最

大的讯息，可谓是言简意赅，意为笔先，特别是对空白的利

用，呈现给了人无限想像的世界空间[3]。

3.3传统年画在现代包装设计中的应用

年画始于中国古代的”门神画”，清代光绪期间，开始

发展成为年画，是中国独特的一个美术体裁，更是中国民间

艺术最喜闻乐见的美术表现形式。年画画面曲线简单、色彩

鲜明亮丽、氛围热情欢快。中国传统年画，既是中国传统民

俗美术的先河，而且又是中国人社会性的历史文化、日常生

活、宗教信仰和习俗的具体体现。现代包装设计使用中国传

统年画这些独特的民间艺术风格元素时，应该注意构成形式

美的法则，注意产品表现的形式美，敢于突破，给予消费者

眼前一亮的感觉。我国的传统年画已广泛使用在现代包装设

计当中，由于它具有的内涵丰富寓意性和其外在独特造型个

性，使得现代包装设计越来越易于抓住消费者的眼睛，在丰

富了包装表现形式的同时也使中国传统民间艺术的内容获得

了更进一步的深化与升华。年画作为一个单独的美术展示方

式，有它自己的展示方法与设计目的，在潜移默化中让消费

者产生了某种亲切感，容易与消费者产生情感共鸣。

3.4传统书法在现代包装设计中的应用

书法同时也是中华民族传统文化的瑰宝。中国传统书

法韵律的美、形态的美、意象的美，都已经被越来越现代设

计师们所采用，它带来了现代建筑设计中特有的民族文化风

貌与时代特点。它在人类演化发展的历史长河中，一面起着

思维交流、文明传承等巨大的社会教育功能，另一方面其自

身也构成了一个特殊的社会造型艺术，它既可以作为文字信

息说明，又可以成为图形或者符号来表现主题、意图。把中

国传统书法运用于现代包装设计当中，可以极大提升现代包

装设计的时代感，作为设计装饰，设计上可供选择及使用的

范围也较大。如我国的许多名酒，就是通过书法字体设计，

把中国书法艺术的”神”与”气”运用于现代包装产品设计

中，很好的体现了酒包装豪迈的特征。书法中所体现的节奏

和布局、水墨深浅变化、飞白的虚实处理等，无不反映出中

国传统艺术的灵动和精妙。

4.结语

在现代包装设计中广泛运用了中国元素，一方面可以在

传统借鉴的基础上创作新型的艺术展现形态，能让中国传统

文化更具有设计感与现代性，从而达到中国元素和现代包装

设计理念之间的相互促进与融汇；另一方面可以促进具有特

色的民族元素得到更多展现的机会，并为产品增添更多更好

的视觉感受，引发消费者的认同感，趋于现代社会的审美取

向[4]。众所周知我国传统文化元素具有很大发展空间，发展

的同时也会伴随一些问题的出现，如在产品中融入多种传统

元素时，既要体现出传统文化元素的民族性，又应符合当代

消费者的审美原则。面临着当前中国传统文化元素与当代包

装设计融合的巨大挑战，我们设计者必须要主动担当起这种

责任，利用自身对其设计的正确认知，逐步建立起我国现代

包装设计的设计风格，使我国现代包装设计建立起自己的新

形象，在设计界中占有自己的一席之位。
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