
·415·

理论研究

融媒时代轻量化传播在广播电台中的运用探析
张晓昀

（新疆广播电视台）

[摘　要]自中共中央与国务院办公厅联合颁布《关于加快推进媒体深度融合发展的意见》之后，各大城市纷纷响应号召，

广州市广电部门更是专门研制了具体的落实计划，这也意味着新的媒体时代已经到来，这对于一些传统媒体而言，是一个不小

的挑战。本文将通过阐述轻量化传播的涵义，探究广播电台采取轻量化融媒体发展途径的必要性，并在此基础上，提出融媒时

代轻量化传播在广播电台中的运用方式。
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引言

作为传统媒体，广播电台的传播载体是声音，无论是传

播技术，还是传播手段，在现如今看来都已经落后，因为这

种没有文字与图像的传统方式，很难带来良好的传播效果，

在融媒体时代，这种线性的传播形式短板更是显而易见，传

统媒体要想在市场上继续生存和发展，就需要结合社会发展

的需要，根据自身的特点合理利用融媒体的优势，为己所

用，从而发挥“四两拨千斤”的作用，充分体现自身独特的

价值。

一、轻量化传播的涵义

“轻量化”一词最初来源于汽车领域，指的是汽车的重

量变小之后，动能将转化为速率，让汽车的行进速度变得更

快，将其应用于传媒领域，就是指通过便捷而高效的传播手

段，实现更优异的传播效果，并且轻量化的传播手段还有另

外两个优势。

其一，节省人力成本。近些年来，轻量化的传播方式已

经应用甚广，尤其自从2020年新冠疫情暴发之后，很多媒体

都采取了“轻装”的方式，例如，广州广播电视台原本赴京

团队人数一般会超过40人，但考虑到疫情的因素，在2020年

仅派出4人，有人负责采编，有人负责拍摄，有人负责二次编

辑，通过明确的分工以及云连线等方法，还是顺利完成了节

目的制作，并获得了广大观众的认可[1]。

其二，使传播方式更加灵活，在使用轻量化手段之前，

电视台要做出重要主题报道，一般会采用纪录片或是专题片

的形式，而广播台则是采用大型广播剧或是现场直播等形

式，但现如今情况已经不同了，根据相关数据资料现实，

2020年我国网络视频市场收入已经超过了2410亿元，在线活

跃用户高达10亿以上，这足以说明短视频在市场上的比重已

经不容小觑，甚至将逐渐成为最热门的报道方式。

二、广播电台轻量化发展的必要性

首先，在电子产品智能化的发展背景下，人们的娱乐生

活方式发生了翻天覆地的变化，看电视和听广播的人越来越

少，因为获取信息的渠道越来越多，也越来越便捷，现代人

更倾向于通过智能手机获取想了解的信息。根据2020年互联

网发展统计数据资料，2020年我国的网络用户超过7.4亿，

不难发现，智能化电子产品已经成为人们获取信息的第一渠

道。

其次，广播电台无论是财力还是人力都很受限制，很难

支撑耗资相对庞大的融媒体产品，就算能够构建出好的节目

创意，也没有充分的资本作为支撑，同时广播电台的人员由

于缺少流动性，多数团队趋于老龄化，很少有新鲜血液的融

入，人力资源得不到充分的开发进而利用，活化空间有效，

造成广播电台这一传统媒体与新媒体之间的差距越来越大。

因此，广播电台要想在新的时代背景下继续发挥自身

价值，就要及时转变固有思想，努力弥补资金与人力上的不

足，做到“轻装上阵”，找到一条适合发展的道路。

三、融媒时代轻量化传播在广播电台中的运用方式

广播电台的主要短板就是缺少声音与画面的结合，曾一

度被怀疑将别时代所淘汰，归根究底是由于线性传播带来的

局限性，但事实上，广播电台这种依靠声音传播的媒体形式

依旧有其存在的价值，能够有效发挥其价值，关键在于如何

对声音元素进行优化[2]。

（一）打造符合年轻受众思维的广播产品

根据相关调查资料显示，我国网络在线用户的年龄结

构主要集中在40岁以下的年轻群体上，所以说要想在媒体市

场上打好这场翻身仗，重点在于抢占年轻人的舆论引导权，

这也是当今媒体行业重点关注的问题，要做好这一研究，年

轻人的喜好和生活方式就需要了解清楚，比如，很多年轻人

喜欢在打游戏的过程中接收信息，并且用于浏览新闻信息的

时间往往都属于碎片化时间，那么媒体平台就需要充分把握

好有限的碎片化时间，争取在最短的时间之内抓住他们的眼

球，但是仅仅是优化信息内容还不够，更重要的是增加用户

的体验感。

单纯的浏览新闻已经很难引起当代年轻人的兴趣，但如

果能够在新闻产品中增加互动性，带给他们沉浸式的体验，

那么效果将完全不同。所谓沉浸式传播，指的是一种新型传

播手段，它是将人作为核心，将所有与媒介形态有关联的大

环境作为媒介，能够做到全方位的传播。比如，如果想要做

一次主题报道，很多广播电台都是使用现场播报或是特别节

目这样的方式表达主题，但是过程中需要耗费很多财力和人
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力，并且传播效果有限，但是通过沉浸式传播的方法就可以

很好的弥补这一不足，以互动式小游戏的形式呈现，不但能

够节约大量的成本，同时还能够收获理想的传播效果，这便

是一种轻量化传播[3]。

需要注意的是，轻量化的操作离不开创意的支持，例

如，如果是想要向受众传播城市路线，可以将“从和平路出

发”作为主题，设计出一款将地图作为背景的小游戏，在游

戏过程中，用户可以自由选择行进的路线，只要几分钟的时

间就可以游遍城市各条具有代表性的路线，并了解到一些地

标性的建筑，广州广播电视台已经完成这类实践，取得了不

错的成果。

除了沉浸式的体验，互动性也十分重要，可以有效拉进

与大众之间的距离，通过使用一些年轻人喜闻乐见的常用语

当作新闻的语言表达方式，更易于引发情感上的共鸣，不仅

可以提升曝光度，也可以弥补传统媒体单一枯燥的不足，更

重要的是可以用最小的成本换取最大的传播效益。

（二）将长音频转变为短音频

广播电台是以声音作为传播媒介的，而好的声音在任何

时候都极具魅力，20世纪80年代出生的一代人，对收音机一

定不会感到陌生，它是无数人童年的缩影，很多人至今都对

收音机有着一种特殊的情感。不过在当今时代，已经很少有

人会花上一两个小时的时间收听广播，而是通过碎片时间有

针对性的接收信息，导致广播电台的听众越来越少，但这并

不代表声音没有了价值，广播电台的发展，依旧要以声音作

为核心，而提供声音的主持人与播音员的重要性毋庸置疑，

所以广播电台的轻量化发展，可以通过调整声音产品实现。

习近平总书记曾到永庆坊做过考察工作，他指出城市

的发展和规划不能缺失了历史文化的特色，尽量不要大拆大

建，而是巧妙的突出地方特色，让文明能够传承和延续，很

快地，当地一名记者便发表了永庆坊的新闻，并利用声音

纪录片的方式呈现新闻内容，在节目的一开始融入了大批

参观者的嘈杂背景声，达到先声夺人的目的，然后又用粤剧

中诸如游客问路的背景音来烘托气氛，从而强化了新闻的画

面感，让广播节目也带有了“可视性”，这一举措使该新闻

产品获得了广大关注，也使得短音频产品越来越受关注和推

崇。

例如，在抗疫新闻报道当中，有一篇《武汉会战》的

报道很受注目，它是高质量的短音频杰出代表，作品为了还

原医务人员真实的工作情况，包含了77位团队成员的联合演

绎，同时融入了多位主持人的旁白，用感人肺腑的声音，引

起了众多听众的情感共鸣，令人不禁潸然泪下，除此之外，

主创团队还专门为此设计了形象的海报与图文页面，辅以医

护人员的照片，带给人们丰富的视听享受，这样的短音频作

品不但充分发挥出了广播特色，同时也有着丰富的感染力，

该作品最终点击量达到了20万次，并且带来了积极的社会效

益。

（三）充分利用新闻海报的优势

事实上，媒体的边界感已经越来越模糊，新闻的素材与

发布平台越来越自由，广播电台也不必局限于单一的宣传方

式，灵活运用新闻海报不失为更好的选择。

广播电台采取新闻海报的宣传方式，其实早已得到应

用。例如，广州广播电视台在抗疫主题作品制作的过程中，

将“大橘”当作防疫大使，并在此基础上，设计出了多个相

关宣传海报，并且在海报上海引用了许多网络热词与爆梗，

比如，“朕现在不能和你约会”，有趣且接地气，再配上可

爱的萌宠形象，一经发行，便迅速在网上引起了热烈的反

响，受众达到1000万以上，阅读点击量更是超过了50万，该

海报还被分布到广州市的很多机关单位，一时间成了热门。

但是对于新闻海报的主题策划，相关人员不能只关注记

录这一项工作，还要担任参与与推动的角色，结合时代的发

展特点，整齐策划出的主题能够贴合社会主旋律，发挥整体

效应，可以以当天的事情作为主题内容，通过带有视觉冲击

力的相关照片与文字，树立想要表达的主题形象[4]。例如，

在儿童节当天发布《没有妈妈陪伴的节日》主题海报，并讲

述父母在前线抗疫的感人瞬间，以及孩子就算在妈妈没有陪

在身边的情况下，不但没有哭泣，反而为妈妈画了一幅努力

工作的医护形象，这样的海报其实很容易打动人心，同时又

能够传播社会正能量。

另外，广播电台也可以在新闻海报中增加声音与画面，

可以搜集一些具有影响力的人物金句，以文字弹幕的形式在

海报中体现，利用微信视频号或是抖音平台分发，受众不但

可以听，也可以读，还可以看，能够满足不同需求受众的信

息接收习惯，有利于信息的高效传播。

四、结束语

综上所述，融媒体时代显然已经来临，媒体的融合发展

也势必将成为行业发展的趋势，相信在不久的将来，传统媒

体也将会有更加明显的融合现象，广播电台要想在这种情况

下始终屹立不倒，那么就需要及时找准自己的定位，并把握

好方向，利用自己独特的优势精准转型，充分发挥声音的特

色，从而打造出能够发挥自身价值的轻量化新闻产品。
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