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传统文化元素在河南省区域形象传播中的运用研究
韩钰

河南开放大学

[摘　要]河南省是全国交通、政治等领域的重要地区之一。我国自古以来有八座古城，而河南省处于中原腹地，占据其中

四座古城，也是历史上人口最稠密的地区之一。河南优秀的传统文化包括礼仪等，是河南省的精髓。一些传统文化伴随河南时

代的发展，开始被遗忘，河南省区域形象的独特性逐渐消失，文化传播的缺失对河南省区域形象的传播产生了很大的影响。要

增强河南的文化影响力，就要注重河南省区域形象的传播，将传统文化元素融入河南省区域形象中，可以完整塑造河南省区域

形象的文化特色，提升河南省区域初步印象。本文通过分析河南省区域形象的要点，阐述了传统文化元素河南省区域形象传播

中的作用，分析了传统文化元素在河南省区域形象传播中的应用。
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区域形象对于区域的发展非常重要，直接影响河南省区

域的综合评价和整体印象的好与坏，关系到其他地区人们对

河南省区域形象的直观印象，以及当地文化、形象质量经济

等各方面发展。河南省历史文化源远流长，地处中原腹地，

但由于对传统文化元素的运用明显不足，不利于提升河南省

的区域形象。因此，作为一种独特的传统文化元素，我们需

要加强优秀传统文化元素在河南省区域形象传播中的应用研

究，促进河南省社会的发展，尤其是在提升河南省外在形象

方面，在经济发展中发挥了重要作用，作为传统文化赋能

“文化之邦”的地位方面也发挥了重要作用。

一、区域形象的理论性阐述

所谓形象，就是大众大脑客观形成的印象。从个人的

视角来看，可以领会为个人在他人脑海中建立的一种普遍印

象。一个地区的形象是外界对一个特定地区的普遍看法和态

度，这样的地区形象直接影响外界对该地区的判断，影响地

区经济的发展，包括经济和其他方面，甚至可能决定外部机

构与该地区的沟通方式。区域形象是区域集体力量的直观体

现，也是区域经济、政治、文化的集中体现，区域形象更是

某种具体化的产物。

二、河南省区域形象传播现状

河南省区域形象长期传播欠缺有效的行为，难以形成

清晰的品牌意识，难以对外地游客以及当地居民产生强烈的

感官冲击。区域形象的形成，因一些河南人在国外的个人行

为，对河南形象造成了一定的损害，以及一些媒体对外传播

意识的缺失，造成传统文化元素的传播不足。

（一）河南媒体对外传播缺乏系统认知

首先，表现在媒体选择上。传播和塑造区域形象是媒

体、个人、企业和政府都可以执行重要任务，是政府发起的

一项大型公共活动，使用多种传播渠道来传播区域形象，是

传播和塑造区域形象的重要平台。但是，媒体由于河南省

传播资源的劣势，河南省尚未形成完整的区域形象传播媒

体网络，在传播中新闻媒体缺乏品牌意识，河南省新兴媒体

的发展和创新不足。其次，表现在内容的传播上。河南省地

方媒体其内容主要满足当地居民的收视需求，以及反映民生

问题，往往以市场为主导，限制了河南省对外传播的影响。

河南媒体以解读婆媳矛盾、邻里矛盾等社会现象为重点，俘

获了众多当地观众，但持续报道的却是河南贫困和倒退的阴

影。在现代城市形象传播内容上，缺乏对传统文化现实意义

的挖掘，缺乏与传统文化相结合的独特定位。

（二）河南对外传播中对传统文化元素的运用缺失

河南省在对外传播过程中，虽然努力表现其“传统文

化”地位，但对传统文化元素的运用存在两个问题。首先，

传播典型艺术等具有重要地域特色的优秀传统文化还不够，

例如汴绣、年画木版、钧瓷等文化尚未产生重大影响。其

次，对强势文化的过度宣扬，例如禅宗文化以及少林功夫

文化，在其最初的高度已经无法得到更多的关注。对外传播

区域形象的过程中，河南省需要对传统文化元素进行均衡推

广，以提供更广泛的对外传播内容，挖掘更多的传统文化元

素，同时保持强大的文化推广。近些年来，传统文化诠释的

品牌栏目，产生了一定的影响力，例如，《成语英雄》《汉

字英雄》等节目，改变现状成为善用传统文化元素的典范。

河南本土媒体，缺乏品牌影响力。因此，河南媒体需要树立

整体意识和创新意识，在传播河南区域形象时，扩大媒体公

信力和影响力，要宣传河南省突出区域的广告意识，注重文

化色彩，不断提高媒体质量，充分利用传统文化元素，运用

文化传播策略，树立对外传播的良好形象。

三、传统文化元素在河南省区域形象传播中的运用研究

（一）借助传统文化建筑，拓展河南形象传播

河南省区域形象的传播可以通过多种方式，例如广告、

公关、公益活动等，传播渠道多样化，实现河南省区域形象

的积极宣传。伴随全信息时代，直观、全面地了解河南省区

域形象，可以通过推广河南省区域形象的方式，扩大影响范

围，从而提高河南省区域形象的传播效率。纪录片的形式通

常是河南省形象宣传的采取方式，打造良好的河南省城市形

象，展示不同河南省区域形象的宣传片，纪录片在相对较短

的时间内记录和设计城市建筑特色、人文景观设计，全面了

解河南省城市的传统文化元素，并将合适的传统文化内容融

入宣传片中，不要过分强调文化内容，而忽视了河南省区域
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形象的清晰定位。在中国河南的建筑文化享有盛誉，寺庙和

城墙等包括龙门石窟具有传统文化特色，中国石刻艺术中最

重要的瑰宝之一是龙门石窟，令人叹为观止，有数十万尊造

型各异、大小不一、神态各异的造像。此外，石碑上还有铭

文2800余处，其中在中国书法史上占有重要地位的就是，魏

书的精髓是“龙门二十品”。

（二）完善传统文化的影视传播平台

中国传统文化源远流长，以中国传统文化元素为题材的

影视剧，每年都有无数。河南省区域形象传播可以开发传统

文化元素，充分利用影视媒体平台，对文化品牌传播体系进

行完善。黄帝故里祭祖大典融合了独特的传统文化元素，例

如，姓氏文化、黄帝文明等，利用多种影视传播方式让品牌

得以发展壮大。首先，“黄帝故里影视基地”可以在新郑创

建。为中原繁荣的文明和朝代而设计，影视基地的建筑设计

可以结合唐朝、黄帝、夏朝、宋朝等不同时代的独特建筑，

造就中原几千年的独特建筑。黄帝故里景区的延伸可作为影

视基地，让游客体验河南省区域形象传统文化的魅力，可作

为游客参观体验的景区，感受跨越历史时空的平原。其次，

可以拍摄主题影视剧，以炎黄文明进行拍摄。河南省媒体利

用当下影视剧强大的传播力，拍摄宣传中原文化宣传的影视

剧，重燃中华文明之火，让世界瞩目。比如以炎帝和黄帝两

个皇帝的故事为主要内容的影视剧，融合黄帝期间创建的传

说进行宣传，例如传播发明指南车、始制衣冠、创医学和炎

帝制耒耜、建造舟车、做五弦琴、百谷草木、布麻加工、制

音律、种五谷、削木为弓、陶艺创制等，以影视剧形式，诠

释中原文明的独特内涵。

（三）建立特色河南传统文化品牌

为了在职业院校传播河南优秀传统文化，可以将其转

化为年轻人喜爱的品牌，以品牌的形式经营。这是提高传统

文化产业竞争力的有效途径。我们相信，我们可以借助媒体

的力量传播具体的实施方式，让品牌成长。比如河南的戏曲

文化，需要在流行音乐风吹过校园、舞台、技术学院时，深

挖、取精、去杂、重组，运用光影技术进行创新。同时，我

们需要加大宣传力度，以品牌的形式吸引更多的专业学生。

同时，可以将各个产业结合起来，形成产业链，有利于传统

文化品牌的普及。二是传统文化可以融入旅游品牌。寒暑假

期间的专业学生是国内旅游的中流砥柱。在黄帝故里风景

区等文化景点，我们将开发几个参与度高的项目，让游客体

验河南传统文化的魅力。为促进传统文化的传播，提升黄帝

故里的区域形象，举办音乐节和古典舞会，鼓励游客积极参

与。最后，我们可以开发一些旅游衍生品。深受学生欢迎的

创意工艺品、书法、绘画和装饰品，不仅可以促进经济发

展，还可以传播文化。

（四）开发传统文化的动漫产业市场

近年来，优秀的国产动画作品再现了中国传统文化元

素，如《侠岚》《秦时明月》《魁拔》等，创造性地具有精

神气质和价值观，对理念有很好的诠释。动漫和游戏是年轻

人喜爱的精神食粮，目前，河南省动漫市场非常火爆，如果

河南省想通过传统文化元素提升地域形象，可以借助动画的

力量进行传播。以国家动漫产业基地为依托，随着河南省区

域形象的传播，在青年群体中形成河南文化形象，将中国传

统文化融入时尚动漫。比如，《秦时明月》是传统文化的融

合与再现，是近些年来比较优秀的作品，体现了中华民族的

精神价值。河南省区域形象的传播也有赖于此，塑造河南省

区域形象，将传统文化融入动漫游戏中。如今的青年群体喜

欢奇幻的战斗作品，可以结合古代神话，以炎黄二帝和蚩尤

之战为主角，展现艺术魅力，让更多的人了解河南的传统文

化。其次，可以根据动画和游戏制作卡片、钥匙扣等开发动

画相关的衍生品，这也是向动漫市场传播传统文化的一种方

式。

结束语

综上所述，中华文化代表了一种民族精神，必须不断与

时代相结合，创造出代代相传新时代文化。中国传统文化需

要新时代社会各方面力量的不断努力，逐步打开传统文化传

播的大门，将河南省区域形象融入传统文化元素中，在应用

传统文化元素的阶段，为传统文化的传承和再传承提供其力

量，有助于进一步塑造河南省区域形象，强调与其他城市的

形象差异，保证文化、历史、经济、社会等领域的原创性，

采用符合当下主题的河南省区域形象传播模式，赋予城市在

社会上的竞争优势，将传统文化元素融入河南地区形象符

号、宣传片、载体中，确保更多的人了解和探索河南省区域

形象传统文化的传播。
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