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[摘　要]近年来先进技术和创意文化不断赋能于中国创造，中国品牌被越来越多的国内外消费者所钟爱，一股势不可挡的

“国潮热”已然兴起。过去平凡普通的国货悄然间华丽转身，新国货已被冠上科技时尚的标签，被万众瞩目。本文剖析了国货

发展四个阶段的基本特征，深入探讨了国货崛起的因素，提出了国货崛起的路径。
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一、国货发展的阶段分析

改革开放使中国经济驶入快车道，国货开始了不断探索

和发展的历程，国货发展和品牌发展息息相关，大致经历了

四个阶段。

第一阶段为1978-1995年，这个阶段中小企业如雨后春笋

般破土而出，企业数量众多，劳动密集型特色显著，国货产

品集中于服装、食品、日用品等生活范畴，缺乏品牌经营理

念，属于杂牌与杂牌混战的阶段。

第二阶段为1995-2010年，这一阶段，国内市场竞争加

剧，消费崛起，在手机、汽车等更多高科技领域诞生了更多

的优质国货商品，各行业产品品质升级。为了获得更广阔的

发展空间，企业产业链开始整合，品牌觉醒，品牌化运营能

力显著增强。这一阶段，名牌对杂牌展开淘汰战。

第三阶段是2010-2018年前后，随着互联网和移动电商的

普及，此时的国货不仅限于实物，更多地融入了民族文化与

科技元素。同时，信息化使消费者变得前所未有的聪明和挑

剔，市场主导权完全被消费者所控制。企业意识到强势品牌

是利润空间的不二扩容器，这一阶段，名牌与名牌开始了遭

遇战。

第四阶段开始于2018年前后，这时，“国潮”兴起，

品牌是载体，文化是内涵，时尚为外延。年轻消费者追求时

尚，个性张扬，对传统文化形成了一种自然回归。数码、国

潮服饰、国货美妆、国产影视、中国音乐、中国文学、中

国美食等，新国货在各个领域全面爆发。新国货品牌大量

涌现，全面渗透到消费者的家庭、职场、社交等生活工作领

域，中国消费市场发生了翻天覆地的变化。新国货更符合新

一代消费者的审美，应用领域的新技术大大提升了行业服务

效率，采用新的连接方式更精准有效触达并服务消费者。

二、国货崛起因素分析

（一）我国综合国力的增强

国家综合国力首先体现在科技创新方面。近年来，政

府在深入实施创新驱动发展战略，巩固壮大实体经济根基，

增强制造业核心竞争力方面做出了具体部署，取得了可喜成

就。中国本土企业自主研发能力显著增强，正如小米创始

人雷军提出的小米的目标“让全球每个人都能享受科技带

来的美好生活”。我国人均人GDP已突破并稳定在1万美元，

国货崛起呈加速发展态势。我国国货产品和品牌不断锐意进

取，在设计、技术、品质、创新等方面的能力已达到了新的

高度。新基础设施也取得了快速发展，供应链、物流、大数

据、互联网等为国货发展提供了的强大支持。北京观唐艺术

区创始人李保刚指出，“新国潮是中国发展到这个时代的必

然产物，也是科技、文化、创意和艺术的融合体。”

（二）Z世代的消费观

Z世代是指1995-2009年间出生的青年一代，他们享受

生活，活在当下，注重品质，关注科技，愿意尝新，追求爆

款。Z世代青年见证了祖国的自强不息和光辉荣耀，他们拥有

更强的民族自信心和文化认有同感。他们对国外品牌并没有

过去几代人的仰视态度，国货的品质、文化内涵、包装也越

来越符合年轻人的口味，他们对国货品牌更加青睐。如今，Z

世代已成为国货消费的先锋和主力军，在他们的引领下，国

人的民族自信心与自豪感不断提升。Z世代推动了消费的持续

升级，消费者生活方式不断发生改变，倒逼民族企业提供更

多的消费品类和更优质的产品服务。

（三）民族自信

“国潮”兴起根源于中华民族五千年悠远博大的历史

文化底蕴。随着中华民族的伟大复兴，中华传统文化发生了

创新性改变。国货将中国传统元素和新时代时尚元素结合起

来，蕴含了丰富的中国民族文化内涵。党的十八大以来，习

近平总书记反复强调文化自信，各级政府对此做出了大量深

刻的阐述和切实可行的推动实施方案。作为世界第二大经济

体，中国梦正实现伟大复兴，国家经济快速蓬勃发展，政府

聚焦共同富裕，强化民生保障，国人根植于骨子里的文化基

因被重新唤醒，国人越来越自信。中华民族开始重视对传统

文化的挖掘，国人开始重新爱用国货，并且愿意把中国的故

事讲出来，传出去。一个自信的民族，必能坚守中华文化立

场，展现中华民族风貌，传播中国文化声音，传承中华文化

基因，这必将形成一个良性的互动和循环。

（四）疫情影响

受“新冠”疫情影响，全球经济萧条，外需收紧导致了

“逆全球化”浪潮的加剧。进出口贸易的多方阻碍客观上给

国货崛起提供了机遇。从政府层面，国家定调了“以国内大

循环为主，国内国际双循环的新发展格局”，新发展格局必

将带动国内供给侧和需求侧的双增长，促进国货品牌发展。

多地地方政府也积极作出反应，在经济、金融、税收等领域
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出台了大量因地制宜的政策，扶植振兴国有企业。从企业层

面，国货品牌抓住机遇，很多外贸企业改变了经营方式，外

贸和内销共同开展。同时，疫情极大推动了互联网平台的发

展，内销渠道被充分打通。从消费者层面，我国精准到位的

防疫极大增强了国人的民族自豪感和自信心，爱国从购买国

货开始，本土品牌开始被冠以“国货之光”的美称。

三、国货崛起的路径

（一）用系统和全局思维进行谋划

新国货是品牌化、数字化、国际化三股力量共同赋能的

结果，推动国货发展是一个系统工程。我国品牌建设虽然取

得了长足进步，但和欧美发达国家相比依然滞后，表现在品

牌数量虽多，但品牌附加值低、市场认可度低。数字化运营

一经出世便迅速走红，它通过新技术和新数据能力重塑企业

价值链各环节，提高运营效率，提升用户体验。助推国货发

展需要用系统和全局的思路谋划具有中国特色的品牌之路。

品牌国际化首先要做好品牌本土化，丰富品牌内涵，踏入国

际市场意味着驶入快车道，竞争环境将更为复杂，竞争程度

更加激烈，提升品牌核心价值任重而道远。政府要在基础研

究和品牌塑造方面发挥引导作用，企业要加大研发投入，

重塑工匠精神，消费者要增强文化自信，提升国货品牌认同

度。

（二）提升国货品质、不断创新

我国国货多年来不景气的原因主要是国产品牌一直缺乏

创新，习惯模仿，自己的特色不鲜明，产品品质缺乏保证。

如今，消费者开始愿意为国货买单，一反面源于民族文化情

怀，更重要的是国货产品品质有了质的提升。中国在生物技

术、物联网、云计算、人工智能等领域的自主研发能力和科

技创新能力已经能和欧美国家相媲美。我国逐渐由制造大国

向“创造大国”、“质量强国”转型。2016年政府工作报告

中提出了“工匠精神”，工匠精神不但包括“精益求精，追

求卓越”，还蕴含了“追求突破，追求革新”的创新内涵。

古往今来，热衷于创新和发明的工匠们一直是人类科技进步

的重要推动力。发扬工匠精神，培养新时代技能人才已成我

国时代总旋律，习近平总书记强调必须“加快建设世界重要

人才中心和创新高地”。培养人才，提升国货品质，不断创

新是国货崛起的根本。

（三）找好产业切入点

中国拥有全球最大的消费市场、成熟完善的价值链体

系、高端丰富的技术储备、强大的科研团队、宽松友好的营

商环境、新渠道新流量平台。如何找准产业切入点，聚力突

破是关键。未来几年，中国经济增长动力将由外向型向内需

型进一步转变，中国消费已成为拉动经济增长的重要引擎。

国人各群体都有强烈的消费升级需求，由功能性消费为主升

级到功能性和精神性并重，由物质消费为主升级到物质消费

和精神消费并重，总之，消费升级是未来一段时期的必然趋

势。从产业板块来讲，目前中国大众化消费市场还是主流，

占主体地位，可以先做好用户量大的大众市场，未来根据不

同行业可适时再考虑升级专业小众市场。结合共同富裕政策

和人口结构变化趋势，本土企业在健康、养老、母婴童、家

庭服务、家电、家居、汽车、宠物等相关板块可能会有更好

的表现。同时，企业要着眼于解决消费者痛点，生产具备科

技含量与时尚外形的产品，布局高效的市场推广渠道，赋予

传统文化以时尚特色，与消费者更加紧密互动，这些都是国

货制胜的法宝。

（四）充分运用互联网

中国拥有领先全球的互联网和数字化能力，国货与互

联网绑定，互联网为国货助力。国内有已经发展成熟的电商

平台，商品和消费者的连接变得更加充分快捷，商品到消费

者的触达路径被极致缩短。社交媒体营销、短视频、直播等

使信息传递不断提速，信息不对称性大大降低。互联网具有

“去中心化”的典型特征，人人都是自媒体。通过裂变式传

播和直触消费者需求，让品牌有更多的出圈机会。国内市场

信息透明度越来越高，拥有优质产品和技术的品牌成长路径

大幅缩短。值得指出的是，新国货品牌的一大特点就是诞生

时间短，品牌势能相对低。国货在短期靠营销和流量，经常

能取得短时佳绩。如2021年夏河南洪灾，鸿星尔克等民族企

业的捐资赈灾的义举，着实感动了国人，掀起了一波互联网

上“野性消费”的国潮热。“爆红”只是起点，之后如何实

现“长红”才是国货经营的重点。一次又一次的实践表明，

过硬的产品品质，鲜明的品牌特征，日新月异的创新能力，

真正的价值回归才是国货崛起的根本。
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