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国潮艺术在文化振兴中的传承与升维设计
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[摘　要]中国优秀传统文化和现代潮流审美有机融合，就构成国潮文化，两者之间经过融合并创新的文化潮流，成为当代

文化发展的主要方向。在多元文化时代，国潮文化的情感认同，打破精英文化和大众文化之间的无形隔膜。成为一种围绕着民

族情感、跨越阶层的主流文化，避免了流行文化的周期性弊端，成为当前国家文化软实力建设的重要载体。国潮从简单意思上

理解就是中国潮流。国潮是现代与传统的有机融合，围绕国潮艺术在文化振兴中的传承和升为设计进行分析研究，可以帮助文

化在当今时代，实现更好的传承和发展。文章围绕国潮文化的崛起发展情况进行分析，透过情感认同、文化自信、文化价值、

主体意识的几个角度，探究国潮艺术在文化进行中的突出作用。
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国潮就是指国风潮流，国潮可以理解为中国元素和潮流

文化之间的融合。当前的国潮是一种具有反映中华文化背景

特征的流行文化，其中蕴含着诸多美学元素，符合当前文化

语言模式。从表现形式上看能利用复古的形式将传统文化带

到现今审美，也可以从传统文化中提炼出优秀元素，和当前

的潮流创新相融合，形成独具特色的中华东方潮流文化。围

绕内容载体，从国潮文化中催生一系列具有代表性的品牌。

从单一到多维的表现形式构成了一种文化现象，这就是属于

中国文化的潮流，国潮文化在不断发展和崛起中，带动当前

文化的发展和升级。国潮文化成为现阶段国家软实力建设的

有效助力，文化振兴中利用国潮艺术能帮助文化振兴得到现

代化的传承与发展。

一、现今国潮文化的发展及其成因

作为撬动后疫情时代的中华文艺复兴国潮艺术，势如

破竹的发展携带着复古又新颖的内容，给人们更深刻的影响

[1]。中世纪欧洲的资本主义和创新进取价值观的萌芽，激发

文艺复兴运动新冠疫情之后，经济内循环之下，当代年轻人

的觉醒与数字传播的赋能，让国潮艺术成为了撬动中华文艺

复兴的一个有力支点。在后疫情时代，国风回潮势不可当，

它代表的是全球化信息平权之下，对东方审美的认同，属于

中华民族的文化与骄傲，更是后疫情时代下中国在经济内循

环。驱动中国历强盛、经济腾飞和文化自信的表现，这是与

中国年轻一代所产生的情感而萌发的产物，国潮艺术在当前

的发展有着突出的机遇。

2018年被称之为是国潮元年，国潮文化初具雏形，国

潮文化的发展经历了三个历史时期。20世纪80年代外来文化

的接收期，在这个时期，中国人惊羡于西方发达国家所产生

的物质文明。在这种情况下，对他们国家的精神文化形成了

一种盲目崇拜和全盘是模仿，认为西方所代表的就是先进文

化、思想和审美。因为文化本身同根同源，是中华文化在

海外的传承与发展。所以让这些亚洲文化在中国有了更快的

传播渠道，更广泛的接受空间。在这一时期，国民经济建设

以满足物质生活为主要目标，流行文化的匮乏无法满足广大

人民群众精神文明的需求，所以这一时期的国人是相对主动

的，完全吸收借鉴各个地区流行文化，对本土文化产生了自

我的否定和批判。

第二个时期是21世纪初期，这时候人们的自我意识开始

觉醒，随着国内经济文化的发展，大众消费基础开始慢慢由

物质转变为精神需求，这与经济的发展有密切的关系。2001

年举行的上海APEC峰会，世界各国领导人身着唐装齐聚上海

会场。这样的中国东方美在国际层面展示这一时期告别了过

度依赖外来流行文化的全盘接受局面，开始从自我审美意识

出发来展现东方之美。其中最具有代表性的事件就是著名的

好莱坞电影为了迎合中国市场，开始在影片中加入中国元

素。初期是为获得商业效益，而后。真正的迎合中国观众的

观看需求和文化认同为主。

第三个时期是中式美学的回归与审美的诉求。这一时期

国人对中华文化的回归自信和归属感，让国风之美得到了进

一步的发展。从中国风歌曲到中国元素在设计上的应用，国

潮文化快速形成并崛起，国朝不再是一种简单流行的文化现

象。而是中国改革开放以来多年社会经济发展的必然结果。

二、国潮艺术的发展对于文化振兴的传承和升纬设计

（一）加深民族认同感

国潮艺术的发展在文化振兴、传承和升为中发挥着突出

的作用。国潮文化的流行受到了当前青年人的认可，反映出

了基于情感体验的传统文化情感认同。这样的情感认同深深

地扎根在年轻人内心，能让年轻人和文化之间产生强烈的情

感共鸣，所折射出来的文化自信和文化自豪，可以帮助中国

新时代年轻人在文化多元的时代，打破精英文化和平民文化

之间的壁垒，让上层文化和底层文化之间实现交流贯通。这

样的共识就避免了流行文化周期性出现的问题。

（二）推动文化自信，塑造主体意识

综合国力的提升为国民自信提供了强大的物质基础，

也成为了国潮文化流行的客观条件[2]。国潮艺术得到进一步

的发展，国潮艺术结合传统文化、现代美学、先进科技于一

体，是一种相互碰撞的文化，是个性的追求。在这样的情况
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下，国潮艺术不再是单一的文化现象。而是包含了诸多层

面，例如舞蹈、影视、绘画、服装、文化产品等。这样的文

化综合现象就避免单一文化流行的时效性、年龄限制，它作

为一种跨阶层、跨年龄的审美体验。避免中国文化成为追随

西方文化的附庸，让中华文化坚定自信，在文化振兴中实现

更好的传承。

三、国潮艺术的最新发展及现状分析

（一）国潮艺术在消费和文娱领域的最新发展

“国潮”的出现，彰显了综合国力和文化经济水平的

提升，带动的是文化自信和文化回归。如今国潮涌现，最常

见的是以“品牌+品牌“、“品牌+IP”、“品牌+名人”这

三种方式联名，这种方式稳稳地击中了消费者们求异、跟风

并存的消费心理，知名IP带来的品牌附加值，则大大提高了

产品的溢价空间，既宣传了国货老品牌，也掀起了一阵时尚

风暴。无论是“种草”的国货商品，还是“燃爆”的国产影

视，抑或是“复兴”的国粹国风，这些涵盖衣食住行的国潮

品牌，既满足了时尚的追求和个性的张扬，又凸显了文化的

内涵和价值的回归，这和当下年轻人的消费偏好不谋而合。

有态度又实用，有情怀又个性，有质感又新潮，附着在潮流

中的情感诉求、价值归属和社群认同，让“国潮品牌”收获

了大量的新生代消费群体，在竞争激烈的市场上闯出了一片

新天地。

国潮风以文化，以情怀重新刷新了大家对传统中国风

的认识，原来国风也可以玩出新花样。从国货老品牌李宁，

以“国潮”之名，重获新生，老干妈、故宫文化、百雀羚、

大白兔等中国品牌文化IP大受欢迎，到《中国诗词大会》、

《上新了故宫》等节目的火爆，到《唐人街探案》、《流浪

地球》、《哪吒之魔童降世》等国产电影广受好评，国内

不少行业都随之刮起“国潮风”。将这些古老的、深入人心

的文化用一种创新的新潮的方式表现出来，给予它们新的生

命力，让人感受到新与旧的碰撞，这正是“国潮”的魅力所

在。国潮让传统国货品牌在新生转型中找到了新的市场，还

让传统中国文化进一步得到传扬。

（二）经典品牌借国潮风重装上阵，跨界联名成为最通

行手段

经典国货品牌百雀羚借着打文化牌重回市场热销榜，

而且还登录了各大电商平台，再次成为国产“爆款”商品。

大宝、安安等上世纪80年代流行的日化用品在沉寂多年后，

也全新回归，成为不少年轻人追捧的美容必备品。不服输的

“国民球鞋”回力，针对年轻消费者调整布局和策略，如今

不少90后、00后脚上一双双新回力鞋时尚感爆棚。卷土重来

的还有健力宝、北冰洋、冰峰等本土汽水品牌，通过崭新的

品牌推广和长期苦练内功转型升级，消失多年后再次回归并

很快得到国人认可。

联名产生的“化学反应”正颠覆很多人的想象。晨光

文具与京剧“联姻”，将生旦净末丑的扮相绘于文具之上，

瞬间火爆市场，一支笔的蜕变，折射了国货的“复兴”。周

黑鸭×玛丽黛佳推出鸭脖味口红；泸州老窖推出同名品牌香

水；六神×RIO定制花露水味鸡尾酒；大白兔奶糖×美加净

联名款奶糖味润唇膏；云南白药×北山制包所首推“包治百

病”；冷酸灵×小龙坎打造“火锅牙膏”；还有国潮奇趣限

定的旺旺民族罐，自然堂京剧面膜……这一波不停一波又起

的国潮跨界好物，让我们叹为观止的同时，又彰显了国民老

字号强大的包容度和创造力。国潮涌动之下，于品牌而言，

“万物皆可跨界联名”。

四、结语

综上所述，在当前时代背景下，国潮文化作为民族情感

认同、文化自信的主体意识，代表了一种文化方向，一种创

新的语言形式。借助当前的流行趋势，可以帮助文化振兴实

现进一步的传承和升纬。在这种模式下，国潮艺术需要抓住

机遇，迎接挑战，实现自身的突破发展。
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