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新时期如何做好文物保护宣传工作探究
屈涛

胡耀邦故里管理局

[摘　要]中国悠久而文明。中国历史不仅源远流长，并且还是世界上发掘出土文物量最大的国家。但是，由于新时代国民

经济建设的迅速发展以及民众物质生活的水平逐渐提高，中国的出土文物却屡遭毁坏，这不仅仅是对整个中华民族的损失，而

且更是对全球文明的叹息。目前，中国的文物保育管理工作迫在眉睫。不过，文物保育管理工作必须从宣扬文物保护入手。唯

有中国民众切实意识到保存出土文物的重要意义和公德性，从思想切实注重文化，从行为上维护出土文物，才能最好地保存中

国的出土文物，让中国的历史文化与文明受到世界关注。改变主意，为世界其他地方树立榜样。
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1、新时期中国文物保护不容忽视

（1）文物的概念与价值

“文物是历史文明的重要见证物，是人类文明的重要

标志。在人类工业生产和人们日常生活中的各个历史阶段所

用的物质、器械、生活用具和建筑，可以叫做器物，也可叫

做名人的文物、字画，历史最悠久的金银锭珠属”文物”范

围。

“就质地而言，文物可分为金属、玉、骨、陶瓷和文

物；就形状而言，可分为家具和房地产。文化不动产主要指

中国旧建筑物、古墓葬和碑刻，也包括我国的长城以及部分

中国古代房屋的文化不动产文物；从价值上来说，文物同时

有着史料价值、艺术美学价值和科学研究价值，是各个历史

时代中人们日常生活、人文艺术、经济社会、政治思维活动

的综合体现。

（2）文物破坏案

文物种类繁多，价值高。但是，由于如今不少人对文物

保护的历史价值、重要性和人文内涵并不认识，对文物的保

护淡漠，致使我国人为损毁文物保护单位的案例频繁出现。

尤其是近年来，由于中国城市一体化进程的加速以及地方旅

游业发展的水平提高，人为损毁古迹的现象频发。2013年，

由于某保护区内出现大量违规建筑，市文物局曾多次警告并

暂停施工，但均未成功。最后，国家文物局勒令暂停所有工

程建设，并对施工单位进行了处罚和修复工程。2015年，在

另外一个保护区实施了违规工程建设，结果证明，非法施工

的始作俑者是同一个人。

上述文物损毁案件只是冰山一角。历年都有不少人为损

毁文物的案件，但最令人无法忍受和痛心的是，不少地方文

物保护管理机关也在损毁文物。据国家文物局的统计，2017

年，在我国全国重点文物保护单位中涉及损毁文物的案件约

有九十起，包括个人直接损毁文物的案件约有四起，在文物

保护领域中私自施工的案件约有五十七起。文物保护，非法

修缮文物八件，其他损毁形式二十一件。文物是不能再生的

重要文明资源和历史文明。不过，在这些文物损毁案件中可

以发现，人民群众维护文物的意识还比较淡薄，人为损毁文

物的现象仍然普遍存在。主要原因是当前文物宣传工作还不

够深入，人民的文物意识仍然亟待提高。

2、中国文物保护和宣传现状

（1）保护文物的广告渠道相对狭窄

目前，在中国文物的保护广告方式主要有电视广告、

纸质广告和广播广告为主。"电视广告频道"主要指央视科教

频道。如，该频道所播放的《发现中国秘密》、《探索与发

现》、《指尖文明》等栏目中，对文物保护的内容保护与传

播效果较好。不过，由于中央电视台关于文物保护的栏目播

放频率相对较少，在各省、市、县市级频道中的播放频率也

较少。这样，我国人利用这一途径进行文化教育活动的机会

就随之大大减少了。"而纸质传播渠道则主要是指国家或者

地区文物部门在一些活动中发行的一些有关文物的宣传小册

子，当然还有在报刊或者其他媒介上刊登的一些有关文物保

护工作的宣传文章。不过，该频道的广告频率很低，公众很

难获得教育机会。

（2）对文物保护的广告和教育缺乏重视

中国的文物保护宣传教育工作始终未能受到当地政府

和国家相关主管部门的关注。许多文物保护单位的人员都对

《中国文物建筑保护法》的内容知之很少。而且可以想象，

文物保护单位人员也很难了解国家关于文物保护的规章制

度，维护出土文物的工作困难重重。所以，我国的文物保

护单位和人员往往成了许多文物保护的直接破坏者。所以，

我国的文物保护广告宣传与教学必须从各个文物保护机构入

手。很难在大学、中小学校园里发现文物保护广告宣传与教

学的遗迹。我国的教科书中基本上没有关于文物保护的广告

宣传与教学，就算有，也非常少。而且，高校与教育部门不

能将这一内容当作评判学校的标尺。所以，许多学生即使读

过大学，也对文物保护的知识和法律规定知之甚少。文物是

我国传统文明的历史见证，是中华民族的文化瑰宝。我国传

统文明始终影响着一个民族的思想道德系统和子孙后代的行

为准则。

（3）保护文物的广告不依赖于互联网

在现代经济社会，网络也开始渗入了中国社会主义经济

的各个领域，对促进国民经济快速发展、带动社会进步、改

善民众的生活品质都起到了很大影响。在网络上，人们能够

以最少的成本获取大量的知识信息，在尽可能短的时间里沟

通感情，并以最好的方法交流信息；全新的宣传理念以及网
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络媒体模式获得了更多的受众，并成为当今中国受众量最大

的新媒介。而通过在网络传媒上放映的电影《盗墓笔记》，

人们也能够发现网络媒体的巨大传播力量。

本文暂且不探究电视节目对公众的吸引力，但透过数

量比较，人们能够明显地发现，网络媒体的传播力与影响力

大大超出了广播电视媒介。今天，我国的网络用户已突破三

亿多，成为当今世界上网络应用最大的大国。今天，网络通

过多年的发展与壮大，早已成了联系全球的信息桥梁。在我

国，50岁至十多岁的人如果没有机会访问网络，几乎成了笑

柄。与传统媒体比较，网络媒介有传播速度快、效益高、影

响力广的优点。

如今，网络不仅给广大公众带来了极大的便利，而且由

于互联网的工具已经从使用电脑变成了使用手机，网络已经

成为一种信息载体，只要有手机，就可以随时上网冲浪。目

前，中国有5亿多手机用户，一般有1亿多用户使用手机浏览

信息，这些数据还在增加。网络媒体的受众远远超过了电视

媒体，与主流媒体一样，电视也逐渐被网络媒体吞并。

今天，电视媒体作为文物保护和宣传的主阵地，继续承

担着重要的任务，这是非常不足的。继续充分发挥电视媒体

在文物保护和宣传中的作用没有错，但如果能充分发挥电视

媒体的作用，更多地依靠网络媒体广告，以及二者的共同努

力和融合，则事半功倍，将很好地保护和宣传中国的文物。

3、中国文物保护与宣传的实施策略

（1）拓展文物保护广告渠道

在市场经济环境下，当前行业的广告需求资本的投入，

也需要文物保护的广告。虽然文物事业属公益性公司，政府

部门每年都会拿出大量公共资源进行文物保护和宣传活动，

但政府拨出的公共资源总量有限，这也无法全面扩大文物保

护和宣传的渠道。所以，政府为了搞好文物保护和宣教工

作，首先就应从国家财政的角度考虑，每年都要增加政府对

文物单位的宣传投入；从文化遗产保护部门的角度来看，这

些资金应该有效、合理地用于每年的电视媒体广告、户外公

共服务广告、展览广告和网络广告。

首先是电视广告。从文物局到地区文物局，他们都将各

自拿出的部分资金购置了地方中央电视台和卫星电视频道的

固定栏目，然后继续每日或定期地播放地方文物保护与传播

机构的有关栏目。

第二，户外广告。各城市、直辖市文物局在其县城、

直辖市内的重点交通路线上设有的户外广告，主要包括了文

物保护公益广告和公交车站、停止指示牌、停车位等广告，

广告宣传的内容应该简练而深入，这样人们才能快速地看到

它，并深刻地记住它。因此，所谓"维护出土文物就要爱国主

义"，"做一个高贵的人就开始维护出土文物"

第三，文物展览广告。另外，文物展示的宣传广告也

尤为重要。各省、市政府和文物局组织的文物展出，不但能

够使人赏心悦目，饱览国宝，还能够借机向参会者发行一些

有关文物的小册子，这也有助于加深参与者对文物保护的意

识。

第四，媒体广告。通过和领先的网络媒体平台联合，在

主要网络合作媒介平台上设置了文物和广告的视频链接，这

样公众就能够通过浏览主要的网络媒介平台，轻松发现文物

和广告的视频。

（2）加强文物保护宣传教育

文物宣传教育主要面向二种人群：一是文物单位全体

职工；第二，学校里的每个学生。在文物保护单位的个人文

化教育方面。第一，政府作为文物保护单位的主管，要规划

文化教育内容，并提供培训教材。研究教学内容涉及关于文

物保护单位的规章制度、文物管理基础知识和相关操作；二

是分批地对所有人员实施培训，每年最少训练二个月；训

练时间一个月内不少于四次，一周内不少于一次，每天不少

于二个小时；三，在训练完成后，将作出评价，不合格者将

持续训练二个月，直至合格。再训练期内不给受训员工提供

待遇；未经过二次培训考核的人员将予以停止，直至第二年

再重新经过培训考核；在对在校学生开展的文物宣传教育方

面，教育部门要在中小学生思想品德教育课程中加大了文物

宣传内容，并在中级考核中进行了相应培训，使中小学生认

真对待，增强了日常的学习动机，使每个中小学生都能遵守

社会公德，成为一名熟悉文物知识的守法公民。

（3）加强网络媒体广告

在新的媒介时期，进行更大规模的网络广告也是保护文

化遗产的关键举措。首先，身为我国文物局，我们需要和各

大网络媒体平台深入协作。协作内涵主要包含在线媒介网络

平台能够取得的重要地位，使广大观众都能够轻松地看到有

关保护文物信息和广告信息内容的视频链接；第二，我国文

物局规定不得向联合网络传播平台征收节目传播费用，且联

合网络传播平台不得在节目中删除或嵌入广告。联合网络媒

体可在栏目前后播出广告，但最长的广播时段不能大于3分

钟；第三，我国文物局对联合媒介网络平台的播出前和播出

后的社会舆论监督工作。抓好联合网络传媒平台播出前合规

监督工作，抓好播出后的社会舆论管理工作。

4、结语

新时期生活的方方面面都在发生着巨大的变化，在新时

代、新环境的影响下，文物保护广告也面临着工作理念的创

新。新人才可以突破瓶颈，新人才适合发展，新人才可以有

效提高人们的文物保护意识。但是，在创新过程中，我们必

须与时俱进，根据不同情况制定相应的工作计划。在新的时

代，文物保护和宣传的理念需要创新，但我们要实现的事业

是浩瀚的大海!
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