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媒介融合的多媒体时代，短视频广告与传统媒体进行深度融合，服务形式更加

多样，广告营销手段更加丰富，逐渐形成了协作融合的数字化空间。第三次工业革

命带来的信息服务业发展，使我们进入了体外化信息的分化统合时代，制造业转向

了第三产业，劳动力也逐渐变成了信息的传播者。短视频在此背景下应运而生。

一、短视频发展背景：数字化、大众化和社会生产

（一）媒介融合数字化

从媒介技术角度出发观察人类发展。麦克卢汉的媒介理论《机器新娘》《理解

媒介》中提出，媒介通过对人类感官经验的改变进而对社会秩序进行改变。媒介即

讯息，技术不可避免改变了感官作用的比例，电视等新兴的新媒介发展可能恢复印

刷破坏的感官平衡，使我们从单个民族国家逐渐变成地球村。媒介讯息的意义不是

内容而是媒介形式本身，人类的时空的必然王国走向自由王国。

（二）大众通俗化

大众文化是与精英文化相对的，将生产领城和社会关系领域联系起来的社会意

义领城，是意识的社会化生产与再生产，是人类为了传达知识和态度，使之得到传

承和发展的象征符号的继承性观念体系。商品性、通俗性、流行性、娱乐性、传媒

依赖性、媒介文化同质性共同构成了大众文化的多维性。大众文化阶层价值共享性

使我们认识到，大众通俗化是短视频发展的源头活水，把握住了大众通俗化，就把

握住了短视频发展的主要背景。

（三）劳动力主体成为信息传播者

大众文化是随着劳动生产率的提高而发展的，制造业转向第三产业，信息知

识成为了社会发展的主要动力，劳动力主体成为信息的传播者。前工业社会到工业

社会，再到第三次工业革命后的、以信息服务业为基础的后工业社会，人的社会化

进程逐渐发展，人的社会化分工逐渐发展。信息社会的核心资源是信息，信息生产

和传播不仅是经济发展关键，而且也对政治文化产生重要影响关系到国家和民族生

存。

二、创新方式：内容叙事与媒介形式与传播营销

（一）短视频的内容结构叙事

从短视频的内容出发，最重要的是提高短视频的文化品位。短视频是文化的载

体，只有凝聚了中华民族的优秀传统文化，才能在新时期的文化转型时代把握内容

创新的核心途径。艺术精品是文化积累的产物，我们要直面短视频创作中的艺术质

量问题，对内容苍白、形式泛滥、庸俗媚俗、同质化和技术崇拜发起挑战，力求提

升短视频的艺术文化评委。

叙事是人类在实践中认识世界、社会和个人的基本方式。乔治•米德的符号互

动理论指出，叙事是一种象征性的社会互功。人们赋予符号意义，意义又反过来控

制人们。短视频的叙事的核心是以象征符为媒介的人与人的互动关系。叙事的意义

是把握和认识对象的性质和规律从中抽象出意义。把握了短视频的叙事就把握了短

视频创新的方法和途径。

（二）短视频的媒介形式创新

从短视频的形式结构出发，“真实”是电视作为“影像语言”、“传播手段”

的特质。短视频的美学特质是“多重假定的真实”，真实感的实现是真善美的统

一。短视频的媒介仪式性使电视成为一种仪式行为，开始强调参与者的到场，比成

为受众完成社会化的过程。在媒介形式上，我们要继承传统仪式、发明仪式新规和

创新媒介形式，使使短视频与生活的距离从陌生化走向日常化。在观看情态上，使

受众对短视频的媒介卷入程度从扫视变成注视。

从短视频的审美尺度出发，真实性是短视频的基础，戏剧性是短视频的动力。

短视频戏剧性营造的不足和真实性的缺乏是短视频在雅与俗分立下的分野与分裂。

短视频创新的价值最求要注重创作的“有效创新，只有让短视频的逼真性与假定性

辩证统一、创新的日常化和陌生化统一，才能在根本上使短视频的创新在媒介形式

上取得成功。

（三）短视频的传播营销宣发

大众传播具有五种正功能：传播信息监测环境、导舆论整合社会、教育大众传

递文化、提供娱乐、发展经济。短视频的传播营销宣发只有与大众传播同频共振，

才能使得宣发效果最大化，形成“有效传播。”

三、发展反思：文化标准化与消费文化

（一）短视频成为文化标准化的表征

霍克海默和阿多诺《启蒙辨证法》指出，文化工业使得大众文化变得商品化和

标准化，文化工业变得仅仅为了追求经济效益而运转。佐滕毅提出了他律性欲望主

义。其指出,媒介成为了受众和人类的欲求对象，媒介进而正反馈的引发了新的欲

望。资本主义的物化,指出人与人的关系变成了物与物的关系，劳动本身成为了对

立的关系。人与人的关系变成了一种物化意识，商品的拜物教逐渐产生。生产劳动

率的提高使人更加社会化，社会化分工的加强使人放弃人作为人的总体观察。

文化产业的发展使文化成为了一种意识工业，文化产品标准化逐渐形成。文化

生产的社会化要求生产变得更加理性化和商业化，在这个过程中个人意识逐渐社会

化、文化使人的意识变成了一种产业。

（二）短视频与消费文化的合谋

广告与消费文化塑造了流行的新生活方式，消费文化的产生合法化了工业化和

其带来的诸多问题。消费快乐成为消费主义的最大表征。消费主义变成了消费人梦

想、购买个人形象和个人的社会化认同。文化商品化带来的产业发展出了颠覆性的

大众文化，牺牲本土文化并且曲解了人的经验、违背人的固有行为。消费文化通过

民间的一鳞半爪编织出了大众文化，并且将日常形态的民间文化推向了市场。短视

频与消费文化的合谋使得精英搅乱了本土文化获利，民众帮助了本土文化颠覆。只

有大力弘扬传统的文化与主流价值观，才能让我们在短视频与消费文化的合谋下找

到短视频发展的正确方向。

结语

当代审美文化是以大众传播为媒介载体的社会化都市产物，是视觉文化和技术

性的统一，日常生活的审美带有其固有的消费性。短视频在价值观的变迁中，从现

代化的传统价值开始向现代价值转变，从后现代的生存价值向幸福价值转变。幸福

价值是以个体为本位的多元取向，把握了短视频其内在的快乐价值观，就把握了消

费主体审美心理的多元化和短视频的发展方向。
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浅析媒介融合时代下短视频广告的发展与反思
高新哲

（鼎盛佳和（北京）文化传媒有限公司  山西  晋中 030601）
[摘 要]随着媒介融合的信息时代来临，短视频化、多媒体化、数字化、标准化的信息社会逐渐形成。本文从影视短视频广告的发展背景，内容结构叙事、短视频的媒介形

式创新和传播营销宣传出发，探讨短视频创新特点及传播优势、浅析短视频广告如何取得创新成功。与此同时，对短视频广告的传播进行发展反思，提供新的思考角度。
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引言

由于中职教育的特殊性，中职学生的整体素质偏低，这也给中职班级管理带来

了难度。在“互联网+”背景下，给中职班级管理提供了新思路和新方法，但与此

同时，也带来了全新的挑战。这就要求中职班主任充分发挥“互联网+”时代的优

势，促进中职班级管理和互联网的深度融合，创生出新的管理理念、管理方法和管

理模式，以此来使得中职班级管理始终保持着先进性和有效性，促进中职学生全面

发展。由此可见，加强对“互联网+”时代下如何进行中职班级管理的创新研究是

非常具有现实意义的。

一、“互联网+”时代对中职班级管理的影响

（一）加大班级管理难度

在“互联网+”时代下，信息采集和传播的途径已经发展完善，互联网数据呈

现出几何式增长的趋势，人们每天接受的信息数量明显增加，尤其是智能手机普及

后。而中职学生的认知水平和社会阅历有限，在面对海量信息数据时，缺乏信息鉴

别能力，无法判断信息的真实性和有效性，极易被各种不良信息所影响，产生思想

或行为上的偏差，进而给中职班级管理造成一定的难度。

（二）学生自我管理能力弱

在“互联网+”时代下，网络娱乐的形式呈现出多样化和常态化的特征，人们

对于网络娱乐的需求也随之增加[1]。而中职学生年龄较小，心智尚未发展成熟，自

我管理能力弱，这也使得中职学生对于智能手机和网络存在较大的依赖性，甚至有

的学生沉迷于网络游戏，荒废学业，进而给他们的正常学习和生活造成不良的影

响。针对这样的现象，中职班主任必须要加强对学生的管理和引导，帮助他们正确

的认识和应用网络，促进学生健康成长。

（三）学生学习过度依赖网络

在“互联网+”时代下，各种信息技术和人工智能技术得到了高速发展，虚拟

网络功能也更加的完善，各种网络学习平台和学习APP的出现，给学生的自主学习

提供了极大的便利，有效提升了学生的学习效率。但与此同时，也让大多数中职学

“互联网+”时代中职班级管理的创新
戴 姗 付波涛

（潍坊市工业学 山东 潍坊 261300）
[摘 要]中职是我国教育体系中的不可或缺的一个部分，是我国专业技术人才培养的主要阵地。但由于受到传统教育观念的影响，目前社会上对于中职教育的认同和重

视程度相对较低，而这与中职招生“低门槛”，学生“低素质”有着很大的关系。因此，中职院校应通过加强中职班级管理，提升中职学生的综合素质来改变这一现状。为

此，本文主要对如何在“互联网+”时代背景下做好中职班级管理进行了分析和探讨，希望能够给相关人员带来启示。
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