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蜡染，我国古代三大印花技艺之一，发源于秦汉，距今有2000多年历史。湘西

蜡染历史悠久，色调素雅、纹样优美，虽用料简单，却用朴实、夸张、充满丰富想

象力的艺术语言构筑了瑰丽多姿的蜡染世界，是湖南民族文化艺术资源中的瑰宝。

为贯彻古城凤凰的《民间文化保护条例》，加强民族民间文化遗产的保护，继承弘

扬民族优秀文化传统，积极响应习总书记强调的“推进国际传播能力建设，讲好中

国故事、传播好中国声音，向世界展现真实、立体、全面的中国”的工作思想、

“展形象”的重要使命任务和提升中华文化影响力的工作要求，我们应该做好蜡染

文化的外宣工作，传承中华优秀传统文化，充分挖掘中华优秀传统文化价值内涵，

激发中华优秀传统文化的生机与活力，增强文化自觉和文化自信。

一、湘西苗族蜡染文化和工艺现状

人们生活方式和审美观念的转变阻碍蜡染文化和工艺的发展。随着时代的发

展，人们生活水平的提高，人们的审美观念和生活方式也随之发生了变化，由此阻

碍了蜡染传统工艺的发展。他们对传统工艺样式产生的反叛心理，及对服饰、各类

工艺品的丰富多样化的渴望影响着湘西苗族蜡染传统工艺。现今各族人民都生活在

开发的环境中，他们外出学习、工作，在无形中接受了现代文化和外来文化的影

响。

生产及传承方式的制约着蜡染文化和工艺的发展。湘西苗族蜡染工艺品几乎都

是通过手工制作，会花费大量的人力、物力。如今，和苗族一样，其余少数民族的

传统工艺品已经不适合现代发展的需求，因而逐渐面临衰亡的危机。传统手工艺的

传承方式都是由工艺师傅带徒弟，都是依靠经验传授，没有系统的教学体系，依靠

徒弟通过师傅的传授和长期的劳作来积累经验，学习工艺方法。而且很多少数民族

传统手工艺都不易保存，一旦流失了就很难再次获得.而现在随着科技的发展，人

们生活方式的转变，很多年轻人不再愿意学习传统的手工艺，都向往着大城市的生

活，使得民族传统手工艺逐渐离他远去。

关注和保护力度不够。目前关于湘西苗族蜡染文化和传统工艺的关注和研究很

少。但是在国外很多国家，如日本，会将传统手工艺进行市场化发展，将民族服饰

做成时尚产业、旅游文化产业等。传统手工艺转化为知识资产，发挥着很大的经济

价值。

二、湘西苗族蜡染传播路径分析

湘西苗族蜡染文化本身具备较为独特的文化结构和艺术魅力，发展历史悠久，

其文化内容博大精深。同时苗族蜡染文化也是中国少数民族文化的有机组成部分，

是中国极富特色的民族艺术之花，同时也是中国少数民族人民集体智慧的结晶。因

此促进湘西苗族蜡染文化的发展和传播对于传承中华优秀传统文化和激发中华优秀

传统文化的生机与活力具有不可比拟的价值和意义。作为商务英语专业的学生，我

们可以从以下路径尝试传播湘西蜡染文化。

（一）直播平台

网络直播平台在信息传播方面高度数字化、互动化以及个性化等优势，成了

文化传播的主流趋势。它带来了全新的传播革命，契合文化传播的、精准高效要求

以及个性化服务、推送算法有更优传播效果。同时网络直播平台促进了数字技术的

革命性进步，减少了传统文化和用户之间的传播障碍。越来越对的人喜欢通过直播

平台，利用碎片化的时间或在休闲娱乐的过程中了解一些关于传统文化和工艺的

信息。国外的一些大型直播平台，如Facebook living，YouTube living等，用户

众多，可以超越时空的限制分享蜡染实况，提高蜡染文化的传播度和曝光率。因此

直播平台是传播蜡染文化的首选方式。网络直播平台能够精准地传播内容、精准地

域、精准细分市场。在此平台上，文化传播有明确的可控性，蜡染文化传播的效果

也可以即时检测。充分发挥自身英语专业特长，邀请专家和客服在直播平台上对蜡

染过程进行介绍，在线直播蜡染过程实况，促进用户和专家即时交流沟通，提高蜡

染文化曝光度，使用户身临其境般体会蜡染过程。可以借势节日或者社会热点，发

起线下活动，线上直播，让用户亲身体验蜡染，自主推广蜡染文化。此外，利用网

络直播平台技术创新，使蜡染文化传播和用户自主接触和使用过程融为一体。

（二）短视频平台

随着网络经济的飞速发展，短视频在移动互联技术的高速发展带动下，市场前

景也越发火热。最为哦一种大众接受度高的传媒方式，短视频在文化营销与传播中

发挥的作用越来越突出。目前为止，大部分互联网流量都来源于短视频平台，视频

内容也正前所未有的增加。时长在几分钟之内的短视频，主要依托于移动智能终端

传播的方式，可实现多类社交媒体平台上的实时分享、无缝对接，它融合了文字、

语音和视频，能更直观、立体地宣传蜡染文化，并获取用户的关注。借助小而短的

视频来进行蜡染文化和工艺的传播已经成为重要的宣传途径之一。利用短视频平台

传播蜡染文化，具有创意性，也具有趣味性。短视频平台能以易模仿、低门槛、草

根原创的视频的传播形式能够提升及时互动的深度。拍摄蜡染制作过程及成品上传

至国外的短视频平台，如Tik Tok，YouTube等，让用户更好的了解蜡染文化。同时

在相关视频平台发起利有奖创作比赛，鼓励用户亲身体验并推广蜡染文化，增加用

户黏性。除此之外，在国外的各大视频平台设立蜡染文化专栏，将需要传播的蜡染

文化的内容和盘托出，使蜡染文化的特点，其本身的趣味性得以较全面、较清晰的

展示。

（三）新媒体平台

新媒体促进了传播技术创新，出现了多种数字媒体传播方式，新媒体传播方

式具有高效性、便捷性等特点，能够实现快速传播，同时扩大了蜡染文化的传播范

围。而扩大蜡染文化受众范围是宣传蜡染文化的关键途径，Instagram，Twitter等

媒体平台，能快速宣传和推送蜡染文化相关信息。利用WeChat公众号发表蜡染文化

相关中英双语文章，详细描写蜡染文化的发展史和蜡染工艺品及服饰的制作过程。

建立关于蜡染文化的小程序，以游戏的形式，让用户体验蜡染制作，增加蜡染文化

的趣味性，提高用户对蜡染文化的兴趣。借助Instagram，Twitter等自媒体平台，

发布相关蜡染成品图，分享亲身体验蜡染文化的感受，吸引更多人了解蜡染文化，

让人们更加直观的欣赏蜡染文化。同时也可以发布相关话题讨论，让用户自发讨论

和分享蜡染文化，引起思维碰撞，在交流中传播蜡染文化，提升蜡染文化的传播

度。与此同时，根据用户的兴趣爱好在WeChat，Twitter等新媒体平台上进行不同

层度的广告推送，更好地宣传蜡染文化。也可利用数字技术对蜡染工艺品进行全面

的3D展示，实现蜡染文化传播途径上的突破。

（四）问答平台

随着问答平台营销能力的不断增强，它在新媒体营销中发挥的作用也越来越明

显，配合国外各大浏览器搜索，在用户的精准定位、营销内容的丰富性等方面具有

较大的优势。问答平台可以提高蜡染专家和用户之间的沟通和交流，同时也允许用

户和用户之间进行观点的交流，以此可以快速地传播蜡染文化，增加蜡染文化的知

名度和曝光度。因此问答平台也是高效传播蜡染文化的网络平台之一。通过在国外

大型问答平台发布相关话题问答，蜡染手艺人根据用户的问题有针对性地做出专业

的解答，让用户对蜡染文化有更加全面的认识和了解。

结语

传统蜡染本身是个性化的手工作品，其间蕴含了众多的民族元素和文化信息，

我们将以研究湘西苗族传统蜡染为实证，充分借助WeChat，Twitter，INS等国外网

络平台，充分发挥外语优势，积极翻译和推介蜡染工艺相关资料，使蜡染文化在新

媒体环境中能够得到良好传播，减少新媒碎片化趋势，通过技术手段将传播的内容

进行多维度整合，不断改进传播蜡染文化的内容，逐步实现传播内容角度多元化，

形式丰富化，利用新媒体优势，整合碎片化内容，实现受众良好的接收，实现文化

自觉和文化输出，促进优秀民族文化的全面传播，增强受众文化传承和传播的积极

性。发掘其内在的文化价值和艺术价值，充分展示中国少数民族文艺，增强中国

少数民族文艺的吸引力和阐释力，进而为蜡染文化遗产的传承与发展做出一定的贡

献。蜡染文化的网络化时代，既是传统文化和网 络传播方式紧密结合的时代，传

统的传播方式和网络传播方式之间竞争与合作的时代，挑战和机遇并存。充分利用

好网络自身的优势，促进蜡染文化的有序、有效的传播。
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2020年怀化学院创新创业项目（98：基于“民族的才是世界的”理念下的湘西

地区苗族蜡染文化翻译与传播研究）系列成果之一。

湘西苗族蜡染文化外宣传播路径探讨
唐 溶 伍丹琼
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[摘 要]湘西苗族蜡染有着悠久的发展历史，其文化内容博大精深，有着独特的艺术魅力。同时苗族蜡染文化也是中国少数民族文化的有机组成部分，是中国极富特色

的民族艺术之花，同时也是中国少数民族人民集体智慧的结晶。对于作为商务英语专业人，充分发挥外语优势，利用互联网思维，促进湘西苗族蜡染文化的全面传播，增强

受众文化传承和传播的积极性。基于此，本文重点论述商务英语专业学生如何在网络大平台的基础下传播湘西苗族蜡染文化。
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