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理论研究

引言

市场营销活动以市场营销理论为指导，与其他各学科知识

紧密联系，主要是经济学、行为科学、人类学等，将这些知识

结合起来可以有效帮助企业获得长远的发展，帮助企业领导者

制定正确的计划和方针政策。市场营销作为企业和消费者之间

的桥梁，起到良好的沟通和协商的作用。针对我国市场营销发

展的几个阶段，可以总结出市场营销发展的经验和发展的具体

措施，政府有关部门要及时总结发展的经验，将时代发展的理

念融入市场营销活动中去，总结分析市场营销活动在进行过程

中所出现的问题，并采取积极的措施解决问题。

一、我国市场营销发展的现状概述

进入新时代以来，国家经济呈现出一派欣欣向荣的景象，

市场营销这一名词也逐渐深入人心，许多企业开始广泛使用市

场营销、生产面向消费者以及以消费者为中心等字眼，这样看

来市场营销体系已经逐步完善。但是由于我国改革开放的时间

并不是特别长，市场营销的发展还没有得到深入贯彻的落实，

所以只是将市场营销理念流于形式，造成了诸如企业库存过

高、丢失市场以及竞争力低下等情况。在强有力的国际竞争环

境中，中国从没有竞争意识、没有市场观念到完全融入市场竞

争中去，仅仅经历了二三十年的发展，短时间的发展虽然比较

高效但还是存在着一些问题，国家有关部门既要看到市场营销

经济的发展，也要看到市场营销本身存在的问题。

二、我国市场营销发展的三个阶段

从市场营销发展的情况来看，可以大体将市场营销的发展

分为三个不同的阶段，主要是学术界引入阶段、企业界应用阶

段以及政府推动阶段，每一个阶段都有其特点和特征，尽管仍

旧存在着一些问题，但是从整体上看市场营销活动一直是向前

发展和向前进步的。

1.学术界引入阶段

市场营销这一理论最初出现在20世纪初期的美国，标志着

经济发展迈入了一个新的时代。工业的迅速发展，劳动力价值

的提升加重了企业之间的竞争压力，企业为了获取最大的经济

效益开始谋求增加销售的方式和方法。从1978年以来，我国就

一直实行单一的指令性的经济体制，在这种高度集中的经济体

制下，企业的发展不需要竞争，没有太大的竞争压力。但是在

十一届三中全会之后，国家开始重视市场的作用，有意识的调

节市场和政府之间的关系，形成了大中小型企业迅速发展的局

面。有竞争优势的企业获得了迅速的崛起和发展，没有竞争优

势的企业逐渐被其他优势企业所吞并，由于改革开放在我国是

一项巨大的工程，需要有必要的理论知识来进行引导，在这时

学术界引入了西方的市场营销理论知识，可以帮助企业解决产

品上市过程中出现的一系列问题。学术界引入市场营销理论，

有助于企业协调好来自市场的诸多威胁和挑战，有助于建立一

套完善的市场运行机制，在客观上促进了我国的市场营销发

展。

2.企业界应用阶段

在学术界引入市场营销理论之后，各大企业开始纷纷应

用理论，在理论探索的基础上，国家有关部门组织召开多次会

议，指出我国的经济发展要摆脱传统的旧观念，要重视商品经

济的发展，不能简单的把计划经济与商品经济对立起来。国家

有关部门支持大中小型企业的发展，促进了市场经济的发展，

出现了国家调控市场，市场引导企业的情况。由于市场营销理

论逐步成熟，各大企业也纷纷开始使用市场营销理论，企业高

层管理利用科学合理的市场营销理论完成企业的管理活动，也

使得这个时期的企业发展呈现出独特的特点。在这一时期企业

的发展主要是企业界更加重视市场营销理论的作用和价值，一

些最为基本的市场营销理论被企业所应用、市场营销的理论获

得了进步和发展并且市场营销理论不单单应用于市场中，开始

向其他的领域渗透。在各大企业应用市场营销的阶段，已经在

客观上促进了经济的平衡性健康性发展，为我国的经济发展注

入了新的生机和活力。

3.政府推动的阶段

经过十几年的探索历程之后，国家有关部门将经济体制的

改革确定为要把我国建设成为社会主义市场经济体制的国家，

主要是国家提高了市场的地位，让市场在国家的宏观调控下对

经济起到基础性的作用。于是出现了国有制经济与私有制经济

争相发展的局面，国有企业由于受到国家政策的扶持，在市场

中起到重要的引导作用，其他的企业在发展的过程中除了要对

人才进行竞争还需要对市场营销进行竞争，市场营销手段成为

仅次于人才竞争的第二大手段。与此同时，市场营销的理念也

融入了中国经济发展的特色，呈现出中国化的特点。国家为了

促进企业之间的竞争，让一些高品质企业获得长远的发展，还

组织成立了一些发展协会，这样在政府部门的推动下，市场营

销理论获得了进一步的发展。

三、结束语

综上所述，市场营销在我国获得了充足的发展，市场营销

的发展在我国经历了几个不同的阶段，企业也在逐步的探索中

获得了进一步的发展，建立和完善了市场机制，有效促进了社

会经济的进步和发展。政府有关部门要关心企业之间的竞争与

发展，鼓励大中小型企业蓬勃发展。
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我国市场营销发展的阶段性分析
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[摘　要]近年来，随着我国经济的不断发展，市场营销也取得了良好的发展。我国市场营销的发展得益于市场营销理论的

发展，市场营销理论在我国的传播也经历了几个阶段，主要是学术界引入、企业界应用以及政府推动三个阶段。市场营销是商品

或者服务从生产者手中转交到消费者手中的一种过程，目前很多高校都开设了有关的专业和课程，意在促进市场营销在我国的发

展。市场营销活动是有规律可循的，我国的市场营销活动发展已经取得了不错的成就，经历了不同的几个阶段。本文笔者将从我

国市场营销发展的现状概述、我国市场营销发展的三个阶段等方面出发，浅析市场营销在我国经济发展中所起的重要作用。
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