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网络科技

随着媒体融合趋势的发展，省级主流媒体在报道时政新闻
时不断紧握时代脉搏，在传播方向进行转型发展，利用多渠道
媒体平台，借助媒体优势扩大传播力度，同时加强自身改革，
促使时政新闻的传播高效且有较高质量。

1.报道形式多样化
随着经济的发展和社会的进步，各种移动终端设备在人们

的生活工作中越发普及，传播媒介不再局限于传统的广播、电
视等媒体。随着传播媒介的日益增多，时政新闻报道的传播平
台也呈现多样化。其中，新闻网站、手机客户端以及公众号成
为时政报道的主要平台，但时政新闻在媒介快速发展的今天，
时政新闻不管是时效还是表现方式等各方面要求越来越高，信
息传播方式越来越多样。比如建立时政新闻微博，建立时政
针对性抖音账号，开设专栏等多渠道进行报道，来增强传播效
果。

“河南日报报业集团始终将‘报业为主，多元经营’作
为集团发展的整体思路，以涵盖纸质、网络、户外、移动等多
种媒体为一致目标下各自为营，构建了传统媒体与新兴媒体互
补、互融、互动的发展新格局。”1河南日报充分利用各大媒体
进行信息传递，在2017年两会期间就利用媒体融合，在多个媒
体报纸端设专栏《河南报业全媒体产品迎接两会》，用文字加
扫码的方式对集团内部各媒体的融媒产品进行推送。在2019年
两会期间开设“问候两会”专题，在河南日报微信微博客户端
同步播出，抖音账号进行宣传，多渠道传播时政热点。另外，
大河网是唯一一个涉及河南所有新闻的网站，其设有时政微视
频、时政新闻眼等专题来发布时政信息。在疫情期间，山东广
播电视台相关工作人员深入疫情前线，在闪电新闻开设专栏：
“闪电直击”“战疫一线VLOG”等，以第一视角直击疫情现
场，同时，闪电新闻利用前方新闻工作人员发回的新闻素材制
作了多个短视频，在短视频平台进行传播。

2.创新风格形式，增强交互性
时政报道多涉及上级发布的相关政策、法规等相关内容，

为此，很多新闻工作者往往对其政治性、严肃性重视过高，在
新闻报道中套用固定格式，致使报道效果呆板且枯燥无味，降
低读者阅读兴趣。也正因为偏于模板式的报道，与观众之间形
成一种屏障，一方主动输出，一方被动接受，形成一种封闭式
发展。融媒体时代，借助融媒体的优势，借助新媒体平台，让
更多的群众参与到报道中，实现更好的交流互动，促使受众及
时表达自身的想法和观点，即有助于政府部门了解人民群众的
心声，掌握现阶段人们的新闻新闻诉求，一定程度还促进相关
部门提升工作效率。同时通过有效的积极互动，时政新闻报道
接受各路反馈，形成一种良好的监督模式，针对性推送当下时
政新闻的热点话题，吸引用户注意力，并根据受众的观点态度
进一步完善自身发展，进一步扩大传播效力，由此提升时政新
闻的实用性与价值性更好的促进时政新闻的发展。

河南日报客户端借用各种新技术、新传播技术，以清新
有趣方式使时政新闻活起来、动起来。为增强文章可看性与直
观性，河南日报客户端在很多文章中穿插图片内容，一方面有
助于更好的解读文字，一方面以色彩区分文字，吸引用户关注
还有专门录制的音频新闻节目，支持一键转语音播报，除此之
外，河南日报客户端利用自身技术，打造多种H5产品，即“H5
是集文字动效、音频、视频、图片、图表和互动调查等各种媒
体表现方式于一体的融媒体产品。”2《齐鲁晚报》中“闪电头
评”专栏发动相关工作人员创作疫情系列作品作品30余件，也
采用了一图读懂、“漫评”等方式，通俗易懂的引导大众对疫
情知识的了解。

在疫情期间，闪电新闻客户端在其“问政山东”板块设
置了举报渠道，面向社会大众集中接收问题并处理，以保证疫

情期间防控工作更好的实施。“举报投诉平台上线5天的时间
里，收到了大约1500个有效投诉或者咨询的问题。”3这些问题
涉及有关口罩价格、防疫措施施行、工厂生产等。并在此基础
上，随着记者和有关部门的配合调查，很多涉事单位都进行了
查处。

3.着眼原创，强化品牌建设
时政新闻政策性强，且对文件表述严格，报道要求也比

较多，众多的时政报道为了紧跟时事，报道第一手资料，故在
媒体宣传平台上多采用继承策略，即以中央新闻机构或专业新
闻媒体的新闻转发为主，不进行自我创作。且随着时政专题报
道的不断发展，各大主流媒体为吸引流量，专题特色栏目层出
不穷，在一定程度上，栏目数量“多而杂”，对观众的阅读体
验留下折扣印象。为此，更要注重树立品牌意识，增强品牌建
设，打造优秀品牌栏目。品牌效应在传播中有着很大的优势，
重视品牌的建设和维护对新闻传播有着重要意义。树立品牌形
象，首先要明确自身发展道路，有自身独特性，避免和其他时
政类媒体栏目同质化，在内容关注点与表现形式上也要有自己
的独特的见解，这是塑造品牌栏目的必要条件。此外，要保持
栏目的稳定性，在持续的发展中不断深化自身独特性，形成品
牌效应，而品牌效应也能大大提高栏目知名度，促进新闻传
播。

澎湃新闻客户端立足原创市场，不仅创建了自己的新闻记
者队伍，还采用了UGC模式，即利用用户胜场内容，挖掘用户
生产内容的能力，为原创新闻提供素材，因其用户自身新闻素
质等不同，澎湃新闻在内容撰写、质量审核等方面有严格的把
关，确保生产及时、准确、高品质的时政新闻，也由此建立起
自身的品牌特色。《齐鲁晚报》在2008年就明确了一身品牌定
位，即“我们就是品牌”的观念。并在之后的发展中，一方面
发挥之前建立的品牌优势，一方面不断加深这种优势，坚持自
身品牌理念，让树立的品牌文化延续到齐鲁晚报报业集团的任
何产品中，只有如此，才能稳固用户量，加深品牌形象。

结语
作为新闻工作者要断提升“四力”，即自身的眼力、脚

力、笔力、脑力，此外，还要不断提升自身综合素质，带动新
闻报道“四力”的提升。新闻传播尤其是时政新闻的传播代表
着国家对外的声音输出，省级主流媒体作为各大媒体的领头羊
及标杆，更应该在经济与科技不断发展的当今，面向未来，不
断紧跟潮流，创新发展。
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融媒环境下省级主流媒体时政新闻传播方式的转型
台文娟

（山东师范大学长清校区  山东  济南  250358）

[摘　要]本文主要以省级主流媒体的时政新闻为对象，论述了省级主流媒体时政新闻在新媒体环境下传播方式的转型，通过

省级主流媒体的例子进行了相关阐述。
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