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理论研究

前言

现阶段，平面广告已经成为广告信息宣传的重要媒介，在

设计平面广告的过程中，增强其视觉冲击力，有助于在满足社

会民众欣赏需求的同时，使社会民众对广告所传达的信息印象

深刻。

一、平面广告设计中视觉艺术的影响因素

（一）文案制作

文案制作是平面广告设计不可或缺的组成部分。文字具有

直观性的特点，能够实现对广告所传达信息的准确说明。在确

保文字表意性的基础上，使用多种形式的字体，将汉字与新时

期的时尚元素进行融合，有助于提升文案制作的创新性。在此

基础上，选用差异性的编排形式，也会对平面广告设计效果的

提升产生正向作用。现阶段，我们已经步入信息化时代，多种

媒体的涌现挤占了平面广告的市场空间，因此，为了强化平面

广告设计的冲击力，应尽量简化文案的字数，提升观众对广告

文案的记忆程度，与此同时，还应增强文案的趣味性，抓住受

众的眼球，促进平面广告设计价值的最大化。

（二）图形传达

图形也是平面广告设计的重要分支。对图形传达进行优

化设计，有助于提升平面广告设计的创意性，实现对平面广告

设计主题的凸显，增加平面广告设计的直观性和生动性，为受

众识别广告提供良好的前提条件。同时，图形能够有效克服文

化的差异性，为不同国家和地区的人们了解信息提供方便。优

秀的图形传达设计应具备以下特征：（1）应实现对平面广告

信息的精准传达，以鲜明和具有个性的图形设计刺激受众的感

官，提升受众的印象深刻程度。（2）图形传达设计应具备美

感，彰显视觉艺术对平面广告设计的重要影响，实现对广告思

想主题的准确传达。

（三）色彩展现

在平面广告设计中，色彩选择是否合理直接影响到平面广

告的视觉效果。受个体差异性的影响，其对色彩搭配的见解存

在不同意见。一般情况下，色彩搭配主要遵循以下三个方面的

内容：第一，应以原色为基础进行搭配，提升色彩的和谐性；

第二，应尽量采取同类色进行搭配，使平面广告设计独具艺术

美感；第三，可加大对补色搭配方法的应用力度，形成色彩之

间的鲜明对比，对受众的视觉造成冲击。在平面广告设计中，

若能够结合传达的具体对象对色彩进行选择，则能够充分提升

平面广告设计的针对性。不可否认的是，部分商品在长期的宣

传过程中，已经产生固定的色彩标准。同时，在色彩选择过程

中，应注重提升主题色和搭配色的层次性，合理设置对比度，

凸显信息传递的主体，产生了较强的广告效应[1]。

二、提升平面广告设计视觉艺术的有效对策

（一）充分发挥图形设计的价值

众所周知，人们对未知事物葆有较强的好奇心。伴随着

社会经济的迅速发展，社会民众的整体文化素质又迈上了一个

新的发展阶段，现有的知识已经不能充分满足其猎奇心理，对

新鲜事物的追逐也成为提升生活趣味性的法宝。因此，若想提

升平面广告设计对受众的吸引力，应在平面广告设计中引入刺

激性信息，实现对受众直觉特性的充分利用，充分刺激受众感

官，充分吸引受众的注意力。同时，设计人员应借助于图形的

优势，提升平面广告设计的视觉效果。在一幅优秀的平面广告

设计作品中，图形不仅仅作为一种元素单独存在，而是包含多

个层面的内涵，是设计人员构思创意的结晶。首先，设计人员

可对图形进行缩放和对比，实现对受众感官的刺激，从而吸引

受众注意力。例如，沃尔沃汽车在广告设计过程中，将汽车的

气囊进行了放大处理，通过这样的设计，一下子抓住了观众的

吸引力，而气囊能够产生良好的保护作用，观众会在第一时间

产生安全感，进而作出购买行为。与此同时，观众也可将图形

适当缩写，产生与其他背景的对比，增强观众对平面广告设计

的印象深刻程度。此外，观众还可借助于不对称图形和模糊图

形等，增加平面广告设计的动态性，为观众提供良好的视觉体

验[2]。

（二）打造色彩的视觉艺术

将色彩作为提升平面广告设计吸引力的制胜法宝已经具有

悠久的发展历史，例如，我国古代在绘制年画过程中就采用色

彩对比的形式，将红色和绿色等色彩进行对比，给人们的视觉

带来了强烈冲击。在现阶段的平面广告设计过程中，随着设计

人员的不断创新，又赋予了色彩设计更深层次的内涵。在选择

色彩的过程中，若能够结合需要表现的具体对象，为其添加相

应的色彩，既能够凸显表达对象的本质属性，又能够提升设计

的视觉艺术特色。例如，某设计人员在为某有机蔬菜品牌设计

logo的过程中，为了凸显有机蔬菜的新鲜，将嫩绿色作为主色

调，有效吸引了社会民众前来购买。同时，设计人员应选取不

同的颜色进行对比，增强画面的对比感，从而起到烘托主题的

效果。例如，在一则保护环境的平面广告设计中，设计人员将

草绿色作为背景色，而草地上的一个个树桩被砍伐的截面呈现

鲜红色，通过将这两种反差极大的颜色进行对比，对社会民众

环保意识的增强起到了良好的推动效果。

（三）彰显文字的视觉刺激性

文字是信息传递重要的载体和媒介，设计人员若能够在

设计平面广告的过程中，对文字的字体和编排形式进行合理调

整，能够起到良好的宣传效果。例如，某房地产企业在设计平

面广告的过程中，选用了传统文字的排版形式，由右往左，由

上到下，将地产相关信息以桃花源记体的形式表现出来，有效

增强了广告设计的文艺感，在增强广告设计新意的基础上，有

效激发了受众的购买欲望。

结论

综上所述，画面感是提升平面广告设计影响力的核心所

在。在广告设计的过程中，设计人员应着重提升平面广告的视

觉冲击力，在满足受众文化需求和审美需求的基础上，着力强

化广告的视觉艺术性，产生对受众的强大吸引力，为受众主动

了解并记忆广告内容提供良好的前提条件。
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[摘 要]视觉是人体的重要感官，是获取物体大小、颜色和形态等信息的基础和前提。注重将视觉艺术融入平面广告设计

中，有助于提升对欣赏者的冲击力，起到良好的信息传播效果。本文在对平面广告设计中视觉艺术的影响因素进行综合阐述的基

础上，论述了提升平面广告设计视觉艺术的有效对策，以期为相关人士提供借鉴和参考。
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