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网络科技

引言

广播电视作为传统媒体之一，具有较强的舆论引导作用，

但是随着互联网和科学技术的发展，新媒体形式不断涌现，这

给广播电视行业带来较大冲击，广播电视的影响力和竞争力不

断被削弱。为了广播电视行业不被时代所淘汰，相关节目的编

辑策划人员应该提升危机意识，不断提升自身的文化素养和创

新能力，杜绝跟风抄袭现象，创作出与人民群众的需求和审美

相契合的文化内容，弘扬社会主流价值，引进新技术，丰富传

播渠道和形式，打造独创性的广播电视节目品牌，从而保证广

播电视行业经久不衰。

 一、创新制作观念

新媒体的崛起给广播电视行业不仅带来了风险和挑战，也

带来了新的发展机遇。新媒体是互联网与科学技术高速发展的

产物，信息更丰富，传播范围更广泛，传播速度更快，受众门

槛更低。所以广播电视节目的编辑策划人员应该正确认识新媒

体的优点和缺点，分析传统媒体的现实问题，充分发挥新媒体

的优点创新广播电视节目的内容和形式，应该摒弃以往的“观

众爱看不看”的观念，建立起“面向大众、多元互动、你爱我

播”的职业观念。在制作内容时，扎根于人民大众的土壤，充

分迎合各类观众的喜好，制作出人民大众喜闻乐见的广播电视

节目，从而保证节目收视率[1]。

二、把握正确导向

坚持正确的舆论导向是大众媒体的灵魂所在，所以广播电

视节目的编辑策划人员应该始终坚持正面宣传、团结稳定的方

针，弘扬社会主流价值观和中华优秀传统文化，坚持传播正能

量。坚持将经济效益和社会效益相结合，并且将社会效益放在

首要位置，从而保证创作的广播电视节目是受人民群众所爱戴

的、所拥护的。同时，与新媒体相比，广播电视传播行业具有

与生俱来的权威性和公信力，尤其是在重要国际国内新闻的发

布上具有较强的影响力。所以广播电视节目的制作人员应该努

力与社会各界的权威部门或者专家建立起友好合作关系，定期

学习党和政府新发布法政策和方针，从而更好保证广播电视传

媒行业的严谨性和权威性[2]。

三、打造优质品牌

在新时代，广播电视节目的策划编辑人员应该懂得与时

俱进，摒弃以往的单向传播模式，拓展传播方式，整合当地特

色资源，打造独创性的电视节目品牌。所以电视节目策划人员

应该充分考虑广播电视在经济、政治、文化等领域独有的舆论

导向作用，将本地的特色文化资源转变为特色本土节目，通过

广播电视传播身边的中华优秀传统文化和身边典型的好人好事

等，挖掘平民英雄，使每一位人民大众都可以成为新闻主人

公，用普通人的故事感染人民大众，从而将人文精神与传统文

化进行有机整合，提升节目内容的影响力和感染力。同时，节

目制作人员也应该加强对热点新闻和花絮等内容的编排，通过

合作媒体的转发或者转载，形成协同效应，提升受众广度和黏

度，引起更多观众在精神上的共鸣。

四、引进新技术

随着经济水平的不断提升，人民对文化传播的内容和形式

的要求也越来越高，人民群众不仅要求广播电视节目在内容上

要好看，在画面呈现上也要清晰好看。所以广播电视节目制作

部门应该引进新的制作和传播技术，比如，字幕、特效等创新

技术，使广播电视节目实现精细化处理，带给观众更强烈的视

觉冲击，从而提升节目的综合竞争力。也可以引入移动终端直

播技术、AR技术等，人民大众可以通过下载专门的应用程序或

者关注相关的微信公众号观看广播电视节目直播，可以巧妙运

用AR技术模拟真实情景，实现人机交流互动，创新内容呈现方

式，给观众产生身临其境之感，从而提升广播电视节目传播的

独特性和交互性，更好地迎接新媒体的挑战[3]。

五、促进网台一体化

互联网的飞速发展丰富了人们获取信息的渠道，人民的

获取信息不再受时间和地点的限制。在这种情况下，广播电视

节目制作人员应该穿心新闻传播观念，推动观广播电视与新媒

体加速融合。在制作节目前，可以建立官方微博账号，通过官

方微博可以实时了解观众的心声和需求，根据群众的心声，可

以对节目进行合理创新，也可以通过官方微博定期发布节目预

告或者精彩片段，观众可以利用碎片化时间进行浏览或观看，

了解节目的大致内容，节目组工作人员可以通过评论和留言了

解观众心声。广播电视节目制作人员也可以在节目现场通过微

信与观众进行实时互动，观众可以通过扫描二维码，输入口令

等方式进行同步答题。同时，也应该为观众提供节目回看、节

目倍速、暂停、发弹幕等功能，从而提升广播电视节目的趣味

性、互动性和可看行。将传统的广播电视节目与网络平台相结

合，可以很好实现优势互补，提升电视节目的影响力[4]。

结束语

综上所述，新媒体是互联网和科学技术的产生和发展的

产物，丰富了人们获取信息的渠道和内容的同时，给作为传统

媒体的广播电视行业带来较大冲击，广播电视节目的竞争力不

断减少。所以广播电视节目制作人员应该顺应时代发展潮流，

充分调查和分析人民大众的文化需求和喜好，将社会主义核心

价值观与人民身边事相结合，提升节目的权威性和感染力。同

时，也应该丰富电视节目的传播途径，巧妙利用各种网络平

台，提升节目的互动性和时效性。
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[摘 要]广播电视是传统媒体之一，在我国的传播行业中占据着举足轻重的地位，具有较强的影响力和权威性。在科学技术

和互联网不断发展的背景下，广播电视媒体行业受到较大冲击，越来越多的网络节目应运而生，手机、平板、网络电视等形式也

丰富了观看形式，内容也更加符合人民大众的审美品位，导致广播电视行业受到巨大冲击。在这种情况下，广播电视制作相关人

员必须提升对融媒体的认知，创新内广播电视节目的内容和形式，制作出更符合人民大众文化需求的内容，拓展传播渠道，从而

促进我国广播电视行业可以实现可持续健康发展。
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