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文体艺术

1 民间美术的概念

中国民间美术作为美术范畴中的重要组成部分，特指劳

动人民在依据自身生活和劳动经验，在集体传承和历史积累中

不断发展起来的美术形式。这种艺术形式因为其原创性和真实

性，反映了中国广大人民对生活最直接的需求和感受，因此具

有极高的现实意义和艺术价值。民间美术的内容与人们的衣食

住行息息相关，并结合原始的实用意识、宗教习俗等文化因

素。其构成元素来源于民间艺术家们各自独特的创作灵感和审

美意识，因而具有丰富的视觉艺术语汇和深厚的文化底蕴。

2 民间美术在视觉传达设计中的融合路径

2.1 包装设计中的民间美术元素

剪纸元素的应用。在很多月饼礼盒的包装.设计中，设计

师对剪纸的造型元素进行了有效的借鉴，将当年的生肖形象以

剪纸的形式创作出来，再配合牡丹、中式房屋的形象进行了多

种元素的搭配和渲染，之后选用中国红作为底色，让整体的设

计变得喜 庆而独特，避免了单一的形式四。另外，在一些传

统美食的包装设计上也会优先考虑剪纸造型，但并不是盲目使

用，而是结合自身需求进行了一种艺术化的创新，使整体的包

装设计在视觉上拥有了一种亲切感和民族性，在宣传民族文

化、展示自身魅力的同时提高了商业价值。

年画元素的应用。木版年画是我国民间美术的佼佼者，其

在包装设计中的有效应用可以结合地域文化进一步打造本土特

色品牌，让消费者对产品包装产生深刻的印象，从而获得视觉

效果的最大化和商业价值的最优化图。木版年画十分讲究对比

色的运用，这一点便可以融合到包装设计中，如设计师巧妙地

将传统“五色”与对比色进行应用，红配黄的搭配就很出彩，

十分巧妙地将人们对收获、幸福、安康的期盼进行了展示，也

让产品的包装提升了一个档次。

2.2 标志设计中的民间美术

视觉传达体系中的标志设计对民间美术的应用也应得到肯

定和推广。这是因为人们看到标志时会先注意其视觉元素，并

自然地引发某种联想，此时若能够紧紧抓住这一关键点，便能

够成功建立品牌形象，使人们不自觉地形成--种认同感，而民

间美术元素的融入恰恰实现了这一目的。民间美术为标志设计

提 供了大量的有用素材，能够帮助设计者进一步深化设计内

涵，从而使标志设计更加个性化和多元化。

3 民间美术元素在视觉传达专业应用的未来设想

3.1.增开民间美术选修课程

增设民间美术课程，并不意味着将编织、剪纸、陶艺等这

些民间手工艺引入到课堂中。选修课程的设置目的主要是为学

生提供更广阔的视野，引领学生接触他们未曾接触过的设计元

素和设计理念。而且选修课程的课程安排具有一定的灵活性，

授课教师有足够的空间将自己的理念心得传递给学生。因此，

民间美术选修课程中，在选择授课素材时，要注重学生的个体

化差异，甄选恰当的民间美术载体，寻求合理的教学模式和评

价方式。让学生在多元宽容的文化氛围中，利用民间美术元素

进行理念和实践上的创新设计，帮助学生更好地吸收民间美术

的精髓。

3.2 广告设计中的民间美术

广告设计发展至今，其速度和数量一直以惊人的速度增

长，但实际的艺术效果并不十分理想。虽然越来越多的设计师

意识到丰富多彩的民间美术能够使稍显空洞的设计变得充实，

也开始了一定的推广和应用，但真正具备创新精神的作品较

少，整体的使用范围相对单一，有的甚至存在随意堆砌与滥

用，这不仅不会提高广告的效应，反而还会将民间美术置于不

利的地位，必须引以为戒[12]。

这一点恰恰给了公益类广告设计以更多的设计灵感，只要

能够从中挖掘到与自身的宣传内容相符合的元素便可以拿来进

行爱国、诚信、勤俭节约、环境保护 等主题的制作和宣传。

例如，公益广告《大爱无疆》就是应用民间美术文化元素进行

设计的典型代表，其以水墨画为背景，展示出传统民宅、长

城、蝴蝶、花朵和人物的生动场景，各个画面的自如转换配合

主体的水墨色调以及悠扬的背景音乐共同完成了对主题“无偿

献血，大爱洒人间”这一主旨的表达。其次，商业广告。商业

广告应用民间美术元素的情况更加多见，如将水墨元素呈现在

月饼的宣传广告上，将水墨形式绽放的牡丹与圆月进行搭配，

映衬出美好的景象，迎合人们期盼中秋团聚的心情和对家的思

念。这样的形式有着深厚的文化内涵，同时强化了商业宣传价

值。

3.3.在专业考察课中增设民间美术采风

民间美术采风的目的是为了让学生更深入地体察民间美术

的精髓和魅力，除了在美术发源地领略风土人情、欣赏原生艺

术品，还可以去民俗博物馆等地系统收集、整理相关素材。可

以要求学生将考察过程中积攒的素材临摹整理，留以备用。以

考察报告的形式，梳理考察心得，并将突然闪现的设计灵感记

录下来，为以后的设计实践做准备。在进行相关设计实践时，

要求学生将考察过程中遇到的民间美术元素运用到自己的设计

中，将这些传统元素内化为自己的思考和灵感。这一课程设计

的过程从被动学习到主动学习，既有感性理解也有理性思考，

增强了学生的分析解决问题的能力，也激发了他们的学习热

情，对加深学生对民族文化的理解有非常明显的效果。

结语

中国民间美术产生于中国劳动人民的日常生活和劳动实

践之中，真实地再现了广大人民的生活感受和审美体验，是现

代艺术设计中取之不尽的珍贵宝藏。从审美心理和实用意识来

分析，民间美术元素与现代设计有着天然的共性和适用性。将

民间美术元素引入专业教学，有意识地引导学生研究民间美术

的造型色彩、文化内涵。在教学实践中将其与现代设计相互融

合，糅杂民族风情与国际风格，可以培：养学生的民族审美情

趣，补充他们的民族文化知识，最终使学生设计出具有民族特

色的优秀作品。
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[摘 要]中国民间美术根植于中国本土文化，是在大量劳动实践中衍生出的艺术形式，具有形态多样、种类丰富、内涵深厚

等特点，蕴含着我国最古老的审美意识和创造精神。近现代中国优秀的视觉传达设计作品，往往都立足本土，吸收了民间美术元

素中的灵感。文章通过对民间美术的概念，对视觉传达设计的意义等方面进行了讨论。
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