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国企新闻宣传工作的进行，能够树立企业的外在形象，

促进企业品牌效应，对于提升国企的经济效益和社会效益有

着重要的作用。全媒体时代下，新闻传播呈现出了多元化的

特点，宣传方式更加新颖，也更加接近人们的生活。国企新

闻宣传工作的进行也应与时俱进，借助全媒体优势，充分发

挥全媒体的聚合作用，来提高国企新闻宣传工作的效率和质

量。

一、顺应时代发展，深化国企全媒体宣传意识

国企新闻宣传工作的进行，能够使国企员工具有较高的

归属感，在生活和工作中积极向上，提升国企的凝聚力，有

利于国企各项工作的顺利开展。同时，国企新闻宣传工作的

进行，能够对国企各项资源进行整合，使国企资源的利用效

率更加高效，提高了国企产品的质量，从而提升了国企在市

场上的竞争力。全媒体时代下，无论是宣传方式，还是宣传

渠道，甚至是宣传群体定位，都有了很大的变化，对国企新

闻宣传工作的进行提出了更高的挑战。国企新闻宣传部门应

充分认识到全媒体时代下新闻宣传的变化，从思想上重视全

媒体时代的发展，紧跟时代发展潮流，强化阵地意识，转变

传播思维，以用户需求为基础，将传统国企新闻宣传融入新

媒体当中，提升国企新闻宣传的传播力度，实现国企新闻宣

传效果的最大化和最优化。

二、迎接全媒体时代新挑战，提高国企新闻宣传人员综

合素质

国企新闻宣传工作的创新需要工作人员具有较高的综

合素质，能够适应全媒体时代下的国企新闻宣传。因此，国

企新闻宣传人员应不断提升自我，增强业务能力素质，充分

挖掘全媒体宣传的潜能，使国企新闻宣传效果更加高效。首

先，强化自身业务能力，树立全局意识，准确把握国企宣传

定位，能够运用舆论引导作用，对国企战略目标的制定和

实现策略、创新等问题进行鲜明的宣传，使企业员工在潜移

默化中融入企业文化当中，增强企业员工的认同感。强化自

身道德素质培养。国企新闻宣传人员需要具备较高的政治觉

悟，要善于学习，通过不懈的学习，熟练掌握国家新政策，

切实执行党的路线政策方针，能够在新闻宣传工作过程中维

护自身形象，以积极的心态，正确的态度来开展国企新闻宣

传工作，做好表率作用。最后，强化自身创新能力。全媒体

时代，国企新闻宣传工作人员除了需要具备基本的写作、摄

影、绘画等能力之外，还要具备创新精神，善于观察各方面

的事情，从不同的角度为国企的发展进行宣传，提高国企影

响力。

三、围绕国企战略发展目标，创新国企新闻宣传内容

随着我国多元化发展，全媒体时代下，人们所接受的

文化也越来越多元化。国企新闻宣传人员要充分认识到这一

点，在宣传内容上不断创新，借助全媒体宣传的影响力，发

挥国企新闻宣传工作的引领作用，从而实现国企新闻宣传

工作的目的。首先，全媒体下，新闻宣传工作的受众范围

更大，与受众之间的互动性更强，因此，在新闻内容的选择

上，应根据受众群体具体情况，从受众群众思想入手，选择

合适的新闻内容，让受众群体能够感同身受，提升国企新闻

宣传的亲和力和凝聚力，从而使国企形象深入人心。其次，

国企新闻宣传内容的创新还应围绕诚信经营氛围，针对文化

氛围等，将诚信经营理念融入宣传内容当中，在强化国企员

工综合素质的同时，充分发挥新闻宣传作用，树立国企的品

牌形象，从而使受众更加了解国企的品质和内涵，为国企的

进一步发展提质增效。最后，国企新闻宣传内容的创新还应

围绕国企发展战略目标来进行，通过对国企未来发展新举

措、新发展等的全方位、多维度的宣传和报道，让国企员工

和外界人员充分了解到国企的发展方向以及未来利好形势，

激发国企员工的工作热情，形成良好的企业文化氛围，与国

企共同创新发展。

四、拓宽国企新闻宣传渠道，创新国企新闻宣传方式

全媒体时代下，国企新闻宣传渠道增多，互联网技术、

信息化技术的应用，更是提高了国企新闻宣传工作的效率。

国企新闻宣传工作的进行，应不断创新工作模式，将传统宣

传手段与新媒体相互融合，使国企新闻宣传工作的价值最大

化。首先，在宣传渠道上，国企新闻宣传工作应不断扩大宣

传渠道，将传统宣传渠道与新媒体宣传渠道紧密结合在一

起，相互协同，并建立与受众群体的互动渠道，实现国企新

闻宣传工作从静态到动态的转变，给受众群体以多方位的宣

传体验。其次，在宣传方式上，大数据、云计算、通信通讯

等技术的快速发展，都影响着国企新闻宣传工作的进行，国

企应不断挖掘全媒体下新闻宣传的潜在能力，搭建全媒体信

息化平台，结合智能化技术，对国企资源进行优化整合，实

现国企各项信息共享、线上线下互动等功能，将国企的发展

与新闻宣传紧密融合在一起，通过全媒体平台，来达到宣传

国企的目的。

五、结束语

全媒体时代下，国企新闻宣传工作的进行必须紧随时

代发展脚步，精准定位，深化国企新闻宣传的深度和广度，

从宣传意识、宣传队伍、宣传内容、宣传方式等方面进行创

新，充分发挥国企新闻宣传作用，提升国企凝聚力和竞争

力，来进一步促进国企的可持续发展。
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[摘 要]全媒体时代下，人们的阅读习惯和阅读方式都有了很大的改变，对国企新闻宣传工作的进行产生了巨大的影响，传统新闻宣传工

作已不再适应时代的发展。为了提高国企新闻宣传工作效果，在全媒体时代，国企也应不断创新新闻宣传方式，丰富宣传内容，来推动国企的

健康稳定发展。基于此，本文将对全媒体时代国企新闻宣传工作的创新进行浅显的探讨，以供参考之需。
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