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理论研究

一、新经济时代背景下企业市场营销的重要性
企业在自身的发展过程中，通过市场营销工作质量的不

断提升，企业经济效益将会得到非常显著的提高，企业所生产
的产品在市场中的认知度也会更高。因此，任何一个行业中的
企业对于市场营销工作的重视度都很高。通俗一点来说，所谓
市场营销即指的是将商品的制造商、批发商以及销售商进行有
机结合，对商品销售的每一个过程进行明确的分工，在此过程
中，企业可以采用多种有效的营销方式，将商品制造、销售各
方紧密结合，确保商品的销售达到最佳效果。

消费者的消费欲望会被好的营销手段所激起，从而刺激顾
客进行消费。比如：优惠方式、售后服务等都非常有利于消费
者进行消费。随着社会的不断发展，在新经济时代背景下，企
业市场营销方式的质量高低将直接影响到企业的正常发展。在
当前的时代背景下，企业只有不断顺应时代发展的需求，并结
合自身实际情况，最终制定出科学、合理的营销新方式，以此
帮助企业在激烈的社会大环境中站稳脚步。

二、新经济时代背景下企业市场营销现状
（一）营销模式过于落后
在当前的新经济时代背景下，越来越多的先进产品出现在

人们的视野中，导致消费者在产品的选择过程中出现选择困难
的情况。由于新产品的出现导致了旧产品在市场竞争中处于劣
势，其发展空间不断被缩减。在激烈的市场竞争环境中，产品
与产品之间的竞争异常的激烈，这使得企业不断降低自身的竞
争标准。

（二）多元化市场的需求
随着我国社会经济水平的不断上升，居民消费能力获得

显著提高，市场选择面也越来越广。在此环境下，人们对市场
的需求越来越多元化。在商品的选择上，逐渐追求性价比、款
式、品牌等。但是目前部分企业在营销战略的制定过程中，过
于将重点放在产品质量、外观上，没有真正了解到人们的心理
变化，对于消费者实际需求也不了解。在产品销售策略的制定
过程中，相关人员没有准确把握住产品的营销目标，从而无法
激起消费者的购买欲。长久如此，企业市场占有额将不断缩
小。

（三）重视形式、盲目跟风现象严重
据了解，当前部分企业在营销过程中所使用到的营销方式

都具有一定的向同性，甚至是大同小异，很大一部分企业在产
品营销方式的选择上都是照搬国内外成功的营销方式，没有根
据自身企业的实际情况进行营销方式的选择。在实际的产品营
销过程中过于重视形式感，营销方式运用过于死板。

（四）营销渠道成本较大
企业想要实现可持续发展，首先必须对企业的经营成本进

行有效控制。在新经济时代背景下，企业市场营销工作过于将
重点放在产品生产制造上，忽略了市场营销渠道的重要性，企
业在不断深化实体营销渠道的过程中，同样应当不断完善产品
的网络营销渠道，市场营销成本不断增加，偶尔会出现企业对
市场掌控不足的情况发生。随着市场环境的不断变化，产品背
景不断更换，企业在日常发展中受到了巨大挑战。企业在生产
产品时如果没有进行及时的更新，企业发展将会因此受到严重
限制。

三、新经济时代背景下市场营销新方式
（一）树立新型网络营销观念

现如今，互联网技术飞速发展，企业市场营销改革获得有
效推动，网购已逐渐成为人们日常消费模式。在此情况下，企
业应当重视起产品的网络营销工作，在企业内部建立起专门的
网络营销处理部门，完成日常产品网络营销出现的问题，侧面
建立起企业良好的形象。另外，现如今属于网络时代，企业应
当重视起网络平台建设，完善的网络营销方式可以拉近企业与
客户之间的关系，降低企业产品的营销成本，以此来吸引更多
的消费者。

（二）建立多元化营销渠道，满足消费者需求
为了实现营销利润最大化，不断拓展企业产品营销渠道，

企业应采取多元化的营销策略，利用不同的营销渠道，以便企
业能够更加快速、高效地销售产品。对于实力较强的企业，厂
家可以通过直销的方式来减少中间环节和成本。与此同时，企
业还可以设立销售点，避免市面中出现假冒伪劣产品，以满足
人们实际需求，最终使企业的每个产品都能够获得不断更新。

总之，一个成功的企业营销离不开成功的营销方式。一
个好的营销方式对于竞争激烈的市场具有很大的优势，既能适
应新市场，又能迅速加入到新市场中，不断提高企业发展的速
度，加强企业的品牌建设。据悉，全国企业在发展过程中往往
会出现忽视品牌建设的问题。针对此情况，企业应不断加强品
牌建设的投入，在企业品牌的宣传过程中，善于利用网络媒体
力量，增加宣传力度。

（三）明确企业营销任务
企业在营销方法的制定过程中，不应当盲目地借鉴其他企

业的成功经验，而是应当根据自身企业的实际情况，明确企业
营销任务，正确使用新的营销理念，将企业营销任务变得具体
化，根据企业不同的产品，制定出不同的营销方式。在市场环
境相对稳定的情况下，制定出科学、合理的企业营销方式，为
企业的发展提供保障措施，大力推动企业的发展与进步。

（四）强化企业商品创新力度
相同的营销方式在不同企业中会呈现出不同的效果。一

个良好的营销方式需要企业其他各方面的共同协调，从而有效
提升营销方式的作用。因此，企业应当在创造出良好的营销方
式情况下，要求企业内部所有员工做好配合的准备，同时企业
人事部门需要不断加大对企业人才的培养，满足企业发展的需
求。其中需要注意的是，市场是不断变化的，企业营销方式应
当随着市场的变化而做出及时、正确的调整，营销方式仅仅是
帮助企业发展到一定程度，因此企业在实际的发展过程中应当
遵循既定轨道，根据变化做出调整。随着市场的变化，不断强
化企业商品的创新力度，能够吸引当前消费者目光，最终为企
业创造更大的经济效益，完成企业的发展目标。

四、结语
综上所述，企业在新经济时代背景下，应当不断调整企业

内部产品的营销方式，以科学、合理的营销方式提高企业产品
的市场份额，推动企业在市场中的健康发展。
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基于新经济时代背景下企业市场营销新方式
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[摘　要]随着市场经济的不断发展，市场营销是保证企业正常运转的重要环节之一，良好的企业市场营销能够大大提高企业

的经济效益，在激烈的市场竞争中占据优势，树立起非常良好的企业形象。就此，企业应当顺应时代的发展，及时更新企业市场

营销方式，推动企业的发展与进步。
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