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文体艺术

在当今社会环境中，作为最有发展潜力与发展空间的影

视艺术，具备极高的综合性，以及大众传播性和易于消费的特

点，创作出影视艺术独特的大众魅力，促使影视艺术的创作与

发展与大众建立紧密的关联，所以让影视艺术创作满足大众的

审美需求。本文针对大众文化下的影视艺术的发展进行深入探

索，分析总结出现代影视艺术的发展趋势以及未来的走向，寻

找适合国内影视艺术的发展方式。

一、大众文化下影视艺术的内涵

随着社会的发展，大众的需求也逐渐丰富起来，在大众文

化下的影视艺术作为当代文化主要表现方式，随着大众的需求

也发生了极大的改变，特别是在影视艺术的创作内涵上，主要

表现在三个方面上：

首先，创作形式上是更能够被大众所接受的叙事方式。

影视作品具有多种多样的表现形式，而叙事艺术是影视作品的

重要表现方式的一种，通过叙事的方式来创作影视作品，将人

的品质，道德，观念，融入故事结构的当中，在演绎过程中展

现出人性的善和美的本质。在叙事当中格外关注大众的接受程

度，并依据大众内心的接受范围来创作自己的故事内容，烘托

故事氛围。因此，现代影视作品必须重视中华传统叙事文学的

核心意义，并且将其融入大部分的影视作品当中。目的是让影

视作品的故事与内涵能够与大众的心理与审美需求产生共鸣，

让大众能够融入影视作品当中[1]。

其次，表达方式上选用大众完全领悟的影视语言。艺术的

创作需要能够理解它懂它的观众。当下最受大众喜爱的影视艺

术，采用的语言必须是大众可以有效理解的表达方式。影视作

品中不光是人物语言是故事叙述的关键方式，电、光、生等元

素也是影视作品表达的重要元素，这些元素共同形成了影视作

品的语言。需要注意的是，影视语言的创作与应用必须建立在

大众能够理解的基础之上。

最后，整体结构是大众所接受的格局方式。传统戏剧作

为现代影视作品的前身，导致影视艺术作品或多或多少具备传

统戏剧身上的一些明显特点，这体现出影视作品面对的对象要

以大众为核心，而不是将作者的作为核心。影视作品的作者应

当通过通过影视作品来表达自己的思想，并且尽力调动大众的

情绪。从本质上讲影视艺术在秉承着中华传统戏剧的过程中还

要坚持影视作品本身能够被大众所接受，还要过的认同。作者

在进行创作过程中必须将自己的思想和艺术的表达方式结合民

族性、时代性、地域性，从而创作出影视艺术本身特有的魅力
[2]。

二、现代影视迎合大众的原因

现代影视艺术从产生初期面对的受众群体就是广大人民群

众，国内第一步影视作品便是根据戏剧进行改变的，作为传统

大众化艺术的戏剧是多少年来一直被国内人民群众所热捧。因

此，影视艺术在产生初期就将贴近生活作为核心的发展目标，

要格外的关注大众对影视作品的审美感受。在早期复杂的社会

环境中，影视艺术为了发展，过度的追求了感官上的刺激，与

大众的审美需求走向不同的方向，导致影视作品失去了自身的

艺术品位，在很长的时间内盲目的体现感性的表现形式，忽略

理性的价值艺术，造成影视作品缺乏灵魂与生命力。在现代市

场经济环境中，影视艺术发展的不但具备了精神价值，还创造

出了普通商品的价值属性，这都是促进影视艺术与大众文化建

立紧密关系的主要原因[3]。大众为优秀的影视作品消费，从中

获得情感释放并且与之产生心灵上的共鸣，这是客观合理的规

律，同时大众的审美需求也会明确影视艺术的房展方向，两者

彼此互惠互利。

三、大众文化下影视艺术的表现

（一）影视艺术娱乐性

影视艺术在现代生活中先是体现出娱乐性，然后在具备艺

术性。现代社会发展速度飞快，人们的生活压力巨大让大众在

娱乐休闲的方式上逐步转向便利性的文化消费，娱乐化成了日

常的休闲需求，特别是人生价值的探索和道德伦理的思考都让

位于轻松愉快的视听体验。现代科技的发展让方便快捷的传播

方式为行驶艺术提供了更大的发展机会，时尚的变化与潮流的

引导成为大众的关注的焦点，这要求现代影视艺术需要建立在

大众生活与大众文化的基础上[4]。

（二）影视艺术的类型化

娱乐化的影视艺术已经发迈向了商业发展的道路上，不同

类型的影视作品具有被不同喜好的观众所认可，为了加快影视

艺术的发展，提高影视作品的创造，深入分析大众喜爱的影视

作品，总结出固定的创造模式与发展类型。好莱坞的发展就是

比较成功的模式，无论是大众心理的判断，还是市场需求的评

估都把握的十分精准，并获得良好发展。类型化影视发展还能

够有效地控制创作成本，获得大众接受的同时降低了创作的风

险，从而获得更大的发展利益。

（三）影视艺术的产业化

现代影视艺术已经发展成了平面艺术，它化解了文化的精

神和内容的深度，为观众提供的仅是平面化的娱乐与感官上体

验。由于影视艺术的便捷性与消费性，促使影视作品的内容体

现出文化、精神、艺术等元素也将转变成消费的对象。现代技

术为影视艺术的发展带来了足够的便利，不但实现了艺术的复

制还完成了价值的复制，而国内庞大的人民群众与巨大潜力的

市场作为影视艺术发展的基础，推动影视艺术逐步发展成产业

化。

结束语

大众文化下的影视艺术在市场经济的影响中使其发展成具

有娱乐化、类型化、产业化的影视产品，在激烈的市场竞争环

境中，想要获得良好的发展机会与丰厚的经济效益，就促使影

视艺术重视大众的审美需求，以及社会上动态变化。
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[摘　要]目前国内的影视艺术的创作与发展主要是为了取悦大众，很多作品类型与内容的创作需要根据大众的审美需求，

而现代影视内容已经逐渐发展成娱乐化、规范化、平面化。市场经济的繁荣发展，让影视艺术在发展过程中逐步被商业价值所主

导，为了保证大众消费，影视产品的创作与发展上逐步的以追求大众感官刺激为核心目标，忽略了影视作品的内涵与社会意义，

无法表达出正确社会观念和更深层的价值体现。精准的把握住大众化的需求，这是把握住国内影视艺术的发展。
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