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一、时光贵州文化产业园区的概况

时光贵州，位于贵阳市清镇市职教城区域，于百花湖、红

枫湖之间，距离主城区大约2.8公里。是一个集旅游、度假、

休闲、娱乐为一体的地产项目。其建筑风格为明清北派建筑，

时光贵州拥有展现不同的文化元素的建筑，不论是贵州的屯堡

文化还是会馆文化、历史、地质文化都在这里集中呈现。园区

设有旅游商品零售店、主题餐饮酒吧、休闲娱乐街区、艺术文

化长廊等休闲娱乐场所。时光贵州以明朝“调北征南”的屯堡

文化为重要节点，走进“时光贵州”，无论是在广场、屋内或

者是在屋檐下，都能感受到浓厚的历史氛围，感知那些被我们

忽略或未知的文化故事。还有代表了不同文化主题的三条巷

子，分别是体现明朝时期屯军移民文化的军屯、展现会馆文化

的商屯、展现休闲文化的民屯。在这个浓缩了贵州600年文化

精髓的时光贵州小镇里，不仅体现了一种传统与现代的碰撞之

美，也呈现出一种人文与自然的融合之美。

二、时光贵州文化产业园区发展现状。

（一）园区规划不合理

园区规划应具有完整的建设和发展规划，要符合国家文

化产业规划、或当地整体规划或产业发展规划。其园区布局

大体可分为三个层次，一层规划分别有零售区：包括手工艺

品、苗药、银饰、精品店等，餐饮区：特色小吃、甜品、奶茶

店，二-三层规划：西餐厅、火锅店、茶舍、艺术家工作室、

客栈，负一层规划：酒吧、KTV、儿童城。一层零售区店铺分

散、数量少且同质化严重。餐饮区特色小吃街人流强、特色不

明显、体量小。餐饮类型多适合本地游和自驾游消费，不适合

大型旅行社组织的旅游团队消费。二-三层住宿业体量过小、

无法加长游客夜间停留时间，缺少夜间经济，夜间经济可以促

进经济活动时间延长、各种设施利用率提高、就业机会增多，

有助于推动服务业扩张规模，扩大消费，增加人气，提高城市

的竞争力和吸引力，拓展游客的消费空间，拉动经济快速增

长。负一层酒吧街体量过大且品质不高、消费体验感差、当地

消费低。总体布局空置房过多、各个业态分布不合理。

（二）园区特色不明显，缺乏核心文化内涵。

文化产业园区的核心目的是发展壮大文化产业，文化产业

的发展离不开核心文化内涵。文化是一个国家、一个民族的灵

魂、更是一个国家的软实力。园区定位不清晰、主业不明确，

没有形成园区特色文化品牌。时光贵州为开发商主导型园区，

为了快速获取收益，开始开发已有资源，使得园区不得不变质

为带有“商业化”的房地产开发项目。“商业化”是文化产业

园区发展的一大“魔咒”。利益的驱使下，文化产业被“吞

没”，造成文化“搭台”，经济“唱戏”的局面。文化品牌是

文化产业园区的核心竞争力，园区的“时光”品牌不凸显，怎

样用“时光”讲好时光贵州、讲好贵州故事是园区迫切思考的

问题。品牌构建离不开特色项目、特色活动、特色产品的构

建，园区正是缺乏这一系列的品牌的构建从而使得园区特色不

明显、定位不清晰。

（三）园区基础设施不完善，服务质量不高。

园区基础设施大致可分为硬件基础设施和文化产业配套设

施，园区位于清镇市郊区，距贵阳火车站、龙洞堡机场大约40

多公里，乘坐公交地铁约2个小时30分钟方可到达，交通较为

不便利。住宿业体量少，不利于夜间经济发展。银行、医院、

餐饮等旅游接待系统不完善。文化产业配套设施是激发园区文

化活力的重要驱使力，营造浓郁的文化氛围对园区的品牌化发

展至关重要。缺乏公共文化空间，包括图书馆、展览馆、电影

院等供大众休闲、娱乐、交流的文化场所。园区缺乏专业的景

区管理人员、导游以及相关管理人员。实质上缺乏主动为大众

提供公共文化产品和服务的意识，导致园区服务质量不高，游

客旅游体验感差。

三、时光贵州文化产业园区发展对策

（一）统一规划商铺、融入工艺、美术、演艺等文化业

态。

产业园区实质上是产业带、产业集群，企业必须要有积

极性和主动性，能够实现盈利，园区才能发展起来。园区应吸

引企业入驻，产生集群效应，将时光贵州打造成一个覆盖高端

企业会馆、文创商品展售、主题餐饮娱乐等多种业态的休闲主

题商业街区。在园区设计，分别可设有核心研发区、人才管理

区、商品交易区、服务休憩区。对现有的空置店铺进行合理规

划，划分不同的区域，合理利用闲置店铺，政府出面进行招商

引资，吸引商家投资开店。对娱乐性店铺进行合理规划，控制

装修、定位等雷同的店铺数量，防止商家之间进行恶意竞争。

在引进产业时要注意企业业态，多引进一些工艺、美术等文化

产业相关的企业，严格控制餐饮、娱乐等企业的入驻，以文化

为驱动力协调发展。“互联网＋”的时代下文化产业迎来新的

契机，园区必须抓住机遇，高速高质量发展。

（二）塑造鲜明的文化品牌，彰显当地文化特色。

利用时光贵州本身所拥有的自然风光以及文化资源，塑造

时光贵州独特的文化品牌，独特的地质文化、历史文化、会馆

文化，对这些文化进行挖掘、萃取，将时光贵州打造成一个新

颖、创意的特色园区。“时光”是园区鲜明的主题，抓住“时

光”这个特色去挖掘园区的魅力，举办文化活动，打造文化产

品等方式去体现“时光”的历史感，打造独特的文化品牌。品

牌宣传是至关重要的，一是运用社交媒体微信公众号、抖音

等短视频平台进行宣传。二是政府的大力宣传，让更多人认识

园区品牌，使得公众有一个接受品牌的过程。深挖自身文化内

涵，打造鲜明的文化特色，让传统和现代的碰撞、人与自然融

合相互碰撞，高质量发展。着力兴建公共文化空间，营造良好

的文化氛围，吸引文化产业人才和文化企业入驻园区。去逐步

实现品牌化发展，从而去提升时光贵州文化产业园区的核心文

化内涵和竞争力。

（三）完善基础设施，打造高端服务。

对银行、医院、餐饮、住宿等旅游接待系统和交通系统的

建设和规划。时光贵州邻近清镇职校城，建立人才培养机制，

利用各大高校的专业人力资源，培养一批高质量的管理人才、

对时光贵州文化产业园区进行创意开发和科学管理，提高整体

服务水平。对创意氛围的营造是不可忽视的，人才培养机制的

文化产业视角下时光贵州文化产业园区发展现状研究
高姚兰  肖响

（贵州师范学院 旅游文化学院  贵州  贵阳  550018）

[摘　要]时光贵州是一个集旅游、度假、休闲、食宿、娱乐为一体的文化产业园区，立足于时光贵州文化产业园区发展现

状，分析园区规划不合理、特色不明显、基础设施不完善等问题，并为园区发展提供可行性建议，提供一个新的发展路径，从而

促进时光贵州文化产业园区高质量协调发展。

[关键词]文化产业园区；发展现状；时光贵州

【DOI】10.12252/j.issn.2096-6288.2021.05.122

（下转第132页）



·132·

文体艺术

律。凭借自主学习和感受过程，学生能够利用课余的时间对课

堂知识进行深化学习，并且在实际的运用中对于音乐的情感感

受能力有更加深层、更加高级的实践和锻炼。同时，在生活中

对音乐的感受也能帮助学生培养更加饱满的情感，正能量的音

乐也能帮助学生拥有更加健康的三观，培养更佳的思考观念，

从而帮助学生更加积极向上成长。值得注意的是，教师要注重

对于学生音乐欣赏的肯定和鼓励，促进他们自主地参与到音乐

和情感感受的过程。

例如，在小学音乐教育的入门阶段一年级，就有“寻找

生活中声音”的教学板块。在课堂当中，教师可以带领学生对

于大雨、小雨等不同的声音进行感受，而在课堂结束时，教师

可以要求学生对课堂上音乐的体验进行经验总结和思考模式的

锻炼，并且将这样的思考模式运用在生活中相似或同类的音乐

上，去感受身边的音乐情感。如在对于国歌的教学当中，学生

可以通过对于爱国相关影片，身边的爱国事迹，人们听到国歌

时表现的爱国情感，在生活中对于国歌表达出的强烈归属感，

团结感有深刻的体会。在生活中对于音乐的情感体验是课堂上

所不能比拟的，那是更加自主且更加高效科学的教育方式，能

够对于学生音乐情感教育的提升，音乐情感学习能力的加强以

及学生们性格的形成和思考方式的培养都能有积极的促进作

用。

总而言之，要通过对于音乐课堂上情感教学的渗透，帮

助学生能够培养对于情感的感受，在音乐教育中，培养他们健

康、健全的人格和个性。这对于学生而言，不仅在音乐这门学

科当中获得收获，更在人生的道路上和精神世界的提升中不断

成长进步，从而培养出精神世界多彩，情感体验丰富，知识扎

实，学习能力强，综合素质全面发展的人才。小学音乐教育的

情感教育绝对不能纸上谈兵，而要付诸实践当中，还需要小学

音乐教师对情感教育的渗透和优化进行进一步的探讨和实践中

的改革。
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工作空间、交流空间的构建可以激发创意人才的创意思维，从

而更好地服务于园区的发展。打造创意文化项目、文化节活动

拉动当地经济发展、增加当地就业机会。科学规划公共文化服

务区用地，提高公共文化服务和文化产品的质量和数量，激发

园区文化活力。
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