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理论研究

一、导论
发展红色文化能够弘扬民族精神和时代精神，引导人们树

立正确的历史观、民族观、国家观、文化观，增强文化自信。
洪湖市有着非常丰富的红色文化资源，是一块红色的土地，革
命的火种曾经在这里保存和燃烧。近些年来，当地政府凭借
着得天独厚的红色文化资源，着手基础设施建设、文化资源整
合、政策扶持引导和人才技术引进等方面，大力发展红色文化
产业，在保护和宣传上颇具成效，为当地的红色文化产业的发
展提供了良好的环境。

二、“三色洪湖”文化产业发展现状及问题
（一）发展现状
洪湖市委常委邵永成曾经说过：红色是洪湖本色。要把红

色传统发扬好、把红色资源利用好、把红色基因传承好，着力
建设红色洪湖。绿色是洪湖底色。要以保护绿色生态为底线，
以推进绿色发展为路径，以倡导绿色生活为目标，着力建设绿
色洪湖。金色是洪湖追求。聚力聚焦富强文明、全面小康，促
进经济社会协调发展、跨越赶超，着力建设金色洪湖。

1.“红色”洪湖
洪湖市是红色革命历史深厚且丰富的城市，作为“三色洪

湖”中的底色，革命精神.红色文化充满着洪湖市各个角落，
也吸引着全国各地的游客来到洪湖。如今，洪湖市开展红色旅
游正蓬勃发展，年接待游客400万人次，旅游综合收入达35亿
元。

2.“绿色”洪湖
千里红荷陌上柳，苍穹尽在水中游，洪湖作为全国第七

大淡水湖，拥有着优良的生态环境，这也使得洪湖市绿色生态
文明同样不容小觑，洪湖市大力开展：一河两岸工程，洪湖湿
地，江滩二期工程，环湖绿道等生态文明建设，同时拆除15.5
万亩养殖围网，恢复野生荷花、菱角近5万亩，清理环境，减
少化肥使用，使得洪湖农产品安全检测合格率达到99.6%。

3.“金色”洪湖
洪湖市金色文明建设成效显著，从1978年，洪湖地区生

产总值只有2.29亿，到2020年已经达到286.81亿，人均产值
35549元。日新月异变化下，洪湖展现青春活力无限潜力，在
三色洪湖推动下，洪湖会继续走向金色未来。

（二）存在问题
1.文化产业宣传相对不足
洪湖市相关部门只在重大节日期间加大宣传力度，且区域

局限于当地，对外宣传力度小，没有“走出去”跨区域宣传，
更注重短期效益。宣传手段相对陈旧，缺乏创新。根据调研可
知，当地居民认为“三色洪湖”文化产业缺乏新媒体的宣传占
比最高。

2.文化产业发展相对不足
洪湖市“三色洪湖”文化产业相对分散，“红色洪

湖”“绿色洪湖”“金色洪湖”虽有其独特性，但总体上始终
突出发展“红色洪湖”。根据调研可知，洪湖市50%以上侧重
发展“红色洪湖”。经济相对落后，“三色洪湖”文化产业发
展投入不足，导致“三色洪湖”文化产业发展不足。

3.文化产业受众相对较少
洪湖市文化资源丰富，历史悠久。进入洪湖市后，发现

11-20岁年龄段的青少年对“三色洪湖”文化产业都有了解，
但51-60岁年龄段的中老年人在这方面还比较欠缺。在新媒体
时代，每个人都离不开网络，而大众传播尤为重要。

三、“三色洪湖”文化产业发展的有利条件
（一）红色文化资源丰富

丰富的红色文化资源不仅可以提升当地的影响力，为当
地发展提供便利，还可以通过红色旅游这种形式，传承红色
基因，教育青少年，激励广大干部群众“不忘初心，继续前
进”，从而推动当地红色文化的传播发展。

（二）当地文化特色鲜明
调研结果显示，绝大多数游客表示对洪湖赤卫队的印象

更为深刻，后来围绕洪湖赤卫队所创作的歌剧《洪湖赤卫队》
也被誉为“20世纪华人音乐经典”。特色鲜明、影响突出的文
化资源进一步提高洪湖的知名度，从而推动当地文化产业的发
展。

（三）红色文化发展意向突出
据调研结果显示，一半以上的游客对“三色洪湖”文化中

的红色文化发展最感兴趣，这为当地红色文化产业的发展提供
了广泛的群众基础。人们对洪湖红色文化旅游发展的兴趣不仅
可以吸引外界对洪湖文化产业发展的关注，还可以进一步推动
当地相关部门对相关产业的发展建设，从而推动当地文化产业
发展的注入源源不断的动力。

四、“三色洪湖”文化产业发展提升路径
（一）媒体加大宣传力度，推动“三色洪湖”文化产业创

新发展
要实现“三色洪湖”文化产业创新发展，就要充分利用5G

丰富数据技术资源。一方面，媒体可以建立相关“三色洪湖”
文化产业官方网站，整合相关信息，及时更新平台内容。另一
方面，媒体也可利用抖音、快手书等平台推广相关信息，打造
新媒体传播平台，激发受众对“三色洪湖”文化产业兴趣。

（二）政府做出工作部署，加大“三色洪湖”文化产业传
播力度

政府把新媒体时代下大数据思维融入“三色洪湖”文化
产业相关政策工作部署中，能够体现出来政府对“三色洪湖”
文化创新传播重视，进一步调动媒体、高校等相关部门积极性
主动性，从而保证“三色洪湖”文化传播工作顺利进行，推动
“三色洪湖”文化传播在新时代数字媒体下发展，激发“三色
洪湖”文化传播活力。

（三）彰显当地比较优势，突出“三色洪湖”文化产业发
展特色优势

首先，要保护好现有文化资源。经过历史积淀留存下来的
文化遗产，是我们民族奋斗历史的见证，是人类文明的瑰宝，
也是发展特色文化产业的前提和基础。其次，要保持和突出本
地特色。从当地的经济社会发展水平和文化、资源等优势出
发，因地制宜，集中力量打造具有本地特色的文化项目，从而
提升“三色洪湖”文化产业的影响力和竞争力。

五、总结
洪湖通过红色文化引领推动旅游业和其特色产业，多方群

体及政府利用不同资源优势运用互联网新媒体等方式进行互相
带动传播，特色产业方面加大宣传力度，扩大受众群体，新增
特色企业产品样式及提高其质量，旅游业加大力度保护流传至
今的红色文化遗产，创新打造多样红色文化产品等多方面振兴
革命老区地理优势振兴洪湖地区发展。
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新媒体模式下对“三色洪湖”文化产业持续发展建设的探究
——以洪湖市瞿家湾为例
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[摘　要]本文通过探究当地文化产业，通过分析红色文化产业发展对当地经济增长的帮助，同时探究红色文化产业在发展中

存在的问题，分析其原因并提出对策，加速发展红色文化产业，促进乡村振兴。
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