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图书档案

一、图书出版营销步骤
图书出版营销的主要步骤如下：出版之前选择内容与合理

规划、编辑人员整理图书出版、宣传以及销售、售后等。在新
形势下，图书出版营销时需要充分利用现代市场营销理念，各
个步骤都要通过市场营销开展和落实，且保证各个环节紧密结
合，促进我国图书出版领域的高速发展。

二、新形势下图书出版营销的创新策略
（一）准确定位图书出版营销
当前我国的图书出版企业营销中，需要先制定营销工作

计划，准确确定出版的范围，然后不断的进行范围的缩减和
控制，并且逐步的完善。所以出版社在营销之前应该准确的定
位，然后根据该定位选择最佳的图书出版方式、目标，展开全
面深入的市场研究和分析，专业技术人员详细进行数据分析，
进而可以做出最为科学合理的市场营销规划方案，可以在短时
间内完成各项图书规划实施，和实际工作相对应，促进图书营
销效果的提升，促进图书出现领域的发展。

（二）出版前合理进行选题策划
在图书出版开始前，进行内容的选择与规划极为重要，

这是增加图书销量的重要措施，出版社通过获取的信息整合与
应用，整体分析和研究，才能让图书出版顺利的完成。当前我
国的图书出版领域内，很多营销人员都会在出版前合理选择内
容，制定出切实可行的规划方案，这是图书出版营销的关键环
节，也是提高营销效果的重要环节。基于此，在图书出版前应
该重点做好内容选择和出版的规划，让读者可以真正的了解到
图书的价值，符合读者的需求，满足读者的阅读要求，以更好
的适应社会发展，促进社会全面进步。

（三）采取立体营销措施，提高综合效益
较之其他行业来说，图书出版有着非常明确的特点，图

书出版属于文化产业类型，给读者传递相关知识和信息，当前
的图书出版非常的快速，出版社应该给图书出版赋予真正的含
义，也会在更大的范围内推广和运行，实现立体式的营销，同
时还要重视市场反馈，以便于及时调整出版策略。出版社只有
全面的分析市场环境和条件，才能保证出版策略的制定符合要
求。比如发放调查问卷，让读者填写相关的内容，和读者保持
良好的互动，提高出版效果，促进经济效益与社会效益的高速
发展。

（四）充分利用大数据，实现精准营销
现代科学技术的高速发展，大数据技术广泛的应用，而每

个网络用户都会在网络中留有一定的痕迹，这是极为重要的用
户信息。大数据技术进行全面深刻的分析，营销工作者可以通
过数据分析，了解读者用户的喜好，将意见整理与反馈，最终
可以精准确定读者群，满足图书营销的需要。对于数据实施深
度的分析和研究，全面了解消费者的真实需求，这是营销的重
要举措。大数据可以让图书营销更加的精准，全方位掌握读者
信息，对于图书出版的营销、规划都有极为重要的价值。

（五）图书出版的微信公众号营销
网络文学的发展和兴盛，对于纸质图书以及传统文学领域

产生巨大的冲击，但是纸质书籍依然是不可或缺的一部分。为
了能够满足新时代发展需要，符合全新图书出版与销售方式，
很多图书出版与销售企业开始不断的调整营销策略，制定出科

学合理的发展战略，扩大影响力，让影响范围逐步的扩大，比
如通过微信公众号的功能，可以给图书销售企业带来较高的经
济效益，也会促进图书出版发行领域的发展。

（1）以市场需求为定位目标，让微信公众号宣传更具深
度 

微信公众号随着社交平台的发展大量出现，特别是自媒体
领域的发展，让很多微信公众号都在积极宣传图书，但是营销
文章却很浅显，有些图书出版企业以及经销商推送的图书根本
无法满足读者需求，很多都是碎片化的内容，读者甚至会产生
强烈的反感情绪。要想促进图书营销效果的提升，就要以图书
市场发展变化作为出发点，以读者需求为基础，利用大数据技
术了解读者需求，并且使得微信公众号内容更具深度、广度，
推送内容符合读者的需求，可以书写风趣、幽默的宣传文章，
配以动态化图片，增强宣传效果，让文章更具吸引力。 

（2）将微信营销和时事热点联系起来，让图书品牌影响
力提升 

现代社会高速发展，网络成为人们生活所必不可少的一
种工具，人们的工作与生活中充斥着大量的信息，人们获取信
息的渠道增多、方式灵活，所以对于时事热点关注度提高，图
书微信公众号宣传应该以此为出发点，和当前热点事件有效融
合，进一步扩大宣传影响力。微信公众号推送相关图书内容
时，应该从个性化需求的角度出发，所以公众号管理者加强读
者信息的收集、整理与分析，深入分析读者喜好，完善图书种
类，精准推动信息，符合读者的实际需要，让图书销售速度得
到提升，扩大图书销售范围与影响力。

（3）提高营销文章水平，促进公众号宣传效果提升 
微信公众号图书宣传文章的内容与质量对于图书宣传效

果有着直接的影响，而网络文学的高速发展，使得图书质量层
次不齐，相差很大，朋友圈的图书公众号推送并不能保证图书
推动文章的质量，也无法吸引读者阅读或者购买图书，容易造
成微信公众号的影响力下降，甚至存在负面效应，图书销售效
果下降，也会给图书企业造成一定的损失。因此，微信公众号
加强图书的宣传，创造影视化内容、动态化内容展开全面的宣
传，让读者对于图书有浓厚的兴趣，并且扩展营销方式，实现
营销效果的提升。还可以举办多种图书抽奖和优惠活动，采取
多种方式进行宣传，发挥出公众号的优势，增加图书销量，扩
大影响力。

三、结语
新形势下的图书出版营销也要顺应时代的发展，转变思

想观念，不断的挖掘和利用先进技术，发挥出大数据技术的优
势，提高出版发行的效率和质量。新媒体与网络技术的全面发
展和进步，人们开始进入到数字阅读时代，利用现代科学技术
进行图书营销，方法和效率都会得到提升，也会促进市场竞争
力的提高，满足现代社会的发展需要。
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[摘　要]现代社会科学技术高速发展，数字化技术有了很大的发展，与图书出版领域紧密结合，使得我国的纸媒领域逐步进

入数字出版时代，信息发布及时性强、涉及范围广，且可以随时进行复制，存储和利用价值较高。出版企业应该充分利用数字出

版技术，为出版领域的发展奠定基础。如果图书出版行业全面应用大数据分析技术，就能够深度挖掘市场和利用市场，并且全面

落实各项营销活动。微博、微信等社交软件的发展，让图书营销和出版变得更加方便快捷。当前我国很多出版企业都开始积极的

转型与发展，利用多种方式展开图书营销，并且取得了一定的效果。
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