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理论研究

成都“世界赛事名城”品牌塑造的目标与策略研究
郑本霞

（四川财经职业学院　四川　成都　610101）

[摘　要]随着近年来体育赛事的不断发展，“体育赛事的组织与建设”成为成都城市发展战略与规划中的重要内容，因此为

打造“世界赛事名城”品牌，必须基于当前成都城市发展的现状与需求，把握其中的建设基础与现实困境，进而建立明确的发展

目标与实施策略。本文即在此背景下展开研究，通过分析成都构建“世界赛事名城”面临的困境与目标，进而提出有效实施的策

略与方法。
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作为国家中心城市之一，成都既是丝绸之路的连接点，又

是长江经济带的重要节点，因此逐步走上了国际化发展的开放

格局建设之路。而随着体育赛事在全球范围内的风靡发展，构

建“世界赛事名城”成为成都新的发展目标，并且在熊猫、古

蜀文明之外，增添了一份现代都市的开放形象。

一、成都“世界赛事名城”品牌塑造面临的困境

就目前而言，成都在体育赛事领域的发展还面临着诸多

困境。首先，虽然成都目前承办的体育赛事数量与种类不断

增加，但总体上缺乏规划与安排。从赛事统计来看，成都在

2018-2020年间举办的国际性体育赛事超过67个，但赛事的级

别、项目与参赛水平参差不齐，一方面举办频率与规模缺乏统

一的安排；另一方面办赛的主办方、承办方缺乏明确的筛选

标准，赛事举办的流程也不统一。其次，在赛事的运营体系建

设方面缺乏完善的规则与制度，缺乏市场化运作的导向机制。

体育赛事需要市场化的引导才能保证其经济效益，但同样需要

政府引导以保证其社会效益，成都还需要进一步调整二者之间

的关系。其三，虽然成都近年来举办的体育赛事不断增多，但

其对群众的影响力相对较低，主要表现三个方面，一是人民群

众观看赛事的热情不足，二是群众缺乏参与体育赛事的机会与

平台，三是人民群众参与运动的积极性没有显著提升。由此看

来体育赛事与市民之间的关联性相对较低，并没有达到预期 

目标。

二、成都“世界赛事名城”品牌塑造的目标

（一）推动经济发展

推动经济建设是成都构建“世界赛事名城”的首要目标，

应借助体育赛事带来的影响力推动成都体育产业经济的大力发

展，进一步激活成都自身经济建设的活力。大型体育赛事是重

要的眼球经济，同时也是引导公众注意力的关键，借助赛事活

动可以有效提高成都的影响力与话题度，进而以赛事流量促进

消费转化，既要让大型体育赛事的举办展现出更高的质量，又

要在体育赛事引导下推动成都体育经济及旅游、美食、文化经

济的协同发展。

（二）建设枢纽城市

塑造体育文化城市品牌是成都建设“世界赛事名城”关键

目标，应借助体育赛事的影响力，提升成都城市的国际化发展

水平，从而建设成为重要的枢纽城市。一方面，要借助体育文

化打造体育公园与相关建筑设施，构建美丽宜居公园城市；另

一方面要推动体育、工业、文化、艺术的协同建设，引领成都

的城市转型发展。

（三）发展城市文明

提升市民幸福感是成都建设“世界赛事名城”的核心目

标，体育赛事的举办与发展应围绕人民中心，既要推动人民体

育福祉建设，又要以经济发展带动人民生活水平的提升，建设

美丽宜居的体育文化城市。体育是文明的象征之一，同样也是

和谐发展的重要因素，体育赛事的建设要为群众提供更多的参

与平台，进而为人民营造健康运动的环境，推动体育休闲事业

的发展。

三、成都“世界赛事名城”品牌塑造的路径选择

（一）准确定位目标，制定长远规划

“世界赛事名城”的建设是一个长期工程，成都应立足

自身的实际发展形势进行精准定位并建立长期的规划机制。在

品牌建设方面，一要优化城市风格，建立以体育文化为主题的

宜居休闲城市，用体育赛事作为城市风格的标志性内容，用全

民健身运动打造城市市民形象。二要发挥成都全民健身运动的

品牌优势，让“太极蓉城”“运动成都”等体育品牌拥有更好

的发展空间。三要推动体育与旅游资源的协同发展，通过打造

特色体育休闲小镇，为市民与游客提供别具一格的主题旅行 

活动。

（二）发掘本土文化，打造成都特色

成都有着本身的文化要素，无论是古蜀文明遗留的茶馆、

麻将与川剧，还是世界文明的大熊猫，都是成都构建“世界赛

事名城”过程中可以运用的文化珍宝。一方面可以推动古蜀文

明与体育元素产业的融合建设，另一方面则要利用大熊猫形

象为成都的城市品牌树立标志，甚至将其与赛事场馆的建筑进

行特征结合，以此推动成都休闲、安逸气息与现代体育气息的 

融合。

（三）孵化人才企业，完善营销体系

成都要想进一步发展“世界赛事名城”品牌，就必须建

立完善的营销体系。对此必须立足体育赛事的举办质量，一方

面要全面引进专业人才，既要把握好小型比赛的群众性与全民

性，又要发挥大型比赛的号召性与影响力，由此不断优化赛事

举办的体系与规划机制，让赛事更加标准化、专业化。另一方

面则要推动本土企业的同步发展，从赛事承办、组织、营销、

媒体到体育设施建设、器材生产等各个环节，发挥企业的参与

度与重要贡献。

四、结语

综上所述，在成都“世界赛事名城”品牌塑造过程中，必

须立足成都自身的发展状况，以三维目标为基本原则，通过长

远规划、文化融合以及企业孵化等途径，让成都真正走上“世

界赛事名城”之路。
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