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产品形象设计中的标识问题分析
张凌

（郑州唯美标识设计制作有限公司  河南  郑州  450000）

[摘  要]现代产品设计已经与企业形象紧密联系起来，产品标识也向系列化、系统化的方面发展。产品标识中既要强调企业

形象，又要强调标识的功能性和视觉美感。本文以产品形象设计中的标识问题为研究对象，分析了产品标识规范化的重要意义，

并分别探讨了规范形象性标识、功能性标识、警示标识设计的有关对策，旨在提升企业形象、健全产品标识规范设计。
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标识可以不同程度的表达产品的形象、功能、操作步骤，

在产品形象设计中具有重要作用。针对各类不同的标识符号，

应采取不同的角度完成标识的设计，以界定标识在产品表面不

同的表达效果。

一、产品设计中的形象感觉统一
产品形态风格的统一把握。产品形态, 归结下来都是由不

同特征的形、面、线构成, 反映在整体上, 便形成了产品的形
态风格或形态特征, 某种意义上也是一种抽象化了的产品特征
标识. 企业产品开发中, 要使新的功能产品融入其原有的产品
家族系列, 形态风格设计塑造至关重要. 设计可以确定产品形
态, 同样也能赋予同一产品完全不同的形态风格和视觉感受. 
通过形态创造与界面设计中对形、面、线等构成元素的细致推
敲, 挖掘统一形态感觉的同质性元素, 进而组合成风格、感觉
趋于一致的产品形态特征.

产品实体形态的构造, 是解决产品设计中的形象感觉统一
的关键问题. 正如   格式塔   理论所提到的, 利用视觉协调
性规则提升美感, 创造产品形象风格. 但在众多的产品形态设
计中, 由于产品功能迥异, 形态之间的同质元素过少, 很难形
成视觉敏感的统一形象或视觉特征, 给人以企业家族产品、系
列设计的概念. 相当数量产品的同质形象感觉更多是依靠产品
设计中对表面装饰元素, 尤其是各类标识的统一考虑与规范应
用, 从而引发了产品形象统一设计的一个重要方法.

产品表面装饰的多重考虑。产品的设计与使用过程中, 视
觉形象与操作语意的感知, 除了产品三维实体形态外, 还存在
另一系列既传统又现代的视觉感知元素, 那就是产品的表面装
饰. 产品表面装饰与产品形态密不可分, 传统的设计中往往同
时考虑. 然而, 随着产品设计系统性与运作体系的扩展, 表面
装饰设计的独立性或在设计中的阶段性逐渐明显, 进而形成了
产品规划与开发中的一种新型设计形式.

产品表面装饰具有多重性, 传统意义上产品设计的表面装
饰, 更多是指材料工艺、色彩肌理等, 随着产品种类的增多, 
技术功能的复杂化, 各类标识符号的设计与应用逐渐成为某些
产品领域中形象设计乃至产品界面设计的重要内容. 将材料工
艺、色彩肌理融入产品功能形态的设计创造中, 深入研究产品
界面标识符号的设计使用, 并规范化地运用到实际设计中, 已
经成为企业创造形象统一、功能界面优良产品的关键.

二、规范产品形象标识设计的有关对策
鉴于企业产品标识中存在较多的问题，应提出具体的解决

对策，使产品形象标识设计趋于规范化。
(一) 形象性标识的设计
现代产品呈现出复杂化的趋势, 形象性标识的概念也被不

断扩大，过去单一的企业形象标识显然不能满足现代产品的形
象要求。在现代标识设计中，形象性标识需要综合考虑产品标
识的统一性，即要求商标设计、产品型号设计、企业形象等多
方面协调统一。因此，我们应从多方面构建系统的产品形象性
标识设计体系。在产品标识的具体设计中,企业应明确的制约
措施,设计者应严格标识设计的原则。

严格依据形象系统规范文件，设计产品表面装饰标识中的
企业形象标识。 要把商标看作产品策略的重要组成部分,充分
吸收凝结企业在产品创造中的智慧，体现产品的智力性和企业
文化内涵；此外，应强调企业“信誉”，在标识中透露出商家
对消费者的承诺，突出商标与企业形象间的联系，但应注意

需严格依照工商注册标准的进行商标设计。产品型号标识应
依照该行业领域内约定的规范进行设计，注意要突出产品的
性能功用。

（二）功能性标识的设计
大多数功能性标识都在产品功能部件及附近位置,通过文

字、图案来描述或提示使用者该部件名称、操作方法等。对于
不同的产品而言，功能性标识的作用也不尽相同。但是，总体
概括功能性标识的设计原则为：第一，尽量用简短的文字符号
表达，以方便使用者快速识读,可采用工艺字体，但应注意字
体要清晰、易于辨认;第二，行业内的术语标准为功能性标识
文字说明的设计标准，尽量使用业内认同的术语表述形式,若
产品为进出口商品，应注意标注使用国的语言；第三，在掌握
用户使用习惯和要求要求的基础上，设计较容易理解的文字说
明;第四，应保持同类产品各类功能性标识文字的统一性，即
要求协调格式、字体、语言、符号及特征等完全。产品的标
识中包含了企业对产品良好的市场期望，而功能性标识是最
能体现的企业严谨性的部分，因此，应树立严格的规范，以
界定不同功用标识设计的范围。通过有效的限制，可防止因
设计人员的随意行为造成的产品功用描述不当。应统一设计
功能相近的标识，将不同产品有机的结合起来,形成整齐一致
的视觉感受。

（三）警示标识的设计
警示标识并不是存在于所有的产品中，但是产品中的警示

标识发挥着举足轻重的作用。在产品标识设计中，警示标识是
要提示使用者注意危险操作、危险区域、危险状态等潜在的风
险因素。警示标识分为安全提示标识、安全标识、警告标识、
严禁标识等4种。警示标识采用图案、文字、符号相结合的设
计方法。为产品设计使用警示标识时，应注意协调产品的规范
约束、标识定位、尺寸、规格及技术工艺等部分，从而使产品
与警示标识协调统一。为此，我们应制定并明确警示标识设计
规范，在规范的指导下正确的完成设计工作。现代产品的警示
标识设计已经发生了较大改观,在设计中，融入了企业印象和
产品品质等元素，进而提升了标识的艺术性，也突显了企业的
良好形象.在警示标识的设计过程中，必须明确警示级别的高
低,始终遵循标准化的设计规范。应注意警示标识需符合行业
领域内的约定标准。此外，协调统一产品形态、材料、技术工
艺、安全警示之间的关系，形成具有视觉审美感受和安全警示
功能的标识。

结束语
综上所述,现代产品设计中应充分重视企业整体形象的问

题。我们应深入研究产品的表面标识设计，并结合标识的应用
因素如何为产品进行设计。应探索产品设计领域发展的新途径
和新理念。再设计中，应需要注意设计因素不能取代行业规范
和标准，必须坚持规范和标准的指导，作用不等于设计的完全
替代。应考虑制定和运用因素、设计的复杂性，实现灵活的标
识设计。总之，现代标识设计应突出统一性、创新性，在提升
企业产品形象的基础上，完善标识设计。
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