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一、对于婚纱的阐述

婚纱是结婚仪式及婚宴时新娘穿着的西式服装，婚纱可

单指身上穿的服饰，也可以包括头纱、捧花等配饰、婚纱的颜

色、款式等等。婚纱来自西方，有别于以红色为主的中式传统

裙褂。

婚纱分类的根据：在款式上主要有：A字型婚纱、直身婚

纱、齐地婚纱、小拖尾婚纱、大拖尾婚纱、蓬蓬裙婚纱、连身

婚纱、吊带婚纱、抹胸婚纱、素面婚纱、珠绣婚纱、泡泡袖婚

纱、公主型婚纱等。

二、对于婚纱的意义

洁白的婚纱，这是在少女时期最想拥有的，和自己心爱的

人一起步入婚姻的殿堂里，对于一个女人来说，是拥有着很重

大意义的。婚纱是女人一生中最重要的礼服，婚纱是爱情的象

征，也是爱情永恒的见证者。穿上婚纱，就表示自己结束了少

女时代的生活，开始了新的人生旅程，婚纱在时刻提醒我们，

女人对孩子有着更大的责任。当某天红颜老去，回顾岁月的流

逝，一件合适自己的婚纱能够让所有人记得那年的青春。每一

个女人一生最钟爱的服饰就是婚纱，它象征了爱情，见证了爱

情的永恒。

三、婚纱行业的分析

现在的婚纱设计主要从流行趋势、颜色、样式、图案、材

质、细节等几方面进行考虑，符合大众的审美，满足新娘对婚

纱的满足和个性的要求。目前中国的婚纱市场两极分化很大，

不是特别奢靡，就是找国外大牌的代理商，婚纱价位没有低

于万位以下的，光租下都要上万，不是一般家庭可以承担得起

的。另一边呢，就是非常浓的影楼风，价格虽然便宜，但是样

式和材质不尽如人意。而且随着时代的更新，绝大部分年轻人

崇尚简约风格，绸缎婚纱在一两年里逐渐博得大众眼球而进入

新的时代，成为更多年轻新娘的首选，它首先呈现的是一种高

级感，简约感，其次柔软的布料更加衬托了新娘的姿态，所以

绸缎婚纱一两年间兴起是有一定道理的。 

四、关于品牌借助互联网平台创建和发展

品牌是生产企业十分青睐的，是企业经营者时刻关注的重

大问题，品牌建设是企业经营战略的重要手段。时代在发展，

世界在改变，互联网从最初中国人眼中的一个新兴事物发展到

成为深深改变人们生活的一种重要媒体和一个庞大的产业，在

互联网的环境下，如何让创建一个品牌，这种思考和探索对于

婚纱产业得发展有着很重要的现实意义。

（一）构建婚纱整体品牌，塑造鲜明品牌形象

对于数量众多的中小婚纱企业来说，都尚未建立品牌影

响力，完全可以利用网络品牌塑造一个全新的品牌形象，通过

网络优势快速建立起品牌影响力，从而提高企业的塑造和竞争

力，并应该整合营销理念，在品牌的塑造和推广过程中始终保

持品牌一致性。

在网络时代，最佳的选择是发展传统品牌与发展网络品

牌并行。离线品牌和网络品牌两者之间是相互影响、相互作用

的，一方的强势发展可以有力地拉动对方的前进，反之则会阻

碍另一方的壮大。传统离线品牌可以让消费者联想到它的历史

底蕴，给人沉稳信任般的感觉；网络品牌可以给客户一种锐意

创新、紧随时代感受，使得传统离线品牌不断保持生机！传统

品牌需要网络品牌去接近那些年轻潮流的未来消费者，网络品

牌需要传统品牌的厚实根基才能更有实力参与更激烈的竞争。
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[摘　要]婚纱越来越多的人在意“私人”定制，我们要做的就是坚持原创，坚持手工，坚持个性化。我们要创建婚纱企业品

牌网站，提供良好品牌体验。
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作为婚纱这一具有时尚和潮流的产品，主要消费者为年轻

人，这部分人群恰恰是网络的主流访问者，所以婚纱企业在创

建婚纱品牌的时候，既要注重传统品牌的创建，又要建立网络

品牌，构建一个整合品牌。

首先，精心设计品牌的基本要素，塑造出鲜明的婚纱品牌

形象。包括品牌名称、标志、标准字、标准色等品牌要素的主

体部分及品牌承诺、品牌个性、品牌体验等隐性要素。

其次，网络品牌创建与传统品牌要保持一致性。通过企业

的网站以及网络宣传把企业传统品牌内涵展现出来。

（二）创建婚纱企业品牌网站，提供良好品牌体验

网站是一个企业利用互联网结合顾客获取市场信息不可

缺少的工具。同时，网站也是品牌形象在网络上的延伸表现，

所以网站不仅是为了满足视觉美感，它的主要功能就是吸引人

流，同时利用一切手段来实现品牌营销，人们在网站上亲身体

验以及生产的品牌联想与品牌密切相关。

婚纱企业在创建企业品牌网站时，注意以下几点：

首先，要注册一个洪亮、易记、好产生品牌想象的名字。

让消费者通过域名认知企业，进入企业网站。同时，也要及时

进行注册，并做好名字宣传传播工作。

其次，网页设计要吸引大众眼球，能引起目标消费者页

面停留，有的放矢设计、制作网页内容。如与婚纱相关知识介

绍，婚纱的选购指南，婚纱的流行趋势等，要保证网页设计中

永远有新鲜内容。在标志、颜色、字体的使用上应该时刻保持

和线下品牌相一致，同时应该符合网络消费者的使用习惯和舒

适度。

（三）利用互联网进行婚纱品牌传播，提升品牌竞争力

一个好的品牌，需要有正确的传播途径。在如今，网络

的发展改变了人们的行为习惯；借助网络进行信息传达不仅效

率更快，而且使用的价值也很低廉。由于互联网具有多媒体特

点，还能借助网络技术以多样形式充分展示企业产品信息和服

务态度，进行有效的网络传播和广告宣传。

1.网络广告。如今由于互联网技术的不断发展以及网络

用户的增多，企业已经不能满足于通过各种社会关系和媒体广

告来进行品牌的表现和传播，越来越多地企业将目标转向网络

广告。从第七届临汾网民行为调研报告中，清楚地表示出网民

认为自己经常接触网络广告信息的比例为77.3％，而经常接触

电视广告的比例为73.5％，而这些网民与报纸广告、杂志广

告以及室外可见广告等的接触率分别为54.5％、60.1％以及

45.7％。网络广告以他独特的优点而成为品牌传播的一个重要

工具。

婚纱企业在挑选网络广告时，首先，需要在网络上放置一

些可以吸引消费者眼球，带有品牌特点的广告。其次，广告信

息推送的特点要和一些消费者感兴趣的信息特点互相结合。如

果找到婚纱消费者感兴趣的话题，再结合有冲击力的广告图像

设计，不仅可以使广告效果发挥得淋漓尽致，也可以大大增强

品牌提升的效果。广告内容也需要经常更换。再次，广告投放

要有放矢。一般来说，婚纱品牌广告应该投放在一些专业的网

站上，如中国婚纱网、九九婚纱网等，广告效果会好很多，也

有利于该品牌的表现和传播。

2.交互性网络虚拟社区。虚拟社区是指包括BBS论坛、讨

论区、聊天平台、私信等形式在内的交流空间彼此关怀从而所

形成的团体，同一主题的虚拟社交区构成了具有共同兴趣的人

们，由于有很多用户的参与，不仅具有交流功能，事实上也构

成了一种经营场所。婚纱企业可以通过各种有效互动形式，紧

紧抓住消费者的心灵，树立起产品和服务在消费者心目中的良

好形象，建立起鲜活的品牌形象，强化消费者的品牌意识，为

品牌培养和建立稳定的忠实消费者群，从而达到一对一传播沟

通的终极目标，实现消费者的口碑传播和无限客户增值。  这

些对策对于服务品牌提高消费者网上体验感并且与消费者建立

信任关系有着重要的影响，是网络服务中企业表现和传达品牌

的重要对策。而且在网络社区中，消费者对品牌的评价与信任

是经过反复地体验和相互沟通而自发形成的。

21世纪是品牌品质竞争的世纪，建立品牌竞争意识与品牌

竞争策略才能使企业在竞争中如虎生翼。而随着互联网的普及

应用，改变了传统的营销模式、客户关系管理以及信息传播方

式，利用互联网进行品牌创建并不排斥传统的品牌营销方式，

而是对传统品牌营销方式的有机补充和创新。婚纱企业若能根

据各自实际，充分利用互联网带来的各种机遇，选择正确的品

牌创建方式，争创名牌，必将提升这一特色产业品牌的整体竞

争力。
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