
·594·

文体艺术

一、洪湖特色产业概述
近年来，洪湖市提出发展建成“三色洪湖”（红色洪湖、

绿色洪湖、金色洪湖）的要求。红色是洪湖的本色。政府提出
要把红色传统发扬好、把红色资源利用好、把红色基因传承
好。绿色是洪湖的底色。要以保护绿色生态为底线，以推进绿
色发展为路径，以倡导绿色生活为目标。金色是洪湖的追求。
聚力聚焦富强文明、全面小康，促进经济社会协调发展、跨越
赶超。洪湖市委市政府提出建设“红色洪湖、绿色洪湖、金色
洪湖”就是要通过红色引领，绿色发展，金色梦想，凝聚全市
人民的智慧和力量，为实现中华民族伟大复兴的中国梦书写壮
丽的洪湖篇章。

戴家场镇位于洪湖市内，作为洪湖绿色产业重心之一，已
有中国特色农产品优势区、再生稻示范区等称号。当地通过推
行“公司+合作社+基地+农户”的特殊形式，涌现出类似红和
农业等一批特色产业企业。当地再生稻技术成熟，并推出自主
品牌，种植区大多实行“虾稻共作”的特色种养殖方式，形成
全产业链生产，是洪湖市内特色产业乡镇的典例。

二、产业发展现状分析
（一）三色洪湖特色产业发展现状
戴家场镇推行“龙头企业+合作社+基地+农户”，“党建

+”等发展模式。“龙头企业+合作社+基地+农户”：龙头企业
负责为农户提供新品种、新技术和统筹运营管理，与农户签订
农产品回收合同统一收购，合作社负责把稻米种养专业农户、
小农户联合起来，打通融合结点，合作种养，形成规模化、现
代化的农业生产格局，构建大型产业联合体，让农户分享溢价
效益。“党建+”：绍南村的“虾稻连作”，是以打造红色阵
地为基础，发挥党员作用为条件，发展红色产业为结果的生产
链，该村组建了3个合作社，基层党员带头，村企合作，通过
企业APP“保险+”，给农民兜底，使农民年收入增收到15000
元，同时通过企业的线上合作平台帮助农副产品帮扶、帮卖，
形成助力于加强乡村党建基础、助力党组织，带领农户增收致
富。

（二）三色洪湖特色产业发展现状与新媒体结合的必要性
新媒体强大的影响力是建立在拥有以亿为单位数量，人

与之相伴随纷繁复杂线上线下交往活动。特别是在自媒体崛起
后，普通用户个性化、随时化、自愿化信息传播使社交媒体所
构建虚拟空间呈现着前所未有“百花齐放百家争鸣”。依据中
国络信息中心（CNNIC）发布第47次《中国络发展状况统计报
告》（简称《报告》）显示，截至2020年12月，我国网络视频
用户规模达9.27亿，占网民整体的93.7%，其中短视频用户规
模为8.73亿，占网民整体的88.3%；我国网络购物用户规模达
7.82亿，较2020年3月增长7215万，占网民整体的79.1%。这说
明新媒体用户作为消费者能够深化和扩大“三色洪湖”特色产
业的接收效果、传播向度与产品再创造力量。

三、新媒体全面推进 “三色洪湖”特色产业的发展
（一）新媒体视域下存在的问题
1.基础设施薄弱，制约线上销售发展
洪湖市戴家场地处洪湖西北部，交通不便。降水集中于春

夏，洪涝灾害较多，加之地基问题不利于当地火车站、高速公
路的建设和发展，这就导致了当地的物流成本相对比较高，极
大程度上提高了洪湖市农户将特色产业通过网上购物销售出去
的成本，从而降低对外销售的积极性。

2.运用新媒体意识薄弱

当地90%以上的特色产品主要通过实体模式下内销，相关
产品走出去渠道开发不完善有一小部分产品是通过“农村淘
宝”电商的方式销售出去。在当今网络经济盛行的时代，当地
大部分农渔场主并没有抓住时代发展的机遇去对本地产业进行
宣传销售。例如“洪湖再生稻米”“红和香米”“洪湖水晶
米”在本地是非常受欢迎的，但是脱离了新媒体，影响力受
限。大部分企业还是对传统老客户进行销售产品，并没有利用
新媒体去扩宽宣传渠道。

（二）新媒体视域下具体推荐措施
1.持续推进基建发展，促进三色协调
戴家场镇应继续做好江北高速公路建设协调工作，完成

江北高速公路建设协调工作。大力进行宣传，积极协调，落实
市指挥部的要求，做好工程保障工作，确保高速路工程有序推
进。完成剩余主线农户房屋拆迁工作、连接线12户拆迁协议的
签订工作。落实好便道资金、永久性征地费资金到户工作，做
好三改工作的协调服务工作。修建高速公路至集镇的连接线，
建好高速公路沿线生态景观带。

2.聚焦新媒体时代需求，全力掀起宣传新高潮
加大宣传力度，创新宣传方式。在新时代背景下，要利

用大数据背景下丰富资源，充分发挥网络平台作用。一方面可
以建立特色文化相关网站，对相关信息进行整合，及时更新平
台上内容。另一方面，可以建立特色文化微信公众号、微博、
APP客户端，抖音等短视频平台，把网络数据传播形式与特色
文化相结合，第一时间推送相关资讯，引起受众对洪湖“三
色”文化关注兴趣。

3.突出品牌特色，形成线上销售体系
首先要优化产业宣传布局，发展高质特色产业。在网络直

播电商新时代，通过电子商务，进行销售，让网友全方面，多
角度感受特色产业的魅力。其次大力推进产业链的纵向延伸和
横向整合，打通和拓展产业链条。积极发展农业产业化龙头企
业，实现农产品标准化生产、序列化加工、品牌化营销，构建
以线上为主体的营销体系，着力打造精品品牌。

四、结论
本研究找准新媒体模式下对“三色洪湖”特色产业持续发

展建设方法，加强网络媒体与特色产业融合，促进特色产业与
新媒体渗透，带动区域旅游经济与区域生态农业经济的一体化
发展，使旅游经济带动生态农业经济的发展。借助新媒体增强
品牌认同感与特色产业知名度，推动洪湖特色产业传播。
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新媒体模式下对“三色洪湖”特色产业持续发展建设的探究
——以洪湖市戴家场镇为例
李泊霆　彭珍妮　邹应龙　郑博　黄瑶

（湖北经济学院法商学院　湖北　武汉　430205）

[摘　要]本文探究新媒体视角下对“三色洪湖”特色产业持续发展的影响，在洪湖市戴家场镇以发放问卷、走访当地典型企

业的形式，分析特色产业企业现阶段发展现状，提出在发展过程中出现的相关问题，结合新媒体的推广应用提出相应的解决方案

及措施，以推进洪湖地区特色产业可持续发展。
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