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区域文化视角下邕宁特色文化创意产品品牌开发设计研究
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[摘　要]伴随中国经济文化持续深入发展，文化资源的交流、碰撞愈加频繁，对弘扬地方文化乃至中国文化产生重要作用。

而文化创意产品品牌开发也凭借其广泛传播性、覆盖性，成为区域文化传承、弘扬的核心路径。就此，本文以邕宁区域文化为切

入视角，着重分析基于区域文化视角的文化创意产品品牌开发设计基础原则。在此基础上，针对性提出深挖邕宁文化印记、融入

现代创作思维开展设计、基于地方文化进行思维升级、打造系列综合创新设计。
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0  引言

区域文化兼有物质、精神双维属性，是由某一地区经过

漫长岁月积累衍生而来，具备传承性、渗透性等诸多特点[1]。

区域文化具有多元表现形态，既可是建筑遗迹、自然景致，亦

可是社会风俗、人情风貌[2]。邕宁属于广西管辖，位于广西自

治区南部。2019年3月，邕宁入选第一批革命文化保护利用片

区，文化特点日益凸显。邕宁民间文化源远流长、多元多类，

极具民族特色。就以戏剧类型为例，不仅有其他地方流入的邕

剧、粤剧，更有山歌剧、师公剧以及采茶戏。另外，邕宁也有

歌谣、谚语、歇后语等诸多丰富语言文化。除此之外，邕宁更

有文物保护单位7处，具有丰富文化特点。区域文化特点在一

定程度上能够表现地域个性定位，而区域文化定位又与文化品

牌塑造紧密相关[3]。同时，为使邕宁区域文化价值得到有效提

升，需要针对邕宁区域文化进行文化创意品牌塑造。

1  区域文化视角下邕宁特色文化创意产品品牌开发设计

的基础原则

1.1 融合地方环境

在邕宁特色文化创意产品品牌开发设计过程之中，若想

在作品中充分体现邕宁区域文化的内涵及隐喻，可先行与邕宁

自然环境实现融合。自然环境是区域文化的核心载体之一，也

是创作人员设计灵感的重要来源。事实上，当今诸多文化创意

产品品牌开发设计灵感来源均是自然。正如普利兹克奖的评选

标准也与环境自然紧密相关。普利兹克奖评选人员作出如此评

价，基于自然环境的邕宁特色文化创意产品品牌开发设计能够

确保设计思维与周围环境紧密连接，充分彰显设计人员对地域

历史、文化及习俗的了解程度。另外，融合自然环境的设计作

品可合理搭配色彩、光线以及阴影。此种设计模式能够促使作

品融合自然环境的优势，将其运用于作品设计当中。不可忽略

的是，邕宁特色文化创意产品品牌开发设计倘若缺少现实根

据，仅以凭空想象为主，容易使创作的作品与现实脱轨。在一

定程度上，在邕宁特色文化创意产品品牌开发设计中融入自然

环境，可使其具有思想根源，更加贴近现实。

1.2 融合文化元素

在邕宁特色文化创意产品品牌开发设计过程中融入区域

文化，务必需要全面了解区域文化的风貌、习俗、地理以及宏

观背景[5]。需要注意的是，若想真正落实区域文化的传承及弘

扬，并未表面运用文化形式及样份，需深入提炼区域文化元素

精华部分，配套现代设计技术及现代思维，方可实现区域文化

的深度弘扬。也就是说，基于区域文化视角进行邕宁特色文化

创意产品品牌开发设计，需要充分融合区域文化思维及理念，

创新设计既有现代创作思维、也有区域文化元素的新型艺术作

品，方可实现在发展中传承区域文化。对于邕宁特色文化创意

产品品牌开发设计来说，区域文化既是创作思维重要来源，也

是一笔宝贵财富。仅当真正汲取区域文化中的内涵及其底蕴，

方可使文化元素焕发生命力。

1.3 融合现代技术

在全球化发展日渐深入态势下，大数据、人工智能促使

邕宁特色文化创意产品品牌开发设计与全球开始接洽。在东西

方文化碰撞愈加激烈，致使传统文化边缘化越加凸显，更遑论

区域文化的发扬及传承。长时如此，区域文化的价值思维、风

俗习惯、艺术风格乃至文化印记，正渐次淡化[6]。这也推动崭

新文化符号愈加凸显。在一定程度上，崭新文化元素属于经济

文化发展的必然结果。但区域文化也是经济文化发展的必然核

心。随着复古审美思想重新兴起，传统文化也将再次凭借现代

技术登上文化主流舞台。是以，在基于区域文化视角下进行邕

宁特色文化创意产品品牌开发设计，需要充分融合现代技术，

借助现代技术赋予传统文化全新生命力。在传统中蕴含时尚，

在现代中体现古典。

1.4 融合现代思维

邕宁区域文化是长时间的习俗、思想沉淀而来，具有很

深的传统性。值得注意的是，若想借助邕宁特色文化创意产品

品牌开发设计进行区域文化的弘扬与传承，仅依靠传统进行文

化弘扬并非有效路径。这就需要邕宁特色文化创意产品品牌开

发设计与现代思维进行深度融合。现代思维的集中体现，是在

传统区域文化的基础上进行创新，集中体现传统文化与现代思

维。此现代思维与现代技术具有明显差异，是指新材料以及其

他艺术加工手段。在这一基础上，使构思基础方案变为经济实

用的创新方案。如此，设计人员就可设计出既能体现工艺美和

形式美、又体现时代风格的新产品。

2  区域文化视角下邕宁特色文化创意产品品牌开发设计
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的几点建议

2.1 深挖邕宁文化印记

基于区域文化视角的邕宁特色文化创意产品品牌开发设计

过程，必然需深挖历史要素，搜寻内里隐藏的文化印记。可以

认为，邕宁特色文化创意产品品牌开发设计实质属于文化内涵

的体现过程，借助设计作品表现地方文化底蕴以及思想精神，

这对购买者以及艺术品牌的持续性发展具有重要作用。因此，

在邕宁特色文化创意产品品牌开发设计中融入区域文化，势必

需对地方文化进行深度调研，充分挖掘文化印记。具体而言，

有关地方历史、地方文化以及习俗等各个领域，均需进行深度

挖掘，将内里文化要素进行提炼、收集以及整理，根植于此征

集契合邕宁特色文化创意产品品牌开发设计的文化元素。就以

河南豫剧为例，众多设计人员均喜爱将豫剧元素作为设计元

素，也会在设计过程中充分融入豫剧元素。值得注意的是，注

意不能仅在表面层次上进行简单应用，更需对豫剧的文化内涵

以及各类印记进行充分吸收。如此，可使设计作品充满文化活

力。

2.2 融入现代创作思维开展设计

根据前文所述，区域文化作为中华传统文化中的核心板

块，内里蕴含深厚文化内涵及底蕴。然而，在现代思维的冲击

以及众多因素负面影响之下，区域文化的活力受到极大冲击，

致使其在社会文明建设之中发挥自身独有优势。在这一背景

下，区域文化应适当融入现代思维，基于时代进行创新，实现

区域文化可持续发展。一定程度上，缺少传统文化的现代社

会文明即是缺少灵魂；而缺乏现代思维的传统文化就似无源

之水。是以，在当前邕宁特色文化创意产品品牌开发设计过程

中，应当重视在区域文化中融入现代思维，在吸纳传统文化的

基础上，结合现代社会文明的思维，推动彼此互相发展前进。

例如，在动漫影视中充分融入国风元素的动画片，受到海内外

诸多受众喜爱。究其根本，正是因其在传统文化的基础上充分

融入现代社会文明及技术，方才获得如此成绩。综上而言，借

助邕宁特色文化创意产品品牌开发设计进行区域文化的传承

时，需要充分注重传统区域文化以及社会现代文明的交融，使

其实现长期发展。

2.3 基于地方文化进行思维升级

由于区域文化的产生特点，因而区域文化对此地区居民思

想、行为以及习惯带来决定性影响。并且在现代技术的发展及

变革之下，区域文化正与现代技术紧密融合，凸显多元形式样

态。且在现实邕宁特色文化创意产品品牌开发设计过程中，如

何合理融入区域文化也成为设计人员面临攻克的重要难关。因

此，在保留地方文化基本形态的基础上，需要进行地域创新，

凸显文化新意。就以徽州区域文化为例，此种具有水墨韵味以

及徽派风格是以多种元素进行体现。时下，已有众多设计人员

利用4D技术将徽州区域文化进行创新体现。是以，在邕宁特色

文化创意产品品牌开发设计的过程之中，既要尊重文化因素的

本身面貌，也要对区域文化元素进行全面变革。这样一来，才

能在传承区域文化中凸显邕宁特色文化创意产品品牌开发设计

的重要作用。

2.4 打造系列综合创新设计产品

在具体产品设计方面，需要综合应用设计，打造系列文化

产品。具体来说，在典型建筑、文化产品、商业产品以及包装

设计之中，有关色彩、形制等方面，均需融入区域文化元素进

行创新设计。同时，地方政府在规划设计商业中心、活动广场

以及特产包装设计等多个方面，给予区域文化的应用指导，保

证设计水平的同时，实现区域文化的全面传承。可以知悉，采

取综合应用的方式可以有效提升宣传质量，并充分彰显区域文

化元素的特点。对应设计人员也需注重区域文化的全面应用，

在设计中充分体现区域文化。除此之外，在具体产品设计时，

不仅需要注重外形设计水平，也要注重在产品当中融合宏富内

涵文化，进而展现出区域文化元素及更深层次的文化内涵。产

品内涵的核心所在，即是满足受众在文化内涵、情感需要，充

分体现产品设计时的共情。

3  结语

根植于区域文化视阈的特色文化创意产品品牌开发设计可

以助力形成优质区域文化形象，进一步通过设计文化创意产品

助力经济发展。邕宁作为第一批革命文物保护利用片区分县之

一，深入探讨邕宁区域文化特色，凝练其中文化精华，是塑造

区域文化形象的重要基础。以此为基础，可以开发设计更多文

化创意产品，促使其他地方民众能够对邕宁产生更加深入的理

解，为当地文化产业发展、文化弘扬提供更多契机。
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