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鞍山工业文化背景下的城市IP形象设计初探
王佳琪  阎延  贾佳艾

（辽宁科技大学建筑与艺术设计学院，辽宁  鞍山  114051）

[摘　要]每个城市都具有其不同寻常的魅力，在历史和生活中沉淀下来的城市独特的地域文化是一个城市最宝贵的形象资

源。从中选取独特的元素，来塑造城市的形象，是作为城市“软实力”的重要体现，也是影响城市综合竞争力、吸引人才和投

资、提高旅游价值的重要原因之一。鞍山市作为知名的钢铁工业城市，拥有丰富的工业遗产群。在其城市形象的建设中，尚未形

成具体完备的城市形象设计体系。因此，全力打造以鞍钢工业文化为特色的城市IP形象，在宣传鞍山城市文化，提高鞍山市工业

文化知名度与影响力方面，具有重要的现实意义。
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一、鞍山城市文化影响力现状

（一）挖掘城市文化

中国拥有五千年文明史，每一个城市都有值得我们去挖

掘的历史文化财宝，从独特的地域文化中塑造城市的形象即是

着力于将城市的文化汇聚到一个符合现在流行审美，现代传播

方式的符号中来，通过体验思维、传播思维，将这个符号赋予

新生命，成为一座城市的代言。鞍山市是中国著名的钢铁工业

基地，素有“共和国钢都”的美誉。鞍钢集团与鞍山，多年出

现了许多许多的英雄楷模，如老英雄孟泰、助人为乐的战士雷

锋、“当代雷锋”郭明义、全国时代楷模李超等，在他们身上

集中体现了几代鞍钢人“创新、求实、拼争、奉献”的精神，

为企业发展提供了强大的精神动力[1]。1999年10月鞍山政府已

经努力宣传和树立“鞍钢工业之旅”的旅游品牌。随着游客对

工业旅游的逐渐了解和认可，鞍山钢铁集团公司又推出了更多

的旅游路线。吸引外来游客与投资者，让游客通过城市形象感

受城市性格，并通过亲身经历留下对于城市的独特回忆。同时

城市形象也是得到了一定的提升。

（二）塑造城市形象

工业是强国之本，文化是民族之魂[2]。鞍山钢铁工业遗产

文化是伴随着工业化进程而形成的、渗透到工业发展中的物质

文化、制度文化和精神文化的总和，对推动工业由大变强具有

基础性、长期性、关键性的影响。鞍山钢铁工业遗存不仅承载

着真实和相对完整的工业化时代的历史信息，也帮助人们追述

以工业为标志的近现代鞍山社会历史，帮助未来时代更好地理

解这一时期人们的生活和工作方式。保护鞍山钢铁工业遗存是

对民族历史完整性的尊重，是对传统产业工人历史贡献的纪念

和其崇高精神的传承。工业遗存具有重要审美价值。它们见证

了工业景观所形成的无法替代的城市特色。认定和保存有多重

价值和个性特点的工业遗存，发展鞍山钢铁工业遗存的城市文

化，建立工业城市形象，对于提升城市文化品位，维护城市历

史风貌、改变“千城一面”的城市面孔、保持生机勃勃的地方

特色，具有特殊意义。

二、鞍钢工业遗产的独特性

鞍钢工业遗产群是我国现存最早、产业链保存最为完整的

工业遗产，历经日本殖民时期、国民政府时期和新中国时期近

百年三大历史阶段，具有极强的近现代工业风貌和深厚的近现

代历史内涵。老工业城市工业遗产见证了我国近现代工业不同

寻常的发展历程，蕴藏着丰富的历史文化价值，传承和弘扬了

不朽的中国工业精神。鞍山完整保留了近代中期以来钢铁工业

遗迹——鞍山钢铁厂工业遗产群，是中国类型最为丰富的工业

遗产群，当代中国钢铁工业的经典，具有重要的历史价值和科

学艺术价值。有丰富的图像和实物的素材供我们提炼，进行城

市形象的设计。

鞍山工业遗产保护较为完整[3]，比如昭和制钢所本社事务

所旧址于1933年建成，俗称“大白楼”。该建筑是日本侵华时

期在鞍山建立制钢所时的办公楼，当时称“本社”，解放后作

为鞍钢机关办公楼，一直使用至今，它见证了鞍山的解放，同

时也是鞍山钢铁工业发展的见证，可以很好地纳入素材。

近年来，鞍山市和鞍钢集团深度融合、协同发展，将工业

遗产保护利用与城市更新相融合，形成“保护与利用并重、传

承与创新融合”的“鞍山经验”。是非常有利于我们进行鞍山

工业城市形象的创新的。

三、城市IP与工业遗产相结合

城市IP是关于城市特定价值提升的创意，以及在实现创意

的过程中各种要素资源整合的过程。它是对城市精气神的特色

凝练而创造出的一个符号化、个性化的具体形象，是具有人格

化的可传递的精神消费品。政府打造超级IP将为当地的企业创

造一个共享IP的生态圈。现在很多企业要砸品牌需要投入非常

大的资本，而且很多城市都缺乏全国性知名品牌。所以通过打

造城市超级IP，当地的企业共同发力可以促进整个城市产业经

济发展。另外一点，打造城市超级IP催生了当地文创产业的需

求。一旦把超级IP跟当地的各种产业结合就会催生出工业设计

公司、空间设计公司、动漫设计公司、广告设计公司、平面设

计公司等各种文创产业。

工业时代的快速发展影响了千家万户，也改变了城市面

貌，因此，工业遗产是文化遗产中不可分割的一部分，不能被

忽视。鞍山市工业遗产旅游发展进程中，个性化、体验性消费

需求难以得到满足，市场供需出现错位。围绕“工业文化遗产

与城市更新”的专题研究近年来已在我国学术界掀起热潮。从

2006年《无锡建议》到2011年中国建筑学会成立工业建筑遗产
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学术委员会，从“798艺术区”的形成到今天北京2022年冬奥

会奥组委入住“首钢文化创意产业园区”，工业文化遗产在研

究广度和研究深度上正不断取得突破[4]。鞍钢工业遗产中蕴含

的爱国精神、企业家精神、工匠精神，当代年轻人需要积极弘

扬科学文化、创新文化，真正做到让历史说话，让文物说话。

为鞍山打造工业形象IP，更好地宣传鞍钢企业，为鞍山工业遗

产文化打造知名度，带动当地经济发展，作出自己的贡献。

四、城市文化形象设计方案研究

（一）城市形象IP动漫化

我们项目小组成员对鞍钢工业遗产群进行元素提取的深入

挖掘，并且从动漫形象造型设计的方法和原则出发，进行了一

组城市文化IP的设计。在设计中，我们首先考虑的问题就是受

众，卡通形象对于年轻人来说，卡通形象更容易让人接受，所

以在设计城市形象过程中，我们注重贴合现代年轻人的审美。

“螺丝钉”、“安安”“安晓钢”“驼鹿”“鹿凌”等城市IP

形象设计便是基于此设计的卡通形象。如：“螺丝钉”是以螺

丝钉本体进行拟人化设计，以灵动可爱的小精灵形象来吸引现

代年轻人的喜爱。“安安”是以驾驶“鞍山号”的卡通形象来

设计，体现鞍山工业科技的发达。“安晓钢”是通过提取鞍钢

工人工作时使用的护目镜、螺丝、钢炉、工作服等元素进行整

合的角色道具设计。“驼鹿”是以富有探险精神的鹿形象作为

设计主体，并且带有冶炼钢铁的工作场景，进行鞍钢工业前期

起步艰苦与鞍钢人不断尝试，永不放弃的精神的展现。“鹿

凌”是以强健的麋鹿形象进行拟人设计，服饰是先进的科技感

的钢铁配饰，突出了鞍钢集团有信心能够持续做强做优做大，

创造新时代鞍钢发展的新辉煌。

（二）工业风格打造城市IP形象

辽中南工业基地是我国著名的重工业基地。区内丰富的

煤、铁、石油资源、便利的交通和良好的工业基础为发展重工

业提供了有利的条件，其中鞍山--本溪的钢铁工业、沈阳、抚

顺的机械工业，都是国家重工业的骨干。老工业城市工业遗产

见证了我国近现代工业不同寻常的发展历程，蕴藏着丰富的历

史文化价值，传承和弘扬了不朽的中国工业精神。为深入贯彻

落实习近平总书记2019年在上海杨浦滨江考察时关于“生活秀

带”的重要讲话精神，国家发展改革委会同有关部门于2020年

联合印发了《推动老工业城市工业遗产保护利用实施方案》。

在此基础上，选择工业风格的城市IP形象设计的目的，就是彰

显城市文化特色，提高本市原著居民的认可度。城市文化IP归

根结底是代表几代人共同生活的一座城市记忆，加强城市文化

IP形象与本市鞍钢工业遗产文化的贴合度，才能更容易让本地

人接受。

“蒸汽朋克”是一种以工业革命蒸汽机械为表现形式的

边缘文化风格。蒸汽朋克特点中最独树一帜的莫过于机械美学

了，大工业时代的机械风格在此淋漓尽致地展现出来[5]。20世

纪80年代"蒸汽朋克"的术语才被正式确定，之后这种风格除了

在文学作品中得以展现之外，也渐渐融入影视、设计、游戏等

多个领域。在国内，“蒸汽朋克”这个词可能有些小众，但是

在西方科幻小说和概念设计领域，“蒸汽朋克”属于主流风

格。蒸汽朋克是对历史的怀旧，在过去的黄金时代展望蒸汽动

力至上的未来，既有复古的温暖又有机械的沉重。在很多的电

影作品中就运用了蒸汽朋克元素，用很多机械来表示人们对科

技的展望和期待，也是人们对于历史的缅怀。“蒸汽朋克”的

视觉表现看起来非常复杂，但是蒸汽、金属、发条、齿轮、飞

艇、面罩、护目镜、丝质高顶帽，这些经典的机械元素是少不

了的。

我们把“蒸汽朋克”风格应用在鞍山工业城市的IP形象

设计中去，比如“螺丝钉”和“安晓钢”角色，它们日常穿戴

的护目镜和金属外套，都是“蒸汽朋克”的经典元素。设计的

创意就是表达原著居民对工业美感的认同和追求美好生活的决

心。符合鞍山市老工业基地城市焕发新活力的形象塑造。

作为新时代的大学生，我们要做的就是运用专业所学的形

象设计理论和技术，将地域独特的工业遗产文化，转化为大众

喜闻乐见的城市IP形象。以达到向大众推广鞍山市工业遗产文

化的目的。同时增强鞍山社会的凝聚力和认同感，为鞍山市城

市的发展与繁荣复兴做出一定的贡献。
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