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旅游纪念品设计中的民族化研究
赵斌

（长沙民政职业技术学院艺术学院，湖南  长沙  410000）

[摘　要]本文结合旅游纪念品设计中的民族化研究问题展开论述，其目的是让读者对于旅游产品民族文化性问题的高度重

视，文章围绕基本属性、研究的必要性、研究思路展开论述，理据充分，思考深刻，对于读者在民族文化性研究方面可以提供一

定的参考。
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按照通常的概念，旅游纪念品是指具有地方特色，富有纪

念意义的特殊旅游工艺品，在此基础上，旅游纪念品自然也不

同于一般的旅游商品，它能反映旅游地的文化特色，浓缩了地

域和民俗风情，同时沉淀着旅行的记忆，可以这么说，旅游纪

念品集中体现了一个国家或地区历史与文化样貌，纪念品正是

包容文化多样性的表现，作为旅游产业的重要组成部分，购买

旅游纪念品因而是旅游活动中一个不可或缺的内容。我们也不

难在现实生活中看到，一些国家、地区为了追求经济效益和满

足一时对于市场的活跃，纵容或忽视了产品的设计与制作，大

量粗制滥造，毫无特点的旅游工艺品成批出现，在这里，我想

结合旅游纪念品设计的民族化问题，来谈谈本人的感受：

一、旅游纪念品的基本属性

整体来看，旅游纪念品作为特殊的艺术产品，具有与一般

文化产品不同的属性，概括起来大概有这么几点：

（一）文化性

文化是旅游纪念品赖以存在和不断发展的生命力所在。

地域文化的特征越是鲜明，那么旅游纪念品的文化附加值就越

高，从近年来区域旅游经济发展的情况来看，一个地方的旅游

产业搞得越好，其旅游纪念品在整个产业中的比重就越大，这

已经成为地方旅游文创经济增长的引擎。

（二）纪念性

对于游客而言，旅游是个人或集体一段短暂的旅行经历，

对于每一个人来说，更是一种心理体验和精神享受，因此，如

何将旅游的记忆保留下来，物化而又纪念截止的旅游纪念品，

是他们日后重温美好旅游经历的个最好载体。

（三）独特性

旅游纪念品多是以旅游地的自然风光、名胜古迹、民俗风

情、历史传说等为题材，由于选用了当地特有材料甚至采用当

地特有工艺制作而成的商品，其识别性和独占性是很强的，比

如西安秦始皇兵马俑旅游纪念品就是典型的实例。

（四）携带性

旅游者流动性强，携带物品有一定限额和重量限制，因

此，十分重视旅游纪念品的轻便性。为便于其携带，旅游纪念

品一般具有小巧、精致的特点。当然，随着物流快递行业的发

展，这方面已经得到了大大的改变。

（五）功能的多样性

旅游纪念品应该是集纪念、赏玩和使用于一体的，在这

个层面上来说，使用性的开发是纪念品得以持续利用的先决条

件，一些旅游纪念品具有一定的使用价值，它对旅游者的旅游

活动具有某种实际意义。

二、旅游纪念品设计民族化研究的必要性

旅游纪念品是以实物为载体出现的艺术设计作品，就作品

本身而言，一般性的形式美学、色彩心理、消费学贯穿其中，

体现着旅游纪念产品的基本外在属性。作为旅游纪念品设计，

旅游纪念品在设计上承载的精神内涵和外在要素很多，作为民

族化它是旅游产品开发和制作的思想基础或设计源泉，从古至

今，有多少艺术理论和设计观念不是一脉相承而发展起来的？

三、如何找到旅游纪念品设计中民族化研究的思路

旅游纪念品作为一个地区的特色文化产品，它的产生基

础一定是来源于本土的文化、信仰、习俗等内容，作为对民族

性的研究，也必然是一个长期、持续的研究过程，因此，要取

得民族化研究的显著特性并不容易，尤其是在今天这样一个开

放多元的信息时代更加如此，我们经常看到很多地方都在提到

回归传统，这种传统实质上就是一种民族化的外在和内涵性要

求。旅游纪念品设计的民族化是有章可循的，这需要建立在理

性的基础上，以科学化、长期化、民族化作为指导思想，研究

出一整套设计思维和具体的操作方法，本人认为可以从几点入

手：

（一）树立旅游点的文化品牌意识

文化是旅游的根本，也是旅游产品的生命，归根到底，

旅游纪念品设计的出发点和归属都应该是民族文化性的研究，

人们在观赏风景的过程中，实际上就是在感受不一样的文化特

征，旅游纪念品首先突出的是旅游地，其次就是商品本身。一

个成功的旅游纪念品品牌拥有巨大的话语权，会引发目标消费

群趋之若鹜，对公众和社会产生重大的影响力，因此，旅游点

所存在的强大人文与自然资源是吸引游客的根本原因，尤其是

人文资源是最深厚和独特的，旅游点的文化底蕴在一定程度上

促进了旅游的发展，也促成了纪念品的销售，同时也推动了文

化传播与交流。对旅游地来说，旅游纪念品最重要的不是它客

观存在的物化价值，而是一种背后难以评估的文化价值，是对

于特定地域文化的概括与传达，从而大大增强旅游业发展的深

度和广度。

（二）旅游纪念品设计与销售要有完善的市场结构

旅游纪念品的价格定位是市场对于产品的客观评价与反

馈。最为消费面最为特殊而广泛的旅游纪念品，应该制定相关

的市场营销与研发策略，正是因为这样的原因，为了适应游客

的多种需求，旅游纪念品市场需要不同价位的纪念品。一方面

可以大量开发价格便宜、体积小巧、批量生产、种类繁多、色

彩鲜亮、趣味时尚、老少皆宜的旅游纪念品，这一部分在旅游

产品研发的总量上可以稍大一点。第二方面则是要根据受众的

特点差异，目标定位到中产收入的游客群体，进一步研究比较

精到的旅游纪念品，在材料选择、工艺设计、功能表现等方面

进行个性化设计制作，同时具有一定的收藏价值。第三方面为

高端旅游产品开发，这一部分虽然为小众，但体现了旅游纪念

品在研发上的前瞻与前沿，需要把行业的高新技术、高超手工

技艺、高科技含量体现在产品中，进一步提升产品的文化、科

技附加值，注入深刻的文化内涵，由此使产品具有一定的升值

潜力，当然在价值定位上也是相对较高的。

（三）进一步规范旅游纪念品设计行业的管理体制

旅游纪念品设计的民族化研究，这本身就是一个比较系

统和复杂的问题，离不开体制在这个过程中形成强大的引导和

约束力，这个是比较重要的，在现实生活中，旅游纪念品行业

是基本由厂家、景点、旅游商店等不同要素构成的，而作为旅

游产品研发与生产的企业，其追求利润最大化的企业特质，决

定了在追求利润的研发与设计过程中难免会出现不正当竞争行

为，这时有关部门的正确引导和监督、有效的管理就显得尤其

重要。由相关的监管部门建立旅游企业信誉公开制度，定期向

社会公布旅游企业的情况，监督旅游相关企业的经营，包括违

规、投诉记录，帮助旅游者在进行旅游纪念品购买时进行自由

选择。
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（四）立足原创，重视新旅游纪念品的开发

收集市场信息，研究、开发适销对路的旅游纪念品。配备

专业人员对新的旅游纪念品开发的主要步骤进行跟踪调查，对

旅游者的消费水平、消费偏好以及市场规模等做具体的分析，

根据市场需求并结合我国旅游纪念品资源的特点，运用与本

旅游纪念品相互关联的色彩等，同样也能达到人们对某种理想

和愿望的要求。寓意包括比喻和象征的含义，此手法则用于一

些不容易直接表现的旅游纪念品，选择的表现形式在内涵上应

采用为大众所熟悉或认知的形象图形。如传统吉祥图案等；以

纪念品产地特有的自然形象，如市花、市树﹑古建筑形象等为

切入点；以旅游纪念品的原产地为切入点，比如引用具有地方

特征的原貌风景、民风民俗、民族图案等，借以旅游者喜欢的

旅游地自然形象来展开构思，设计适销对路的旅游纪念品。同

时，整合市场信息，开发升级换代产品。旅游纪念品如果不及

时升级，旅游者的新鲜感很快就会降低。推出升级换代产品比

重新开发一项新产品所耗费的资源少，市场风险小，甚至能延

长旅游纪念品的市场寿命。

旅游纪念品设计，我们经常都在强调如何避免产地同质化

的问题，关于这一点，大家都是有体会的，难点在于如何把握

住地方特色文化或者特定文化与产品的有效结合，形成为一种

脸谱化或者标识化的产物，这个是比较难的，本文所提到的旅

游纪念设计过程中的民族化研究，站位就更高了，作为一种特

定的文化产品，不仅仅局限在区域上的比较，更多地体现了一

种民族精神的呈现，这更需要今天的我们好好地研究，深入的

思考，如果能让读者朋友们在此基础上有所感悟和启迪，那于

旅游纪念品研发的本身、民族传统文化的延续与传承，将是很

大的益处。
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也可以由此将这种传统文化引入到专家的现实生活，从而产生

辐射效应。同时，在有一定传统绘画积淀的乡村，也可以将传

统农民画与漆艺术创作相结合，扎根本土文化资源，使地方文

化与传统漆艺嫁接，成为助推乡村产业经济发展的动力引擎。

在乡村振兴文旅开发过程中，需要进一步鼓励和建立地方

传统手工艺与现代漆文化创意设计的对接、融入的平台，以此

来促进乡村文旅开发中文化创意漆艺元素与本土传统手工艺结

合。

要做好这些工作，除了从文化创意的家督形成机制与任

务外，还需要大力推进青年返乡创新创业活动，以青年人的朝

气、干劲来带动漆艺在乡村中扎根、发展，这需要带领青年创

客或者大学生从文化创意的角度，把漆工艺设计制作与乡村特

色文化产业相结合，创作出具有乡村文化特色的文化创意产

品，同时，也要很好地和本土艺术资源联系起来，比如，将地

方农民画与漆工艺有效结合，农民画作为地方农耕传统和本土

意识的典型代表，促成地方农民画以新的艺术形式展现出来，

赋予地方文化新的内涵，使乡村振兴的文化活水源源不断，在

乡村建立农民画创作培训班，一方面提升文化振兴的软实力，

另一方面也可以增强地方文化吸引力，得到更多的文旅关注。

乡村振兴是中华民族的宏伟事业，需要一代又一代人的

不断奋斗努力，在这个过程中，我们以文化艺术的名义助力乡

村振兴百年宏图，是我们的历史责任，将传统漆艺术产品应用

于乡村振兴实践中，既是在服务地方经济，提升乡村文化附加

值，增强文旅产品吸引力，同时，从另一个角度，又是对民族

文化传承的一种有效延续和创新发展，在乡村振兴中留住乡

愁，筑牢文化自信！
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