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新媒体时代短视频传播的特点及应用启示
杨定文

（石屏县融媒体中心  云南  石屏  662200）

[摘　要]近些年来，伴随着互联网技术的不断发展与完善，在我们的日常生活过程中，已经离不开这项技术的广泛运用。其

中，短视频作为当前一种新兴的媒体形式，能够基于互联网的高度发达，充分展现出其独有的优势与魅力。从当前的实际情况来

看，短视频传播有着较低的门槛，这既丰富了短视频的种类与内容，同时也导致了各种各样问题的存在，导致短视频的发展存在

一定弊端。对此，本文中笔者将结合新媒体时代下短视频的传播特点与发展现状，着重分析其在传播与发展过程中存在的主要阻

碍，并提出几点未来的应用启示，仅供参考。
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现阶段，在我们的日常生产生活当中，短视频已经成了多

行业发展的重要手段。从其主要作用上来看，借助于短视频商

家们可以进行广告宣传、自媒体可以进行产品营销，而我们每

一个人，也都可以利用短视频来展示自己，展示生活。也正是

如此，短视频为我们的日常生活带来了许多乐趣，增添了许多

光彩。与此同时，在短视频当中，丰富的内容同样鱼龙混杂，

充斥着各种各样的低俗视频，严重影响了短视频传播的环境。

因此要求我们，必须要认清短视频的主要特点与发展现状，从

而开辟出一条崭新的发展道路。

一、新媒体时代短视频的特点与发展现状分析

（一）新媒体时代

所谓新媒体，简而言之就是借助于当下最先进的技术手

段，以实现对某些信息进行传播的目的，是一种全新的媒体形

态。与传统的电视、报纸、杂志与广播之外的几大媒体相较而

言，新媒体又被称之为“第五大媒体”。现如今针对新媒体时

代有着较为广泛的定义，因此也是借助于电脑以及智能手机等

常见的移动终端，进行短视频的制作与传播，为广泛的用户创

造新颖的信息服务以及传播渠道。新媒体时代具有一定的实效

性、共享性、互动性、流量性、多元性以及社群化等主要特

征。

（二）短视频发展现状

自2013年起，互联网技术飞跃式发展，用户们也有了越来

越多的信息获取方式，而短视频媒介也逐渐崭露头角。这种趋

势一直持续到2016年，自2016年之后，我国的短视频媒介正式

开始喷涌发展，类似于抖音、快手等短视频平台，也正是在这

一时期内开始崛起，并逐渐发展到近100家，而短视频在利用

频率上更是达到了快速发展时期，逐渐占据了互联网总利用频

率7%以上，且不断上涨。截至2018年下半年，短视频发展正是

进入了一个新的时期，抖音、快手逐渐成了短视频媒介中的量

大巨头，短视频用户总活跃量更是达到了近5.5亿人次。

（三）短视频特点

以往人们对外部信息的接收方式都是图文以及动态图片

等，而这些信息传播方式都具有一定的限制性，并且制作与传

播都比较麻烦，还有着较高的技术要求。而短视频相较于以往

的信息传播方式来说则截然不同，短视频可以借助于智能手机

运用一些简单的视频制作app即可，因此短视频具有较低的制

作门槛，并且制作的短视频往往既真实又能够吸引用户，给予

用户更加丰富的视觉体验。此外，短视频还有着更加自由的录

制方式以及更加便捷的剪辑方法，并且能够以极短的时间展现

出十分丰富的内容，充分发挥出自身信息传播的优势。

二、新媒体时代短视频传播特点分析

（一）强大的用户参与性与主动性

在新媒体时代背景下，伴随着软件技术与硬件设备的不

断创新，也涌现出了功能越来越丰富的智能手机以及视频剪辑

工具，用户们往往利用一部智能手机就可以完成对一条短视频

的录制、剪辑、传播以及观看等工作。这种简单方便的自制性

以及低门槛准入性也让越来越多用户敢于尝试新媒体时代的果

实，并主动开启了创新发展之路，乐于并善于在日常琐碎的生

活当中收获灵感、创作视频、传播信息，因此当前短视频传播

具有极强的用户参与性与主动性[1]。

（二）脱离时空限制且强化活动性

现如今，智能手机与互联网技术越来越完善，媒体具有

了更快的播放速度，流量使用成本也越来越低，因此短视频已

经突破了时空上的限制，用户们可以随时随地进行视频的传播

与播放。另外，互联网技术的高度发达也让短视频有了与生活

交融的契机。在当下快节奏的时代背景之下，用户们越来越希

望可以用最短的时间，获取最生动且丰富的信息内容，因此短

视频这种传播媒介充分迎合了用户这样的需求，脱离了时空限

制，具有极强的活动性，能够充分满足互联网用户对短视频

app的大部分要求，且进一步优化了互动性特点。

（三）可进行跨平台传播

碎片化的短视频传播方式，主要来自各类设计媒体平台

的传播，其中类似于微信、qq以及微博等社交软件，都是短视

频重要的传播载体。与此同时，大部分社交软件也有PC端的软

件与网站，因此需要短视频同时在不同的平台上发布信息时，

则可以让用户们借助于一台设备就完成多平台的视频播放与观
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看。也正是为了满足用户的这种需求，当前的短视频已经实现

了多平台、跨设备传输的全方位覆盖，这种跨平台传播的短视

频传播特点，也必将促进短视频的进一步发展[2]。

三、新媒体时代短视频传播的阻碍探析

（一）内容娱乐化严重缺少创新

在新媒体时代下，相较于传统媒介来说，短视频同样存在

各种各样的弊端，比如视频内容低俗以及题材狭隘等。特别是

伴随着短视频越来越激烈的市场竞争环境，导致部分用户盲目

的追求视频热度，在创作过程中只关注受众的畸形审美点，而

忽视了视频内容的正确性，这就导致在复杂的视频当中充斥着

各种低俗、无内涵的视频内容，这部分作品大多没有体现核心

价值，而只是为了提升关注度与传播效率，甚至照搬照抄，没

有任何创新精神，最终也必将会失去广大受众的青睐[3]。

（二）用户黏性不稳定缺少实用价值

因为互联网的发展速度极快，从而导致短视频媒介在短

时间内呈现出了“喷涌式”发展的状态。以快手平台为例，在

2017年快手还是短视频平台当中的“大哥”，而2018年仅仅一

年时间，便被抖音所超越，由此可见，短视频平台用户的黏性

十分不稳定。究其原因，就是短视频平台当中的内容大多属于

娱乐性，而没有能够让用户们真正“扎根”的内容，实用价值

不大，用户们都视为过眼云烟，而当他们回归到现实生活之

后，便没有依赖于短视频平台的兴趣，因此大多数有着独立思

考能力的受众往往不会被短视频平台所左右[4]。

（三）监管不全面影响社会稳定

在当前的新媒体传播过程中，最为严重的一个问题就是监

管不严，在新媒体时代下，因为不严格的监管工作，导致大部

分短视频平台当中在作品制作与传播过程中没有严格的审核流

程，进而使得越来越多虚假信息、色情暴力类的视频流入互联

网渠道当中，再加之短视频有着较快的传播速度，因此一旦发

生问题，那么后台往往无法在第一时间全面删除，这样就十分

容易对用户的正常生活产生误导，拉低用户们的积极性与社会

实践意识，严重的甚至会影响到社会的稳定性[5]。

四、新媒体时代短视频传播的应用启示分析

（一）创新内容，娱乐化转向垂直化

从当前的实际来看，短视频发展依旧更加注重内容，因

此内容如果不创新，那么势必会淹没在时代的浪潮当中，因此

想要提升短视频的火爆性，就必须要基于最基本的制作质量，

对内容进行不断的创新与优化。由此可见，内容上的新颖性与

优质性，既是提升短视频观赏性，也是提升用户黏性的重要基

础。现如今，用户们也呈现出了短视频需求上的垂直化发展。

内容娱乐化转向垂直化，伴随着内容垂直化这一类短视频创作

人员的不断增加，短视频内容的整体质量也势必会得到提升，

同时也能够激励并吸引越来越多的优秀作品与创作人员参与到

短视频传播当中，丰富短视频内容，提升短视频竞争力[6]。

（二）创新技术，融合多平台优势

短视频能够得以持续发展，必定离不开技术这一助推力，

同时技术的快速发展也为短视频带来了一定的挑战。因此需要

尽心不断的技术创新，与时俱进，在提升短视频内容质量的基

础上，确保精良的制作技术。在短视频门槛越来越低的背景

下，谁能够依靠更好的技术，制作更精良的画面，谁就能获取

更多的热点与关注。对此，同样需要各个短视频平台进行技术

创新，强化特色功能，为产品增加一些个性化的服务内容，使

产品始终具有源源不断的生命力，提升产品的吸引性与新颖性

[7]。

（三）加强监管，推动规范化运作

这是一个常见，也是最为关键的问题，在我国未来的短视

频发展过程中，必须要制定相应法律法规与政策，完善视频内

容审核制度，加强对视频的综合治理与把关。除此之外，还需

要强化实名认证制度的完善，并优化现有的用户投诉制度，确

保能够实现对违规违法事件的可自查、可反馈以及可溯源。也

只有加强监管，才能够从根本上优化新媒体时代背景下短视频

传播的环境，才能够充分发挥出短视频的重大优势，从而促进

其可持续发展[8]。

结束语

综上所述，短视频在传播过程中，必须要加强审核工作，

从而提升短视频内容的纯净性，同时也需要牢牢把握当前短视

频传播的特征与弊端，从而开辟一条全新的短视频传播路径。
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